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Det er fort gjort a bli for detaljert i en profilmanual.
Med denne manualen gis det rom for kreativitet,

utfoldelse og utvikling, samtidig som det settes klare

rammer for hva som kan gjeres.

Har du spersmal til den visuelle profilen, ta kontakt

med kommunikasjonsavdelingen




ADNO | NY DRAKT

Antidoping Norge (ADNO) lanserte i 2016 en ny visuell pro-
fil. Den nye profilen omfatter bl.a.en ny logo, ny grunnfarge,

ny forkortelse og nye fonter i trykt og digitalt materiell.

Antidoping Norge har veert i sterk utvikling de siste arene,
bade i form av antall ansatte sentralt og ogsa nar det gjelder
virkeomrader og malgrupper. Ved inngangen til 2016 ble

det etablert en ny strategiplan og ny organisasjonsplan, og

i den sammenheng onsket en samtidig & se pa den visuelle
profilen. Antidoping Norge hadde fram til 2016 hatt det sam-
me symbolet siden stiftelsen ble etablert i 2003, dog med
mindre justeringer. Underveis har det ogsa veert benyttet

ulike R-logoer, fargevarianter og typografi.

I arbeidet med ny visuell profil ble det gjennomfert en om-
fattende prosess med designstudioet Cretalux.I prosessen
med a finne fram til det «<nye» Antidoping Norge ble det fun-
net fram til folgende sju nekkelord som skulle gi feringene
for organisasjonens nye visuelle identitet:

TYDELIG | GARDEROBE | TYNGDE | NARVAR | FALLHOYDE |
AUTORITETEN | RENE PRESTASJONER

Antidoping Norge gnsker a framsta som en tydelig, attrak-
tiv og profesjonell organisasjon. Dette ma ogsa gjenspeiles i
vart visuelle uttrykk. Skal vi framsta som enhetlige og sam-
kjorte er det en forutsetning at vi er lojale mot den visuelle
profilen. For a framsta med mest mulig tyngde og sikre en
best mulig synlighet for organisasjonen ma vi veere tro mot

de retningslinjene som nedtegnes i denne profilmanualen.

Halvor H. Byfuglien, oktober 2016



STIFTELSEN ANTIDOPING NORGE

ANTIDOPINGNORGE

NAVN

Navnet er Antidoping Norge (1). Det er kortversjonen av det
offisielle navnet Stiftelsen Antidoping Norge. Dette er

ogsa skriveformen, bade internt og i redaksjonelle
sammenhenger.I logo og grafiske element har vi tatt oss
friheten til & skrive ANTIDOPINGNORGE sammen-
trukket med en veksling av bold/halvfet og mager (Gotham

Black/Gotham Book).



ADNO

KORTFORM/FORKORTELSE

Alle har en trang til & forkorte navn, enten navnets eier
samtykker eller ikke. Politiets sikkerhetstjeneste blir omtalt
som PST, World Anti-Doping Agency som WADA og Norges
idrettsforbund som NIF.

Det er fristende a bruke den aller korteste formen vi kan,
avhengig av hvem vi kommuniserer med. Antidoping Norge
har ikke hatt en offisiell forkortelse. Andre derimot,i media,

iidretten og internasjonalt, har hyppig brukt ADN.
ADNO (2) er na vedtatt & veere den offisielle forkortelsen.

I motsetning til ADN, kan ADNO uttales som et tostavelses-
ord.En god tilleggseffekt er at i verbalformen kan de to stavel-
sene bety «add no», eller «<add nothing».I sammenhenger der
forkortelsen skal brukes, kan det veere en god idé & innlede

teksten med hele navnet, for sa a fortsette med kortformen.

Det vil ta tid 4 innarbeide den nye forkortelsen, men her
har den enkelte ansatte et ansvar for 4 bidra pa sin mate,
- i dokumenter, avtaler, e-post-utveksling m.m. Vi ser at
mange medier, i lopet av kort tid, har begynt & ta i bruk

den nye forkortelsen.
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NAVNETREKK

De offisielle navnetrekkene skrives med store bokstaver,
men med en veksling fra Gotham Black til Gotham Book
for 4 understreke begrepet antidoping.To ord med veksling
i skriftvekten kan trekkes sammen uten ordmellomrom.

Forkortelsen skrives pd en tilsvarende mate.

Der forkortelsen er satt sammen med navnet er det bare
forkortelsen som utnytter veksling i skriftvekten. Denne
vekslingen skal ikke etterapes i vanlig tekst. Derfor skal
f.eks. kortformen skrives ADNO, og ikke ADNO ivanlig
brodtekst.

Pa engelsk er det offisielle navnet Anti-Doping Norway (3),
med bindestrek.I logo og grafiske elementer er det tatt seg
den frihet a trekke sammen ogsa det engelske navnet til a

veere ANTIDOPINGNORWAY.



ANTIDOPINGNORGE

ADNO ANTIDOPINGNORGE

I I
I I
] ]
ANTIDOPINGNORGE ADNO

I I
I I
] ]



SYMBOL/LOGO

Symbolet er ADNOs viktigste kjennetegn.

Organisasjonens nye symbol er likhetstegnet. Et lik-
hetstegn for 4 understreke det 4 trene og konkurrere pa
like premisser, likhet for loven og fair play. Likhetstegnet

er ogsa valgt fordi det er i ferd med a bli et internasjonalt
kjennetegn for andre antidopingorganisasjoner. Ikke minst
fordi WADA benytter den samme symbolikken. Symbolet er
inntegnet i et kvadrat, noe som ogsa vil prege en lang rekke

elementer, som f.eks. trykksaker, emblemer, flagg, etc.

Omradet mellom de to strekene kan utnyttes for ulike teks-

ter, inkludert navnetrekket, forkortelsen, etc.

«GARDEROBE» er som tidligere nevnt trukket fram som et
viktig ngkkelord for ADNOs visuelle profil. Bakgrunnen for
dette er at vi spiller ulike roller,i mote med ulike malgrup-
per.En logo-park med seks ulike varianter gir oss mulighe-

ter til 4 variere.

Fortrinnsvis skal fullfargelogoen med bla bakgrunn,
sorte striper og hvit tekst benyttes. Bruk av kun lik-
hetstegnet setter mye storre krav til bildets enkelhet,

lys og skygger.

0 VANLIGSTE FILFORMATENE

Jpg: Plasseres i dokumenter i office-program.

Png: Fungerer som .jpg men er uten hvit bakgrunnsfarge.

Eps/ai: Brukes pa dokumenter/filer som skal trykkes.
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REGLER FOR LOGO

Avstanden til logo (1) skal alltid veere hgyden av de tre
strekene i logoen. Dette er for at ikke andre elementer

skal veere forstyrrende for logoen.

Absolutt minimumssterrelse (2) pa logo er 20 mm. Om lo-
goen blir mindre forsvinner lesbarheten. Under 30 mm ber
det vurderes a benytte logovariant med forkortelsen ADNO
(3), dette avhenger ogsa noe av bruksomrade og trykk-kva-
litet. Nar det kommer til det sistnevnte, vil det f.eks.veere

forskjell pa trykk-kvalitet i en avis eller pi et visittkort.

Feil bruk av logo (4). Det er mulig a tenke seg mange mater
logoen IKKE skal brukes pa. Det gjelder for eksempel a
endre farge, rotere logo eller dra den inn vertikalt eller hor-

siontalt. Logoen skal alltid brukes i sin originalversjon.
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REN-LOGOER

Antidoping Norge har tidligere hatt ulike R-logoer som er
benyttet av idretten for 4 promotere det forebyggende anti-
dopingarbeidet.I dette har Antidoping Norge forsvunnet som
avsender.I arbeid med ny visuell profil har det veert et gnske

a knytte Antidoping Norge tettere opp til dette symbolet.

De nye REN-logoene legger seg tett opp til Antidoping
Norges logo, men har en vesentlig forskjell. Der Antidoping
Norge er offisiell avsender er symbolet kvadratisk. Der det
er idretten eller andre aktorer som er avsender av budska-
pet er symbolet rundt, med det samme likhetstegnet. Ek-
sempelvis REN UT@VER, RENT SENTER, RENT IDRETTSLAG,
REN IDRETT, RENT SAZRFORBUND.

Pa den maten sikrer vi gjenkjennelse av at Antidoping
Norge er avsender, samtidig som det er et budskap som
kommuniseres og ikke organisasjonen som sadan.

Der det er hensiktsmessig skal det benyttes varianten
der det framkommer at det er «I SAMARBEID MED
ANTIDOPING NORGE».

Nar det gjelder bruken av REN-logo, har vi tidligere veert raus
pa a dele denne. Her har vi imidlertid gjort en innstramming.
Vi ensker ikke at organisasjoner uten videre kan ta i bruk
denne logoen. Selv om det er umulig & styre helt, mener vi
det er viktig a forsikre seg om at idrettslaget, kretsen eller
serforbundet faktisk har gjort noe innenfor antidoping for
de «<smykker» seg med logoen. Vart mantra her er; tydelig

holdning ber ga hand i hand med konkret handling.
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KONTRAST

FORSLAG PA FARGEPREG | STORRE TRYKKSAKER

PRIMAERFARGE: Fargekoder

CMYK RGB PANTONE

Cyan 70  Red 1  PMS 638
Magenta 0 Grenn 187

Gul 0 Bla 239

Sort 0




FARGER

ADNO har en enkelt hovedfarge, ren bla. Blafargen markerer
renhet, og kan bade minne om himmel og vann. Blafargens

metning gjor at den bade kan holde sort og hvit tekst.

Stottefargene er sort og hvitt, og sammen med blatt utgjer
disse ADNOs fargeprofil. Det betyr at ADNO i prinsippet skal

kunne identifiseres av disse farger alene.

Sort og hvitt kan utvides til a gjelde hele graskalaen. Mens
blafargen alltid holdes ren og uforandret, kan stottefargene
opptre mer dynamisk. I de viktigste, profilerende sammen-

hengene skal alle de tre fargene brukes.

Det er i tillegg innfort noen komplementeerfarger som
kan brukes for 4 sikre noe variasjon i det visuelle bildet.
Disse fargene kan f.eks. bli benyttet som mindre detaljer i
informateriell og pa presentasjoner, eller knyttet opp mot
spesifikke kampanjer og satsinger. Nye komplementaer-

farger kan komme til 4 bli vurdert.

KOMPLEMENTARFARGER: Fargekoder

LILLA MORKEBLA
CMYK  0,60,100,0 63,100,0,0 70,0,0,51
RGB 239,125,0 125,32,130 12,114,159
PMS 166 2602

15
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GOTHAM LIGHT
GOTHAM BOOK*
GOTHAM MEDIUM
GOTHAM BOLD*
GOTHAM BLACK

Greta Light
Greta Regular*
Greta Medium
Greta Bold*

* Prioriterte fontvarianter



TYPOGRAFI

ADNOs hovedskrifttype er Gotham i ulike vekter. Gotham

har en sterk integritet, er stram og inngir tillit.

Gothams klare bokstavformer understreker ADNOs viktige

virksomhetsomrade.

GOTHAM-SKRIFTEN SKAL KUN BRUKES
MED STORE BOKSTAVER.

For storre tekstmengder skal Greta brukes. Greta er en

sakalt antikva-skrift, noe som gjor den mer lettlest.

Greta er ogsa valgt pa grunn av sitt markante preg og sin

stramhet.

Greta skal fortrinnsvis benyttes med bdde store og smd bokstaver.

Bade Gotham og Greta finnes i mange varianter.

Nar det gjelder Gotham skal felgende fonter primeert benyttes
(men ved behov kan de andre ogsa benyttes):

Gotham BOLD (heading)

Gotham BOOK (heading)

For Greta skal folgende font primeert benyttes
(men ved behov kan de andre ogsa benyttes):
Greta BOLD (mellomtitel)

Greta REGULAR (bradtekst)

17
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ARIAL REGULAR
ARIAL BOLD
ARIAL BLACK

Georgia Regular



TYPOGRAFI FORTS.

Erstatningsfont (3)
Der det ikke er mulig a bruke Gotham eller Greta, f.eks.i
digitale ssmmenhenger, skal henholdsvis Arial og Georgia

brukes.

Reglene for bruk av de to fontene er de samme som for Got-
ham og Greta: Arial skal kun benyttes med store bokstaver,

versaler, mens Georgia skal brukes i store og sma bokstaver.

Bruk av erstatningsfonter er aktuelt i worddokumenter og
power point f.eks. som skal sendes ut av huset da Gotham
og Greta sjelden vil veere tilgjengelig font for mottaker. Det

samme vil veere tilfelle med epost.
For a sette inn en ny standardfont i word:

Klikk pd pil nede i hoyre hjorne under skrift - under «hjem» i topp-
meny. Velg Greta Text Std Light (11 pkt) og still inn som standard.

0 BREV PER EPOST

SENDER DU BREV FRA DEG PER EPOST,
GJZR DET OM TIL PDF F@RST. OM DU

SENDER DET SOM WORD OG UTENFOR
HUSET, MA DU BENYTTE GEORGIA SOM
ERSTATNINGSFONT.
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POSTALIA

Visittkort (1)

Brukes i stadig mindre grad, men er vel sa mye en mate &
bygge merkevare rundt organisasjonen. Det er derfor brukt
en side pa a presentere logo. Det er laget én versjon som

fungerer bade pa norsk og engelsk.

For a oppna et likt visuelt uttrykk skal visittkortene settes

opp pa denne maten.

Visittkort er bare et av flere elementer som alle skal signali-

sere ADNOs gjennomgripende virksomhetsfilosofi.

Konvolutt (2)
Det er laget en profil og maler for utvalgte konvolutter (2).
Design kan enkelt tilpasses til den konvolutt-typen organi-

sasjonen til en hver tid ensker a benytte.

Wordmal (3)
Nar det gjelder brev, sé er det laget en mal for fortrykte

brevark og en mal med logo og bunntekst.

Her benytter vi oss av Greta Bold (14 pkt) i heading, Greta
Regular (11 pkt) i bredtekst og Greta Bold (12 pkt) i mellom-
titler

21
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Sportslig hilsen Georgia Reg 7 pkt/8,4 pkt
Halvor H. Byfuglien Georgia Reg 7 pkt/8,4 pkt

Antidoping Norge (ADNO) Georgia Reg 7 pkt/18 pkt

KOMMUNIKASJONSLEDER ——————————————— Arial Black 7 pkt/30 pkt
E-POST halvor.byfuglien@antidoping.no —————> Georgia Reg 7 pkt/9 pkt
TEL 900 91 2 91 (m) / 419 00 306 (media) ——> Georgia Reg 7 pkt/18 pkt

Antidoping.no | Facebook | Youtube | Twitter ——> Georgia Reg 7 pkt/8,4 pkt
RentlIdrettslag.no | RenUtover.no | RenSkole.no —> Georgia Reg 7 pkt/8,4 pkt




EPOST-SIGNATUR

Standardisering av epost-signatur ser proft ut.

Tips:

Her ma vi bruke erstatningsfonter slik at mottaker ser det

slik vi sender det fra oss, det betyr bruk av Georgia og Arial.

Det er fint & promotere ADNO som var forkortelse
Elegant a visualisere blafargen var

Legg ved det du ensker av URL i bunn, for noen er noe
mer relevant enn annet

NB! Nar det gjelder fontstorrelsen som er oppgitt her,
sa kan det vaere ulikheter om du er pa Mac f.eks.
Sjekk dette i en testmail.

HVORDAN SETTE NY
STANDARDTEKST PA EPOST

Trykk pa «fil» everst til venstre i Outlook.
Trykk pa «Alternativer» i venstremenyen.

Trykk pa «E-post» i venstremenyen.

Trykk pa «Meldingsbakgrunnen og skrifter...»

Her kan du endre skrifttype for nye eposter og svar.
Da anbefales Georgia her da mottaker sjelden har
Greta. 10/11 pkt.
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POWER POINT

Arial og Georgia er valgt som standardfont i power point
(1). Fontsterrelse og farger er definert i malene. Det er laget
egne maler for engelsk og norsk, og for de ulike formatene

4:3 og stadig mer brukte 16:9.

Det kan selvsagt gjerne benyttes GOTHAM og Greta som
fontene, men dette forutsetter at du viser presentasjonen
pa en PC som du vet har installert disse fontene. Alternativt

gjor du presentasjonen om til pdf.

Det er definert to kvadrater - som vi gjerne ser benyttes i en
veksling mellom bildebruk og tekst. Det er ogsa en mulig-
het a bruke hele dette feltet til tekstboks eller bilde. Nar det
kommer til bildebruken, forsterker det den szeregne pro-
filen ved a bruke bilder med riktig blatone. Men variasjon
gjor seg godt, men ha hele tiden et oye for 4 bruke store og

rene bilder. Se mer om fotomanér pa de neste sidene.

Ved siden av ser dere eksempler pa en del lysark der det er

brukt ulike varianter.
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FOTOMANER

Bilder som skal brukes av ADNO, enten for & understatte
eller skape atmosfzere til en tekst, eller for a illustrere et
poeng ber ha et visst seerpreg. For & kunne handheve en gitt

stil ma reglene vaere enkle a forholde seg til.

Et enkelt grep er a sette ‘Ren idrett, like muligheter’ under
bildet. Hvis teksten gjor at bildet kan tolkes pa en interes-
sant og relevant mate, kan bildet benyttes. Gjor bildet at

teksten tolkes pa en uheldig mate ber det unngas.

Bilder som skal understotte en tekst eller skape en riktig
atmosfeere i en trykksak eller pa nettet, bor veere fri for uned-
vendige elementer. Slike elementer kan forstyrre fokus i bil-
det. Bilder ber oppleves a vaere rene, uten kunstige tilsetning-

er,de skal tross alt representere ADNOSs verdier og idealer.

Bildene kan komme i 3 uttrykk:
1) De kan veere i sort og hvitt,
2) de kan veere i farger, eller

3) de kan veere i duplex av de to fargene sort og blatt.

Skal de veere i fulle farger ber motivet likevel besta av sa fa

farger som mulig

Bilder som skal illustrere et poeng eller dokumentere hver-
dag og virksomhet har man vanligvis langt mindre kontroll
pa.Motivet kan ikke arrangeres og de inneholder ofte
mange unedvendige elementer. Da kan bildene ofte maskes
inn, men de ma aldri retusjeres. Ingenting ma trekkes fra og

ingenting ma legges til.
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FOTOMANER FORTS.

En god regel er a se denne type bilder som dokumentaris-
ke reportasjebilder. De kan gjerne veere i sort/hvitt eller
duplex. Da knyttes de neermere ADNOs visuelle identitet,

samtidig som unedvendige detaljer dempes.

Pd foregdende sider finner du et utvalg av bilder som bygger opp
under profilen.

0 FARGEJUSTERING

For a fargejustere bildene til ADNO-farger ma man
apne bildet i Photoshop og konvertere det til CMYK

for man legger pa gradienten.

Det gjor man ved a klikke image > Adjustments >

Gradient Map. Her lager man en ny gradient med to

farger: C:70 M:0 Y:0 K:100 til venstre og ren hvit til

hoyre.

Se eksempel under.
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MARKEDSFQRINGS-
MATERIELL

Pa markedsferings- og profileringsmateriell er det viktig at
den visuelle profilen framvises tydelig. Det betyr at fargene
ma fremkomme kraftfullt, bilder skal gis plass og vi ma

sorge for at tekst bygger opp under det rene og enkle.

For a underbygge profilen vil vi seke a bruke kvadrater der
det er hensiktsmessig. Det er videre viktig & veere obs pa at
logoen ikke ma brukes for lite med tanke pé lesbarhet av ek-
sempelvis «kxANTIDOPINGNORGE» i midten av likhetstegnet.

Pa flyers og quiz-kort er det valgt et standardformat pa
10 x 15 cm, evt. et kvadratisk pa 9,5 x 9,5 cm (eks. Doping-

kontakten).

Nar det gjelder roll-ups gnsker vi at disse ogsa skal preges
av kvadratene. P4 bakgrunn av dette har vi funnet at 60 cm

x 200 cm er et hensiktsmessig format.
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MARKEDSFQRINGS-
MATERIELL FORTS.

Det er laget en portefolje av profileringsmateriell som pa

en god mate skal profilere organisasjonen og budskapet. Alt
som utvikles skal bygges tydelig rundt den nye visuelle pro-
filen. Innspill til type produkter vi ber utvikle? Ta kontakt

med kommunikasjonsavdelingen.

Det utvikles hele tiden nytt materiell som folger profilen
til ADNO. Se eksempel pa Rent Seerforbund-plakett, Rent
Idrettslag-diplom, Rent Senter.
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RENTRENING

Treningsrid, kosttilskudd og doping

RENT SARFORBUND

Tydelig holdning - konkret handiing
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BROSJYRER

REN-brosjyrer (1)
Det fargede ovre bandet og sentrert logo skaper gjenkjen-
nelse pa brosjyreforsidene. Plassering av logo baserer seg pa

et rutemenster pa 3x3.
Formatet pa REN-brosjyrer er 180x210mm.

Arsrapport (2)
Arsrapporten folger ssmme mal som REN-brosjyrer. Her
ser du ogsa eksempel pa et oppslag der kvadrat og farger er

benyttet for a framheve profilen.

Samarbeidsbrosjyrer (3)
Baserer seg pa samme oppsett som REN-brosjyre, meni et

mindre format (120x145mm).

ARSRAPPORT2015

Stifilsen Antidoping Norge
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LIKE MULIGHETER.

Stiftelsen Antidoping Norge = TIf 09765 post@antidoping.no



