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DESCRIPCION

Vender ya no es solo ofrecer un producto, sino conectar con el cerebro del cliente. En este curso descubriras las neuroventas, la técnica que te
permitird entender como funcionan el cerebro racional, emocional e instintivo para vender con mayor inteligencia y eficacia. Aprende a llegar al

inconsciente de tus clientes y activar su cerebro reptiliano para que te elijan y recuerden. Domina 11 claves esenciales para potenciar tu
estrategia y cerrar ventas con alto rendimiento. jConvierte cada oportunidad en éxito!

OBJETIVOS

1.Entender que son las Neuroventas para aprovechar al maximo sus beneficios.

2.Entender como funciona el cerebro racional y emocional, para vender de forma mas inteligente, eficaz y conseguir clientes mas satisfechos. Asi como
aumentar las ventas entendiendo y conociendo el cerebro instintivo para llegar al inconsciente de tu consumidor y venderle sin venderle.

3.Descubrir el codigo para llegar al cerebro reptiliano de tu cliente para lograr que te vean y te recuerden.

4.Descubrir 11 claves que no pueden faltar en tu estrategia de ventas para tener una alta probabilidad de cierre.

5.Aprender los 5 neurotransmisores que debes activar en tu cliente para cerrar una venta exitosa. Claves para tu pitch comercial.

6.Aprender a activar los tres cerebros para entender como tu cliente toma la decision de compra con Gatillos mentales.

7.Desarrollar un Speech comercial efectivo y Tips sencillos y practicos para disparar las ventas.
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UNIDAD 1. FUNDAMENTOS DE LAS NEUROVENTAS.

1. La importancia de desarrollar habilidades comerciales.

2. :Qué son las neuroventas?

3. ¢COémo surgiod la combinacion de neurociencia y negocios?
4. Diferencia entre neuromarketing y neuroventas.

UNIDAD 2. EL CEREBRO RACIONAL Y EMOCIONAL.
1. ¢Como funciona la mente humana?

2. Cerebro limbico o emocional.

3. ¢Como llegar al cerebro emocional o limbico?

4. Cerebro racional o neocortex.

5. Como llegar al cerebro racional o neocortex.

6. Zonas del cerebro asociadas al proceso de compra.

UNIDAD 3. ESTRATEGIAS INFALIBLES DE VENTAS.

1. El cerebro reptiliano o instintivo.

2. ¢Coémo estimular el cerebro reptiliano?

3. Pasos para influir en el cerebro reptiliano.

4. Balanza entre el cerebro limbico y el instintivo.

5. Clave: Ganancia o pérdida, ;qué es mas fuerte para el cerebro reptiliano?
6. Tres factores a tener en cuenta para vender mas al cerebro reptiliano.

7. Proceso comercial actual.

UNIDAD 4. PASOS DE VENTA A NEGOCIACION EXITOSA.

1. El valor simbdlico y las ventas.

2. Como encontrar el valor simbdlico.

3. El valor simbdlico y las diferentes culturas.

4. El valor simbdlico del dinero.

5. En los productos de precio alto, el valor simbdlico pasa de ser importante a ser
imprescindible.

6. COmo comunicar el valor simbdlico: el lenguaje simbadlico.

7. Los valores simbdlicos y el poder simbdlico de los valores (caso de estudio).

UNIDAD 5. EL CODIGO REPTILIANO DE TU PRODUCTO O SERVICIO.
1. Como usar los codigos en tu estrategia de ventas.

2. Los 10 cédigos reptilianos mas importantes.

3. Ejemplos practicos.

4, Caso de estudio: Starbucks.

5. Conclusiones.

UNIDAD 6. LAS TRES PIRAMIDES DE UNA NEURO-VENTA EXITOSA.

1. Piramide sobre cdmo influyen los procesos psicoldgicos superiores en el consumo.
2. Piramide de proceso de decision de compra.

3. Piramide de los ases de una venta exitosa.
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UNIDAD 7. LAS 5 ETAPAS PARA CONSEGUIR UNA VENTA.

1. Los Neurotransmisores.

2. Los Neurotransmisores y el Neuromarketing /Neuroventas.
3. Noradrenalina.

4. Dopamina.

5. Oxitocina.

6. Adrenalina.

7. Serotonina / endorfinas.

8. Resumiendo.

UNIDAD 8. GATILLOS MENTALES Y NEURO-TIPS.

1. ¢Como funcionan los gatillos mentales?

2. Tipos de gatillos mentales.

3. Tipos de emociones para aplicar los gatillos mentales.

UNIDAD 9. NEURO SPEECH COMERCIAL.

1. El comportamiento del Consumidor y su Relacion con las Necesidades de Maslow.
2. NEURO TIPS, CLAVES, SECRETOS...

3. Estructura para un impactador speech comercial.

4. Tips de Comunicacion en Neuroventas.

5. Técnicas para que te digan “si”.

6. COmo aprovechar los sesgos cognitivos en la venta.




b Talention

Inscribete o solicita mas informacion:
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