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DESCRIPCION

Medir y optimizar el impacto de tus campafias digitales es clave para el éxito. Este curso te ensefiara a identificar los indicadores clave de
rendimiento y a asociar tacticas y formatos graficos segun objetivos y presupuesto. Aprenderas a integrar campafas en el momento justo
dentro de la ruta de conversidon y a gestionar publicidad en Facebook e Instagram como parte de una estrategia multicanal. Ademas, te formaras
en la seleccidén de perfiles afines a la marca para acciones patrocinadas y planificacion de contenidos efectivos.

OBJETIVOS

1.ldentificar de forma precisa los indicadores de rendimiento de las campafias demarketing digital.
2.Asociar tacticas y formatos graficos segun objetivo y presupuesto.
3.Vincular de forma eficaz las campafias en el momento adecuado, dentro de la ruta de conversion.
4.Ser capaz de identificar los aspectos esenciales de las campafas publicitarias a través de Facebook como parte de Meta, para integrarlas
adecuadamente en la estrategia multicanal.
5.Ser capaz de disefiar, programar y optimizar adecuadamente una campafia publicitaria a través de Instagram.
6.Seleccionar perfiles afines a la marca y el target, para acciones patrocinadas a través de sus canales y plan de contenidos.
7.Seleccionar la estrategia de marca a través de técnicas de marketing de contenidos.
8.Elegir correctamente cuando procede realizar una campafia de retargeting e implentaciéon de la misma.
9.Entender las diferencias entre compra programatica y RTB.
10.
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CONTENIDO FORMATIVO

UNIDAD 1. OBJETIVOS.
1. Tipos de objetivos de tu plan y campafias de marketing.

UNIDAD 7. INSTAGRAM.
1. Caracteristicas de la publicidad en Instagram.
2. Aspectos tacticos para maximizar el rendimiento de la campainia.

UNIDAD 2. KPI'S. f s
3. Formatos mas idéneos para pymes.

1. Métricas.
2. KPI ?s

UNIDAD 8. GESTION DE INFLUENCERS.
3. Modelos de pago.

1. Ventajas de incorporar influencers a tu planificacién de marketing.
2. Contribucion a objetivos de marketing y evaluacion.

UNIDAD 3. CUADRO DE MANDOS. .
3. Aspectos clave de la negociacion con Influencers.

1. Cuadro de mando.
2. Deficiencias de los cuadros de mando.

UNIDAD 9. YOUTUBE.
3. Modelos de atribucioén.

1. ¢Qué aportan los contenidos audiovisuales a mi estrategia de marca?
2. Aspectos operativos de las campafas audiovisuales.

UNIDAD 4. FORMATOS GRAFICOS. . Lo : ., Ly ,
3. Consejos practicos para la ejecucion y edicion de tus videos.

1. (Qué es la publicidad Display?
2. Formatos de publicidad Display.

UNIDAD 10. MARKETING DE CONTENIDOS.
3. Red de Display De Google: GDN.

1. Diferencias entre inbound y outbound marketing.

2. Pros y contras del marketing de contenidos.

3. Tipologia de contenidos.

4, Incorporacién de estrategia de contenidos para pequefias y medianas empresas.

UNIDAD 5. DISPLAY ADVERTISING.

1. Ventajas e inconvenientes de la publicidad Display.
2. Pequenos y grandes medios.

3. Consejos para negociar tus campafias de Display.

) ., UNIDAD 11. EMAIL MARKETING.
4. Contribucion.

1. Email marketing: situacién actual.
2. ¢(Cuales son sus oportunidades?

UNIDAD 6. FACEBOOK. . , . : g . :
3. ¢Como integrar entonces el mail marketing en tu planificacion de marketing online

1. Facebook: red social y soporte publicitario.

2. Ventajas de utilizar Meta como canal para tus campafias publicitarias.
3. Inconvenientes de este tipo de publicidad.

4, |doneidad del canal.

5. Anuncios dinamicos.
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CONTENIDO FORMATIVO

UNIDAD 12. RETARGETING.

1. Definicidn, actores que intervienen en el proceso y consideraciones operativas.
2. Factores a favor y en contra de este tipo de publicidad.

3. ldoneidad para pequefias y medianas empresas.

UNIDAD 13. COMPRA PROGRAMATICA Y RTB.

1. Definicién.

2. Elementos que intervienen.

3. Objetivos y métricas.

4, Real time Bidding.

5. Deficiencias de la compra programatica.

6. Aspectos operativos de la compra programatica.

UNIDAD 14. AFILIACION.

1. Elementos que forman parte de las campafias de afiliacion.
2. Fases del proceso de afiliacion.

3. Ventajas e inconvenientes del marketing de afiliacion.

UNIDAD 15. PUBLICIDAD CONTEXTUAL.

1. Definicion y consideraciones iniciales.

2. :Cébmo funciona?

3. Caracteristicas de la publicidad contextual.
4. Publicidad contextual e hipersegmentacion.
5. Puntos débiles.

6. Publicidad contextual de Google"
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