





Il 2023 sta per concludersi, ma la moda corre a ritmo
incessante. L’'avanzamento tecnologico in campo tessile
e digitale ha permesso alla fashion industry di fare salti da
gigante,disperimentareinateliercosicomeinretestrategie
marketing e artistiche che hanno attirato l'attenzione
del mondo intero. | fenomeni che sono diventati virali sui
social media in questi ultimi dodici mesi non solo hanno
influenzato i brand e la loro direzione creativa, ma anche
il loro fatturato, a conferma dell’unione sempre piu coesa
che governaillegame trainternet erealta. Oggi,itrendele
estetiche che scoppiano trai giovanissimi utenti di TikTok
hanno lo stesso peso mediatico delle immagini scattate
dai paparazzi durante la Paris Fashion Week. Nell’epoca
in cui tutto pud essere realta, ma nulla, in fondo, lo e
veramente, in cuiiconsumatorivengono quotidianamente
bombardati da nuovi microtrend, abbiamo provato a fare
chiarezza, a raccontare tramite i dati cio che rimarra di
questo 2023. Nasce cosi Fashion Alphabet, un abecedario
per ripercorrere le tendenze piu seguite dell’'ultimo anno
secondo i risultati della nostro report.
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Fashion Alphabet esamina il panorama della moda
contemporanea ponendo laccento sui fenomeni di
maggiore rilievo su Instagram e TikTok.

Il report ha coinvolto uno studio approfondito di oltre
10mila post pubblicati tra I'l gennaio 2023 e il 31 ottobre
2023 e accuratamente selezionati dalla redazione di nss.
Per far emergere gli argomenti di maggiore rilievo sono
stati estratti gli hashtag e le menzioni piu citati sulle
piattaforme, poi misurati in base al numero complessivo
di like per stilare una classifica sentiment-based. Su
FashionTok, sono stati analizzati oltre 5.500 video, cosi
da completare una mappatura granulare dei momenti
piu seguiti. Il nostro Fashion Alphabet rispecchia a pieno
tutto il dinamismo che ha caratterizzato il mondo della
moda questo 2023, una vera e propria capsule temporale
che manterra il suo valore anche a distanza di anni.
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II 202 € ta o Ianno in cui le k
diventate mainstream. L'hashtagw#Alfe
. ‘"ﬁ d| visualizzazioni su Tiktoks

!lw il boom di contenuti si & visto proprio a partlre dall’ iZ |Q-"
quest’anno: 8,3M di interazioni e 11k post cross-platfo [,
maturando un +360% rispetto al 2022, con buOna pace di
Elon Musk, che continua a sottolinearne le peﬂColosna
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e id " ata alla celebre bambolat ittel,
| lizz to' un mi liardo: % incassi in tutto ll“"mon
ma Ilmpa./_. o sulla’po Hgﬂt\:"re va ben oltre queste ci r

1te lavor leret_, GerW|g, soundtrackwﬁr \ate
da celebnty mondlal' estra _9g|e promozmnah tall%made
per Margot Robble ey Ryan ’Gosllng hanno contribuito
/a generare 96 6B visualizzazioni su letok e 802M di
|ntera2|on| su- Instagram (concentrate in partlcolare
neIIestate 2023). g !
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La passione travolgente che la Gen Z nutre per il denim
questo 2023 € stata riflessa appieno da Diesel, che dei
jeans ha fatto una vera e propria arte. Grazie a look ed
accessori sexy ed accattivanti e ad un’estetica vintage,
ma allo stesso tempo futuristica, Glenn Martens ha
trasformato il brand in uno dei nomi preferiti delle nuove
generazioni. Su internet, la cintura, la puffer jacket e
i jeans di Diesel sono tra gli articoli piu ricercati, e negli
ultimi mesi il marchio ha raccolto un totale strabiliante di
202 miliardi di interazioni su Instagram.
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HOW TO READ

In questa visualizzazione, ogni cerchio rappresenta una parola correlata alla keyword principale,

e la loro dimensione mostra qudnto strettamente esse siano correlate.

Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parole in base alle loro connessioni,
rendendo pil facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.
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che presentano aspetti contrastanti del fenomeno.
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[l 2023 ha definito un nuovo inizio per Gucci. Dall’addio
dellex direttore creativo Alessandro Michele allo show
interamente disegnato dal team di design della maison,
sono stati diverse le tematiche che hanno reso il brand un
fenomeno virale. In particolare il remix di Ancora, ancora,
ancora di Mark Ronson che ha fatto fa sottofondo alla
presentazione di Sabato De Sarno, e che su Spotify conta
1.6M di streams.
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Su internet i trend spariscono in un batter d’occhio,
venendo sostituiti ormai settimanalmente dalle nuove
trovate degli utenti. C’@ un format in particolare che
continua a resistere alla prova del tempo: le haul.

Far vedere ai tuoi follower cosa hai appena acquistato
continua ad essere ilmodo migliore perinstaurare un forte
legame con la propria community. Con quasi 60 miliardi di
views su TikTok, le haul rappresentano uno dei trend della
piattaforma piu seguiti di questo 2023.
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In questa visualizzazione, ogni cerchio rappresenta una parola correlata alla keyword principale,

e la loro dimensione mostra quanto strettamente esse siano correlate.

Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parole in base alle loro connessioni,
rendendo pil facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.
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| fenomeni virali in Corea sono all'ordine del giorno. Cosi
come nel settore della musica le star del K-Pop Jimin, Lisa,
Jennie, Rosé, V e Byun Baek-hyun hanno conquistato
il cuore di tutto il mondo, attirando l'attenzione delle
maison di lusso che li hanno scelti come ambassador, la
moda coreana questo 2023 ha conosciuto un successo
sensazionale, in particolare grazie allo spiccato senso di
modernita dei designer coreani che si stanno facendo
spazio nella scena internazionale. Sui social, Korean
Fashion ha raccolto 15,2 milioni di engagement su
Instagram e 260 milioni di views su TikTok, e a partire da
aprile le interazioni sono cresciute a livello globale del
+600%, al termine della Seoul Fashion Week.
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festeggiamen% ontinuati per mesi, sia per i vicoli
di tutto il capal che online. Durante le celebrazioni,
“maglia del Nz I ha osservato un’impennata diricerche
Google, ment | corso degli ultimi 12 mesi #Napoli
ha raccolto 690 milioni di interazioni su Instagram e 35

miliardi di views su TikTok.
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In questa visualizzazione, ogni cerchiQ rafbredepta urfh parola correlata alla keyword principale,

e la loro dimensione mostra quanto stretfam'éptge se siano correlate.

Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parole in base alle loro connessioni,
rendendo pil facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.



Forse uno degli hashtag piu popolari di Fikilok§eon 163,3
miliardi di views, #00TD acronimo difOutfit of'the Day”
e decisamente qui per restare. ll'suossuceesse la dice
lunga su quanto la popolarita di contenutifautosprodotti
sia esplosa negli ultimi anni - e il fenome 10N ellimitato
solo a TikTok ma anche a Instagram, dovel’hashtag conta

1 essere

1,6 miliardi di interazioni. Esserci, nel202¢
Arrogarsi

il diritto di esibire il proprio stile.
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Sfuggente e sibillina, Phoebe Philo incanta le masse da
piu di un decennio. Come tutte le grandi personalita, la
Sua assenza € piu palpabile della sua presenza. Ma quando
la designer e tornata sulle scene dopo anni di latitanza,
con un brand che porta il suo nome, non & stato possibile
ignorarla - con 1 milione di interazioni su Instagram e 2,1
milioni di views su TikTok il suo ritorno e stato tra gli eventi
dell’anno.
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Il trend che ha definito il 2023. Sulla sc | Succession
e degli incospicui outfit dei suoi peksonagqgi, le views
dell’hashtag correlato su TikTok son@ arriiate a 363,9
milioni e a 2 milioni di interazioni st InStagram. Solo
quest’anno, poi, le ricerche del termine suiGoogle sono
cresciute del 1900%, cifre stratosferiche®ehe hanno
seqguito il dilagare dell’estetica sulle passerelle*distutto il
mondo. N
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e la loro dimensione mostra quanto strettamente esse siano correlate.
Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parole in base alle loro connessioni,

rendendo piu facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.



/IJ dono che non si esaurisce mai. Ancora oggl [o} street
© style rimane uno dei format preferltkdel publ_a_l_;g:o della
moda. Se gia I'anno scorso le ricerche online erano alte,
Google rivela che quest’anno sono quasi raddoppiate con
un aumento del 190%. L’hashtag € anche uno dei mantra
piu ripetuti di TikTok con 12,8 miliardi di views e 362,7
milioni di interazioni su Instagram.
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In questa visualizzazione, ogni cerchio rappresenta una parola correlata alla keyword principale,

e la loro dimensione mostra quanto strettamente esse siano correlate.

Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parole in base alle loro connessioni,
rendendo pil facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.



quest’anno ma sono..davvenotfespl
Circus Maximus Ee |I‘su_...,ce to

FT"ha anche riacceso la c
collaborazione- con Nike, f .
__Talmente iconico da far tremare
~— Circo Massimo. —

b L
.A'!‘l.

m;__‘a.



oTT

SET

L] . L
5 o G - ¢
rewoerld.
i .mam e, .
£ ° ..'_.'_: T 3 8] "-. = .
s N H ® o

’. * the weeknd
e bad : S e 5
bunny . TR e o

v sza 2 4
L4

® rosalia

beygnce [ ]

kardashians
w 2

In questa visualizzaiorse, !g?ﬂta'chﬂ) rappresenta una parola correlata alla keyword principale,

e la loro dimensione flosfra®uanto strettamente esse siano correlate.

Il layout, creato utilizzando I'algoritmo Force Atlas, organizza le parcle in base alle loro connessioni,
rendendo piu facile vedere gli schemi e i pattern che si celano in questa rete complessa.
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Cresce sempre di piu I’ mteressa ent@iel con 'Wuﬁ degli
articoli vintage. La curiosita nQ.r] rlguarda sola ente
'acquisto, una pratica senz’ altro |mport [ISSIF a. per
diverse ragioni, ma anche Ia 'gj.ap di sc _"%,dl' piu
riguardo la storia dei brand e dei singoli cgﬁ i.conferma
dunque la potenza del mercato secondarlo per.il sec&ndo
anno consecutivo. |l vintage &€ molto di piu.che un trend: il
termine conta 200 milioni di interazioni 1hlnstagram
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HOW TO READ il
In this visualisation, each circle represents a word related to the main kg prd, and the size of the circles
shows how closely related they are. The layout, created using the Force Atlas algorithm, organises words
based on their connections, making it easier to see patterns in this complex network.



Tra le ricerche piu gettonate sul web e in particolare su
TikTok (circa mezzo miliardo), il dubbio amletico «What are
people wearing?» scaturisce uninteresse nonindifferente.
Le ricerche non si limitano a celebrita, ma anche a intere
aree geografiche. In fondo, a chi non piace sapere cosa
sono solite indossare le persone che vivono dall’altra parte
del globo?
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What People Are Wearing London girlies turning out
in Paris Today! Never fails... some LEWKS this fashion...

@ Linoya O 1,0M & Verona Farrell QO 749,2K

Others searched for

what people are wearing in what people are wearing in
monaco milan winter



oTT

SET




Non ci siamo ancora abituati a chiamare Twitter con
il suo nuovo nome, neé tantomeno ad associarlo a una
brand identity nuova. Le ricerche di “twitter logo” sono
incrementate del 1300% a seguito dell'introduzione della
X al posto delluccellino. In piu, come sempre, il social e
stato sfruttato come campo di battaglia virtuale per
personalita del calibro di Elon Musk, Andrew Tate e molti
altri ancora.
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HOW TO READ

In this visualisation, each circle represents a word related to the main keyword, and the size of the circles
shows how closely related they are. The layout, created using the Force Atlas algorithm, organises words
based on their connections, making it easier to see patterns in this complex network.



Ur 1ascita, quella d J, iniziata gia nel 2021
ma clle non sembra dare*segiali di cedimento. In totale,
su Tikiiek, 'haghtag conta 29.1 miliardi di visualizzazioni.
Nonostante siaho passati ormai anni dalla riscoperta di
JU mineg;’le silhouette degli anni ‘O continuano a
ei lookbook e nelle sfilate di tantissimi
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e'riportano I'hashtag #GenZ su

do un totale di 35.5 milioni di

invece, il termine totalizza circa

' 30.2 li visualizzazioni.4Pefinire |a"Generazione Z

10N @ UNg ne semp lo dimostrano le diverse ma
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JoJo| / e sfere d mteresse Nerso cCui sono
attra Siddetti centennial.
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