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223 799 1.073
Berichten Volgers Volgend

Delphine-Jouw Verhaal-Digitaal

Jouw
| VERHAAL
Delphine Van Belleghem - 1ste D gelg?hlir: \?nFBeIITghem - ® Sociale Media Tips @ social profit
: : : ocial Medla Freelancer 8 Podcast: Jouw Verhaal - Digitaal
Freelance social media professional & Jouw verhaal e Universiteit Antwerpen life stuff @delphineus

Digitaal & Podcaster
Temse, Vlaanderen, Belgié - 500+ connecties -

®
@ #Freelancer
delphinevanbelleghem.be/hallo

Contactgegevens Temse, Belgium
e ) Gevolgd door noppe.marleen, elscant en
Ervaring f £ 133 anderen
Delphine Van Belleghem - Social Media Freelancer N .
D Zjaer 9 maanden Volgend v Bericht E-mailen

Freelance social media expert & communicatie consultant

Freelance

feb. 2018 - heden - 2 jaar 9 maanden

Delphine Van Belleghem maakt deel uit van Commanditaire Vennootschap BPUNTART, met als
maatschappelijke zetel Scheldestraat 5, 9140 Temse - BTW 0668705726 - RPR Gent,
afdeling Dendermonde.

(@9,

& Podcast

Podcast Jouw verhaal « Digitaal
Zelfstandig / Eigenaar
jan. 2020 - heden - 10 maanden

"Hoe vaak moet je posten op socic

Jouw Verhaal - Digitaal
. Podcast Jouw Verhaal
» Digitaal

Docent Sociale media en webschrijven - ism kopjecommunicatie.be
Zelfstandig / Eigenaar

feb. 2020 - heden - 9 maanden

—
- ‘ Opleidingen in

k & samenwerking met...

Social Media Marketing Consultant bij Baby on the Move
Freelance
apr. 2019 - heden - 1 jaar 7 maanden

5 i el Jjouwverhaaldigitaal.be

@delphinevanbelleghem.be

Social Media Marketing Consultant bij Flowtrack
Freelance
jul. 2019 - heden - 1 jaar 4 maanden

Flowtrack. Destination

Nog 2 functies weergeven ~




Waarom online communiceren?

Zo goed als iedereen gebruikt dagelijks sociale media
Hoe jonger, hoe intensiever

) ® 7 .

Q S

© [ —
8 4°/ o B B 1B B B Maandelijks WhatsApp-gebruik “Door de lockdown Maandelijks TikTok
i ?k i stijgt in alle leeftijdsgroepen gebruik ik nu nog steeds stijgt heel sterk
it meer dan anders bij jongste segment
of sociale mediaplatform '@ '@' '@ @ '@ @ 16-24 - 83% @ videobellen” © o
16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ e l 9I°A o 50/0
Maandelijks gebruik sociale media =) D 91% Q +39
45-54 D 81% ° @
Facebook a1 el WhatsApp
14% ﬂ Instagram 81% [ 55-64 ] - ao% @ .
. 45% ‘ o
: (Ces+ ) - 654 @ o Lockdown refereert naar de (1624 )
Facebook lockdown in het voorjaar 2020
Messenger b 7\ 7
Videochat
66% a g 50% Qw9 @ 220

Snapchat

14%

a

TikTok

14%

https.//www.imec.be/sites/default/files/inline-files/DIGIMETER2020.pdf


https://www.imec.be/sites/default/files/inline-files/DIGIMETER2020.pdf

1
. r DAGELIJKS EN WEKELIJKS GEBRUIK VAN SOCIALE MEDIA-APPS

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ |Totaal
. 2019 88% 84% 74% 76% 71% 66% 75%
Wekelijks
L 2020 | 82% 82% 78% 77% 65% 58% 72%
Facebook|
. 2019 76% 73% 67% 65% 59% 53% 64%
Dagelijks
2020 | 67% 67% 68% 63% 56% 51% 61%
. 2019 25% 23% 23% 16% 11% 8% 17%
Wekelijks
. 2020 | 29% 18% 13% 15% 9% 8% 14%
Twitter
. 2019 18% 13% 14% 10% 7% 5% 10%
Dagelijks
2020 | 20% 12% 9% 7% 6% 5% 9%
. 2019 9% 23% 26% 25% 16% 5% 16%
Wekelijks
) 2020 8% 18% 21% 18% 10% 3% 12%
LinkedIn
. 2019 3% 7% 8% 8% 6% 1% 5%
Dagelijks
2020 3% 4% 7% 5% 4% 1% 4%
. 2019 87% 73% 61% 45% 42% 26% 52%
Wekelijks
. 2020 | 86% 66% 53% 43% 30% 23% 47%
YouTub
. 2019 56% 41% 26% 19% 15% 9% 25%
Dagelijks
2020 | 58% 35% 20% 14% 8% 7% 21%
= 2019 81% 63% 49% 34% 21% 14% 40%
Wekelijks
2020 | 86% 66% 49% 38% 23% 16% 42%
|nStd5| an
. 2019 74% 52% 33% 22% 1% 7% 30%
Dagelijks
2020 | 79% 54% 35% 25% 14% 9% 32%
= 2019 20% 14% 14% 19% 16% 14% 16%
Wekelijks
. 2020 | 22% 21% 19% 15% 14% 12% 16%
rinterest
. 2019 5% 5% 3% 6% 7% 4% 5%
Dagelijks
2020 8% 5% 5% 3% 6% 5% 5%
2019 12% 12% 7% 2% 0% 0% 5%
Wekelijks
Reddi 2020 10% 12% 3% 2% 0% 0% 4%
edadit
. 2019 7% 6% 3% 1% 0% 0% 2%
Dagelijks
2020 6% 7% 1% 1% 0% 0% 2%
2019 2% 9% 7% 5% 1% 0% 4%
Wekelijks
Stack 2020 3% 7% 4% 2% 0% 0% 2%
lACK]
. 2019 1% 5% 4% 4% 0% 0% 2%
Dagelijks
2020 1% 3% 2% 1% 0% 0% 1%
2019 10% 5% 5% 2% 1% 0% 3%
) Wekelijks
Tinder of andere| 2020 8% 10% 4% 2% 1% 0% 4%
dating app| . 2019 4% 1% 1% 1% 0% 0% 1%
Dagelijks
2020 2% 3% 2% 1% 0% 0% 1%
2019 7% 1% 3% 1% 1% 1% 2%
Wekelijks
¥ 2020 | 47% 13% 7% 7% 3% 2% 11%
TikTok|
. 2019 4% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
Dagelijks
2020 | 33% 8% 4% 4% 1% 1% 7%
Hopl Wekelijks | 2020 0% 3% 5% 8% 6% 5% 5%
oplr
P Dagelijks | 2020 0% 1% 1% 2% 1% 2% 1%

https.//www.imec.be/sites/default/files/inline-
files/DIGIMETER2020.pdf



https://www.imec.be/sites/default/files/inline-files/DIGIMETER2020.pdf
https://www.imec.be/sites/default/files/inline-files/DIGIMETER2020.pdf

DOELSTELLINGEN - Waar wil je op focussen?

SOCIALE MEDIA FUNNEL

Bereik

Vind-ik-leuk, reactie, delen,
video bekijken, klikken naar site

Inschrijven op de nieuwsbrief,
event, donatie, aankoop....

(fundraising) activiteit
organiseren, berichten delen



DOELSTELLINGEN - Waar wil je op focussen?

Aandacht trekken
Meer bekendheid voor de organisatie/specifieke activiteiten
Top of mind zijn voor bepaalde diensten
Informeren/kennis verhogen’
Doelgroepen informeren over specifieke info
De informatie is kwalitatief
Overtuigen en werven
Houding beinvloeden
Besef beinvloeden
Gedrag beinvloeden
Bepaalde reputatie nastreven
Ondersteunen
Regelmatig opnieuw aandacht trekken
Beschikbaar maken van info voor wie meéér, méér
gedetailleerde info wil
Onderhouden
Je publiek blijven bereiken
Bekend / top of mind blijven
Verbinden
interactie/wisselwerking met de doelgroep
Engageren
Positief omgaan met vragen/kritiek




Het draait niet om jou...




HET GAAT OVER JE PUBLIEK

Wie Is onze doelgroep?
Welke vragen hebben zij?
Hoe kunnen we hen helpen?




BEPAAL DE DOELGROEP

VOORNAAM
Doelgroep bepalen AAM
Algemene doelgroep omschrijven
Steleen persona op ST
Een buyer persona is een fictief personage, gebaseerd e

op jouw ideale doelpubliek. Je creéert dus een profiel
met daarin de leeftijd, het geslacht, de woonplaats, de
hobby's en interesses van jouw ideale deelhemer,
beslissingsnemer, etc.

at zijn de frustraties van je buyer persona waar
jouw dienst of product een antwoord op biedt

BARRIERES
Wat houdt jouw persona tegen om met jou (of je

WAT KUNNEN WE BIEDEN?

Wat kan jij delen op sociale media of op je website,
welke dienst of product kan jij aanbieden als
antwoord op de noden, frustraties en barrieres van je
buyer persona?




OPDRACHT

- Opdracht: werk je eigen buyer
persona’s uit http:./Z/bit.ly/
buyerpersona_template
- Leerkrachten
- Leerlingen
- Beleidsmakers
+ Andere onderwijs professionals

Facebook
Linkedin
Instagram
Twitter
TikTok

Wat zijn de
kernwaarden van je
buyer persona?

Wat wil je buyer
persona bereiken met
jouw dienst of product?

Schrijf in de woorden van je beste
klanten waarom ze voor jou (of je
bedrijf) kiezen.

VOORNAAM
NAAM

BUYER PERSONA

PROFIEL

Leeftijd. beroep, gender. gezinssituatie, inkomen,

MOTIVATIE
Waarom zou je buyer persona interesse
hebben in jouw dienst of product?

FRUSTRATIES
Wat zijn de frustraties van je buyer persona waar
jouw dienst of product een antwoord op biedt

BARRIERES
Wat houdt jouw persona tegen om met jou (of je
bedrijf) in zee te gaan?

WAT KUNNEN WE BIEDEN?

Wat kan jij delen op sociale media of op je website,
welke dienst of product kan jij aanbieden als
antwoord op de noden, frustraties en barrieres van je
buyer persona?


http://bit.ly/buyerpersona_template
http://bit.ly/buyerpersona_template

Welk kanaal voor wat?

Actief op meerdere kanalen? Pas je content aan!

Vb. Natuurpunt

natuurpunt

@ Natuurpunt
N 17h-Q

Was het een bever, een otter of misschien een rat die je zag
zwemmen? Leer de verschillen kennen.
> www.natuurpunt.be/otter-bever-of-rat .
Wie zag jij zwemmen dit weekend? Natuurpunt @MijnNatuurpunt - 4 apr.
W Grijp je laatste kans! Teken de #RestoreNature campagne vé6r maandag
en steun een krachtige Europese natuurherstelwet!

Samen naar 100.000! Teken nu!
> natuurpunt.be/restorenature

MUSKUSRAT

s

natuurpunt O Q V m

@ marijke.dewilde en 1.477 anderen vinden dit leuk

natuurpunt Wie goed oplet, wordt beloond! <3

BEVERRAT De #hermelijn is familie van de #wezel en lijkt er veel
. op, maar is zwaarder en heeft een langgerekt lichaam.
OO0 93 14 Comments 11 Shares Zijn vacht is kastanjebruin, met een gelig witte buikzijde
en een zwarte staartpunt. De hermelijn heeft een
o Like (D Comment /> Share zomer- en een wintervacht; in de zomer is ze
roodachtig bruin, in de winter wit.
View 10 more comments Oldest »

Michiel Vervaet Foto: Hermelijn - Bettina de Meyer

Maartje Du Pont (@) 1

Like - Reply - 51m #natuur #natuurpunt #naarbuiten #natuurfotografie
#wandelen #dieren #fauna #beesten #beestjes #bos
#tuin #fotografie #natuurfoto #herkennen #tuintips
#waarneming #zoogdieren #lente #dierenfotografie

Twitter: beleid, lobbying, politiek s

Facebook: tips en organisatienieuws
Instagram: mooie natuurfoto’s




Stel je eigen kanalenmix samen

Kanaal

facebook

Voor wie? Welke strategische Content type: wat werkt Frequentie
doelstelling? goed op dit kanaal? -hoe vaak
posten
Breed publiek, over alle leeftijden Aandacht trekken (groot bereik), Links naar website, Events, Live video, | 3 tot 7 per week

informeren (verkeer naar website),
overtuigen, verbinden (via groepen en
interactie)

video, fotoalbums

@2 YouTube

Breed publiek, Jongeren en volwassenen tot 45 jaar

Aandacht trekken (groot bereik),
informeren (antwoord op vragen van
publiek)

Video (verslag van activiteit,
educatief, antwoord op vragen van je
publiek, entertainend)

1 tot 4 per maand

Instagram

Breed publiek, vooral jongeren, maar ook 16% van
de 65+ers bezoekt minstens wekelijks dit platform

Aandacht trekken, informeren (verhaal bij
beeld), ondersteunen en verbinden (via
interactie)

Visueel: opvallende beelden, video
tot 60 sec. Storytelling

3 tot 7 posts per
week,

Linked [T})

Actieve bevolking, carriére gericht, 25-54 jarigen

Informeren, overtuigen, ondersteunen,
verbinden

Zakelijk nieuws, professionele
inzichten en opinies, professionele
events

1 tot 3 per week

Jongeren (tot 24 jaar) met brede interesses & 25-54
Jjarigen met interesse in actua, politiek -
Jjournalisten, politici, opiniemakers

Aandacht trekken, informeren,
ondersteunen, verbinden

Actualiteit (breaking news), opinie,
inzichten, discussie

Meerdere per dag

Pinterest

Alle leeftijden, overwegend vrouwelijk, met
interesse in interieur, mode, voeding, lifestyle, sport,
reizen

Aandacht trekken, informeren

Visueel: opvallende beelden met link
naar website

1 tot 4 per maand

' TikTok

Jong publiek (tot 25 jaar)

Aandacht trekken, verbinden (reputatie
versterken bij jonge doelgroep)

Korte video met visuele effecten en
populaire geluiden

Wekelijks

Alle leeftijden (65% van de 65plussers gebruikt
whatsapp (sterke stijging door lockdown)

Ondersteunen en verbinden

Overleg, discussie, interactie (interne
communicatie) in groepen, nieuws en
inzichten in verzendlijsten

Dagelijks - bijna
constante
monitoring




Stel je eigen kanalenmix samen
(kiezen = winnen!)

Kanaal Voor wie? Welke strategische Content type Frequentie

doelstelling?

@& YouTube

Instagram

Linked [T})




Digitale kanalen

Welke strategische

Kanaal Voor wie? )
doelstelling?

Content type Frequentie

Website

Direct e-mailing

Newsletter

Eigen app

Podcast




(vergeet print niet..)

Kanaal

Voor wie?

Welke strategische
doelstelling?

Content type

Frequentie

Brochure school

Folder

Direct mailing




Waarom zien niet al je volgers
je posts?

Algoritme: edgerank

Affiniteit x gewicht x tijd
https://tech.fb.com/news-feed-ranking/

Organisch vs adverteren

Facebook Algorithm Ranking
Signals in 2021

® Relationship
. Who a user typically interacts with

s Content Type

The type of media in the post
(e.g., video, link, image, etc.)

Popularity

How many likes/engagements
the post gets

ol mEm—
[

Recency
Newer posts are shown first

O]



https://tech.fb.com/news-feed-ranking/

Waarover ga je schrijven?

Afwisselende content
Emotie
Know, like, trust
Entertainen, inspireren, educatie, overtuigen

Wat wil je dat ze doen?
Waarom delen mensen?




Waarover ga je schrijven?

Regelmaat & kwaliteit!




Verdeelsleutel

---------------------------------------------------------------------------

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

\X/etke rubrleken ga |k gebru'ken? 2 PARTNERORGANISATIES/LANDEN VOORSTELLEN
Kijk even bij vergelijkbare organisaties . 3INSPELEN OP ACTUALITEIT ROND JETHEMAOF LAND |
Betrek je collega’s, leerlingen, .. L 1 OPINIE :
Kijk naar posts die het in het verleden goed o ‘:
d d 2 LINKS NAAR BLOG :
eden

---------------------------------------------------------------------------

___________________________________________________________________________

---------------------------------------------------------------------------

___________________________________________________________________________




Verdeelsleutel - inhakers

p%‘ Days $:.YeCII' Search... Q Log in Browse Calendar

Coming up Today Tomorrow Next 7 Days Explore Food & Drink Animals Hobbies & Activities Life & Living Nature & Environment Pets

Wed Nov 18th, 2020

Housing
Day

v FOU D

Celebrate with us!



https://www.daysoftheyear.com/

Als jullie nog vragen hebben; nu ist
de moment!!

Kan iedereen zomaar op
erasmus of zijn uw punten een
bepalende factor? &

moet hebben gehaalt
MAAAAR ik ben zelf
PDT student dus alles _

gakihle.

i " AIs je het écht wil
gewoon je best doe
en dan komt dat zek

Als jullie nog vragen hebben; nu ist
de moment!!

~geen vraag maar ik heb genoten

CAMERAL SOURCE
PLAY IPHONE
08:19:21%

Hopelijk hebben jullie
ervan genoten; ik
: alvast wel!!!
23: 10
15.11.1992 SUN




Planner

THE IDEA THAT
YOU CAN DO
- ANYTHING -
IS ABSOLUTELY

- Hoe uit een creatieve blockade

geraken?
- Stel limieten!
- Vaste categorieen
- Vaste frequentie
- Vast (en beperkt)
planningsmoment
- Volg je huisstijl



Sociale Media Planner - delphinevanbelleghem.be )
al II Ier Bestand Bewerken Weergeven Invoegen Opmaak Gegevens Extra Add-ons Help Laatste bewerking was een paar seconden geleden

~ o~ & T 10% v § % .0 .00 123~  Roboto ~v 10 v B I & i ¢ H > TPl WYy o My ~-3-
Q9 -
A B c D E F G H J K L M N 0 P Q
Maand Doelstelling weekdag datum  uur Type post Doelstelling onderwerp/thema/call to Tekst - caption materiaal/link ingepland details
publicati = action
1 ¢ E <, 3§
g £ 2 3
| . £ 5 E &
2 Aantal posts maandag 1 sectornieuws ~ |entertainen - O O O [J |over themax Dit wordt mijn tekst Foto 1234 via hootsuite
3 op elk kanaal dinsdag 2 - - D : : : : D
4 hemas woensdag 3 - ~| O O O O O OJ
events — — — — — =
5 donderdag 4 v MEs L J LJ L L
6 vijdag| 5 - o1 gjgpg|o O
7 zaterdag 6 - -~ O ] ] ] O ]
8 zondag| 7 - g1 gjarolo [
o 8 - oo/ g gl O
10 9 - o1 ojaoolo O
n 10 - - g1gjalolo O
12 11 - ool g|lglo O
3 12 - 01 ojo0]0 O
1 13 - - 01gja|lolo O
15 14 - g1 gjarolo O
16 15 - 0o/ g gl O
17 | MAAND 16 ~ -1 0O O O O O O
18 17 - - O O O O O O
1 18 - oo/ g|lglo O
2 19 - 0101000 O
2 20 - - g1gjalolo O
2 21 - g1 gja|iolo O
2 22 - 0o/ g gl O
2 23 - 01 ojaolo O
2 24 - g1 gja|iolo O
% 25 - oo/ g|lglo O
z 26 - 0101000 O
2 27 - 01 gja|lolo O
&) 28 - g1 gjaiolo O
30 29 - 0o/ g gl O
3 30 - - 01ojalolo O
82 31 - -lgjojaglolo O
1000 rijen onderaan toevoegen

http://bit.ly/socialmediaplanner bydelphine



http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

Planner

Deel de planner met anderen (Google Drive > share)
Maak duidelijke afspraken: wie doet wat? Tegen

wanneer?
Geef elkaar opbouwende feedback
Zet de content klaar om automatisch te publiceren (zie

tools)

http://bit.ly/socialmediaplanner bydelphine



http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

Planningstools

Facebook: creator studio (studio
voor makers)

Delphine Van Belleghem - Jouw Verhaal - Digitaal X

%J Bericht maken

Bericht aanmaken @I Live [ Gebeurtenis % Aanbieding ¥® Job

Plan op voorhand je berichten in|

‘ Video

8 Een foto delen

@ por

= Gevoel/activiteit

@ Non-profitorganisatie steunen

Adverteren voor je bedrijf

Livevideo

S Multimedia

Q Ontvang chatberichten
° Inchecken

% Product taggen

\ﬂ Kijkfeestje

Inplannen

Datum in het verleden geven

Opslaan als concept

.

Opeeanasconcet
Berichtboosten TN RRARIA


http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

Planningstools

- Hootsuite

- Beperkt gratis te gebruiken © wyPosts ¢ Q - @ scheduled ¢ a - @ mbox(s) Q -
- Twitter, Linkedin, Facebook, D YouhaveLdfitisweek  Viewdraft Pt essge « et il om
Instagram, Pinterest Nest Hotls (D wetaniewisin

Where’s your favourite nest hotel location?
Today at 12:15pm

Pretty sure | left my sunglasses at the till in
Hotelier magazine has announced the winners the reception. Is there a lost and found?
of its inaugural Hotel Design Awards. Nest Hotel
has won in the category of Hotels under 200 « E v
rooms! http://ow.ly/12345678
‘mmr!m!mmm‘rﬂmﬂmﬂmﬂ‘

I

Comment on “Members of t..” « Nest Hotels 5m

Q Kat Villaneuva

The duluxe suite is a little pricey but worth it.

VAR
RANAANANWARAAAR

SR
' TV

o il

o B @y fl
Ml
2likes « 4 comments

TR N - VA

Nest Hotels %
21h « View on Facebook ’ o] ”

We love the art deco inspired architecutre of

Will the libraries be closing over the holidays?
our Miami beach hotel.

View more in Planner -
'S £ v oe



http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

7]

PLANOLY

tools

ings

Plann



http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

EEN KRACHTIGE TEKST

Scanbaar (witregels, emoji)
Deelbaar (waarom delen?)
Duidelijk (context, taal, beeld)

2R Gazoil Fashion

18 hrs - §

Bedankt aan al onze klanten, sympathisanten, selfie-makers, kopers ...
BEDANKT@ Jullie hebben ons ZO blij gemaakt. Dikke merci x
Martine, Caroline en onze 1 medewerkers. @ €@

Aan al onze
klanten : Het was een Wij doen er
dankjewel succes nog 75 jaar bij
\ L
OO 43 5 comments 4 shares



EEN KRACHTIGE TEKST

7@ Provincie Oost-Vlaanderen
ey October 21at12:05PM-Q

De otter @ Oost-Vlaanderen. Na Kruibeke, Lokeren en
Waasmunster is het dier nu ook aan het Donkmeer in Berlare gespot
#... Een opsteker voor Provincie Oost-Vlaanderen, Natuurvereniging

Lengte van de tekst vzw Durme en iedereen die zorg draagt voor de natuur in Oost-
| nte raCt| e Vlaanderen #klimaatgezond

Huisstijl

Tag betrokken personen/orgs.
WIIFM?

Omgekeerde piramide

Call to action: wat moet ik nu doen?

*DURME
 ~

® AL - o ¢ - gx
10-13-2020 04:54:37

OO0 36 4 Shares




Hashtags

Extra info geven

Nieuw publiek bereiken

via relevante hashtags

#eposvzw #erasmusplus
1 hashtag zorgt al
VOOr

Een hashtag volgen
Branding (#jeschool)

Populair

#eposvzw

100+ be

Volgend



https://later.com/blog/ultimate-guide-to-using-instagram-hashtags/
https://later.com/blog/ultimate-guide-to-using-instagram-hashtags/
https://influencermarketinghub.com/25-most-popular-instagram-hashtags/

EEN KRACHTIGE TEKST

www.Emojipedia.org
- Emoji gebruiken
-+ Aandacht trekken

- Tekst scanbaar maken
- Extra emotie toevoegen T T

Categories Most Popular Latest News

© Smileys & People ¥ Red Heart & Why Is There a Pregnant Man Em...

8 Animals & Nature Sparkles ' What's New in Unicode 14.0

€ Food & Drink & Fire ® WhatsApp 2.21.16.20 Emoiji C...

& Activity ©@ Smiling Face with Smiling Eyes 4 LG Emojis Return To Say Goodbye

il Travel & Places & Face with Tears of Joy @ Samsung One Ul 3.1.1 Emoji Cha...
+ Objects v/ Check Mark LU Facebook Emoji 13.1 Changelog

& Symbols [ Pleading Face B What About the Afghanistan Flag...
* Flags O Smiling Face with Hearts ® Emojipedia Joins Zedge

<& Thumbs Up




EEN OPVALLEND BEELD

canva.com

Home Templates~  Features v Learn v

@ Recommended for you

(2] m]
oo

All your designs

bS]

Shared with you

Brand Kit

®

Content Planner

(B

Create a team

1]
H

All your folders

@ [7

Trash

Recommended Social Media Events

)

Uploads §

A J— Y

0 o XN ©

facebook X

Facebook Ad
Facebook App Ad
Facebook Cover
Facebook Event Cover
Facebook Post

Facebook Shops Ad

Facebook Shops Cover

Facebook Stor

Video School Personal Custom Size

- 7.~ & 1


http://canva.com

EEN OPVALLEND BEELD

* canva.com

<{ Home File Resize All changes saved

EE Q Search templates
Templates

G\J SETH + JANE

Uploads NOVEMBER 19, 2016

)

Photos A POOL PARTY WITH
HE TAYI GOV

oA
oo

Elements

Music NICK EVANS' BACHELOR PARTY

&)

Untitled design - 1920 x 1080 px

Share » 5.0s L Download

0 b ¢


http://canva.com

EEN OPVALLEND BEELD
Rechtenvrije foto's

L
u Q. pets reading

M Photos 10k Collections 10k

Google: ‘creative commons’
Pets reading
® .
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Problem solvers

Bitly:
- Van lange links een korte
maken B

- Meten hoe vaak er wordt
doorgeklikt



http://bit.ly/socialmediaplanner_bydelphine

google.be/alerts

Kies zelf wanneer je een
verwittiging krijgt

Selecteer relevante woorden:

- Naam van je school
- Naam van je project
- Kernthema's van je project

Google

Google @

Alerts

Meldingen

Meldingen van interessante nieuwe content op internet

“Titel van je Erasmus+ project”

Hiermee maak je een e-mailmelding voor vanbelleghemdelphine@gmail.com.

Melding maken Opties weergeven v
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Zijn er nog vragen?

Typ iets...
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info@delphinevanbelleghem.be
Connecteer via Linkedin: https:./www.linkedin.com/in/delphinevb/
Instagram: @delphinevanbelleghem.be
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