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GDZIE FIRMA LEASINGOWA
MOZE BUDOWAC
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AUTOMARKET - PLATFORMA
SPRZEDAZY ONLINE

Sredni koszt
ogtoszenia na
Automarket
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DLACZEGO MEDIA
MARKT SPRZEDAJE

NA ALLEGRO?

Bo nie mozna ograniczac
sie wytqcznie do wtasnego
kanatu dystrybucji — trzeba
szuka¢ skali wszedzie tam,
gdzie jest Klient



GDZIE DZISIAJ JEST KLIENT?

AUTOMARKET - NAJWAZNIEJSZE LICZBY

. . Liczba
Liczba Dzienna sprzedanych
odwiedzin liczba wejs¢ samochodéw

830 tys. 20 tys. 9 tys.

(wzrost 50% r/r)




RANKING TOP 50

Nazwa Grupy Sprzedaz aut Spfzedai aut Sprzedaz
nowcyh uzywanych aut Razem

1 Grupa Cichy-Zasada | Sobiestaw Zasada Automotive 31234 6289 37523
2 Grupa Plichta 21159 11933 33092
3 Grupa PGD 21 569 4 698 26 267
4 Grupa Bemo 13816 3 441 17 257
5  Emil Frey Polska 11149 5145 16 294
6 TOYOTA-LEXUS DOBRYGOWSKI 11874 3302 15176
7 | Grupa Krotoski 11835 1379 13214
8 | Grupa Cygan 9377 3439 12 816
9  Grupa PTH 10 642 2023 12 665
10 | Grupa Lellek 10 003 2 454 12 457
11 | Grupa Romanowski Toyota & Lexus 8 360 1906 10 266
12 Grupa Walder 7175 2704 9879
13 | TOYOTA & LEXUS KATOWICE 6943 2237 9180
14 ' Auto Group Polska 7 487 1638 9125
15 | Grupa Czarnik-Rusitowicz 6 832 1997 8 829
16  #OneTeam DUDA-CARS | VOYAGER 7033 1468 8501
17  Grupa Zdunek 6 496 1665 8161
18  Carolina Car Company 6 157 1447 7604
19 | Auto Gazda Group | Ganinex Gazda Group 5854 1417 7271
20 Carsed 5828 11 6939




RANKING TOP 20

Nazwa Grupy Sprzedaz aut

uzywanych
1 Grupa Plichta 11933
2 | Grupa Cichy-Zasada | Sobiestaw Zasada Automotive 6 289
3 Emil Frey Polska 5145
4 Grupa PGD 4 698
5 Grupa Bemo 3441
6  Grupa Cygan 3439
7 TOYOTA-LEXUS DOBRYGOWSKI 3302
8 Inchcape 2769
9  Grupa Walder 2704
10  Grupa Lellek 2 454
11 TOYOTA & LEXUS KATOWICE 2237
12 Grupa PTH 2023
13 Grupa Czarnik-Rusitowicz 1997
14 Grupa Romanowski Toyota & Lexus 1906
15  Dynamica 1736
16 Grupa Zdunek 1665
17 Grupa Jaworski Auto 1648
18  Auto Group Polska 1638
19  Auto Podlasie 1619
20 MM Cars 1599




JAK SPRZEDAC _

9 TYS.

SAMOCHODOW PRZEZ
. PLATFORME ONLINE?



PODAZ
SAMOCHODOW

Zespot
odpowiedzialny
za relacje

z Dealerami

PRODUKTY

Synergia

z produtkami

PKO Leasing

i PKO Masterlease

OBStUGA
LEADA

Wyspecjalizowany
zespot sprzedazowy
30 osob

KLUCZOWL
OBSZARY

KONCENTRAC)I
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PERSPEKTYWA KLIENTA
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CZY TAK MOZE
WYGLADAC
SPRZEDAZ?



Marka Model Udziat w sprzedazy

Toyota Corolla 4.91%

Hyundai i30 4,79%

TAKIESAMOCHODY o0 o O%
MOZNA SPRZEDAWAC  wssn  gostqa
PRZEZ |NTE RN ET Renault Clio 2,76% Sprzedaig

Skoda Octavia 2,65%

Opel Corsa 2,62% AUtO m 0 rket

. VW Passat 2.46%

Hyundai Tucson 2,46%

Ford Focus 2,33%

KIA CEED 2,25%
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SKAD BIORA SIE KLIENCI
NA AUTOMARKET?



/RODLO KLIENTA

Google

Bank = Zaufanie




BADZ TAM GDZIE JEST KLIENT



PERSPEKTYWA DEALERA

@]@ 3 =

S
Dodatkowy kanat Ogtoszenia Bonus za wspalne
sprzedazy za darmo transakcje

—
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Al

Generator leadow
budujgcy rentownos¢




outomarket

DZIEKUJE ZA UWAGE
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