
Masz film. Czas zdobyć klienta.

Jak z kampanii w social media zrobić dodatkowe źródło leadów na auta używane

Artur Jabłoński



Jak sprawić, by film promocyjny trafił przed właściwe oczy?



„Wystarczą mi ogłoszenia na 
portalu… social media są bez 

sensu”



Portal

Każde ogłoszenie startuje 
od zera. 

+
Social media

Kula śniegowa —każda 
kampania buduje dotarcie 
na przyszłość.

Po co to w ogóle robić?



„Leady z social media są 
słabe”



Tak, leadyz socialmedia bywają słabe. 
Ale kto powiedział, że musimy robić kampanie na 

leady?
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Skoro nie leady —to co?

Film → numer → klient dzwoni.Telefon
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Skoro nie leady —to co?

Kontakt od razu do handlowca —i buduje bazę 
remarketingową.WhatsApp
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Skoro nie leady —to co?

Wyselekcjonowani odbiorcy prosto na ogłoszenie.
Ruch na ofertę 
portalu



„Ale mówiłeś, że ruchem 
na portalu nie buduję 

swojej bazy”



Polak potrafi 







Post -> link do strony -> strona www
(tu jest kod)



Post -> link do strony -> strona www
(przesuwamy tu)

















Twój link „RCL” - tu 
siedzi Twój piksel

Film reklamowy ze 
specjalnym 
linkiem.

Klient ląduje na 
portalu, ale w 
Twojej bazie też, 
mimo że nie był na 
Twojej stronie!

„Na portalu nie wgram piksela”









„No dobra, ale po co się 
aż tak męczyć, co mi to 

da?”



Wracasz do tych, którzy oglądali Twoje auta.Remarketing

Budujesz grupy podobnych —celniej niż „fani BMW”.

Ściągasz ruch z powrotem na swoją stronę.

Obniżka? Pokazujesz ją tym, którzy już pytali.

Lookalike

Własna oferta

Przeceny

Jedna wspólna baza

Własna baza to ogrom możliwości



Tak social media, jak i Google zabierają 
nam możliwości precyzyjnego dotarcia 

do klientów. 



AMG -> Mercedes -> Samochody -> ???



„Przecież to by były setki kampanii… to i 
tak niewykonalne… nikt tego ręcznie nie 

zrobi”













Artur Jabłoński
arturjablonski.com
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