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RECORD DE MATRICULAS 2024 Y 2025, 25 PROVIENEN DE PA

ID MEDIA.




Kumon es una de las mejores marcas educativas, con
presencia en mas de 49 paises. Su campana de “Vuelta
al cole” es una de las mas relevantes del afio.

Esta campanfa se ejecuta durante los meses de
septiembre y octubre con varios meses de

planificacion previa.

- La reduccion del coste por lead ha sido espectacular:
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El Objetivo de la campana fue vender abonos online, con | " S l ISI‘IESS

un presupuesto de P e
Lo que se traduce en un costo por conversion de

Resultados 2 4

Entre las fechas 11 de junio a 13 de julio, la campana genero conversiones asociadas
a venta de tickets (*), con un gasto de euros.
Por tanto cada conversion costo

Resultados 2025




ADAPTAMOS SUS

FUNDAMENTOS DE MARKETING
EN

Y QUENOS | X '
PERMITEN COMUNICARDE S
MANERA SEGMENTADA.
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Optimizamos la preventa y autoventa.

Nuevo sitio web

Precios Plan Base

UF maensual nato

Micio Prodruda Modialis Uit i
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ACOMPANAMOS SU TRANSICION DE
PRESTADOR DE SERVICIOS FREE LANCE A
POSICIONARLO EN UN NEGOCIO QUE ES
REFERENTE NACIONAL EN SU ESPECIALIDAD.
COCREAMOS SUS DEFINICIONES DE
MARKETING PARA ALINEAR CAMPANAS PAGAS
Y ACTUALIZAMOS SU INTRANET PARA
AUMENTAR LA RETENCION.




ETAPA ALINEACION

Paquete de definiciones completo

EJECUCION

Palanca Recompra
Mejora de sistema de intranet para pacientes.

Dr. Alvaro
Bustamante

Salud - Nutricion - Fitness

Palanca Referidos
Formalizacion esquema Referidos.

Palanca Adquisicion
Creacion de Contenido en RRSS.

Trafico pagado y segmentado.
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RESUCITAMOS ESTE NEGOCIO
DEPORTIVO QUEBRADO POR LA
PANDEMIA, HACIENDOLO RETOMAR
EL LIDERAZGO EN SU RUBRO
MEDIANTE CAMPANAS PAGAS Y
CON CAMPANAS DE RECOMPRA
INNOVADORAS.




" ETAPA ALINEACION

Paqguete de definiciones completo

EJECUCION

- “e
Palanca Recompra
Concurso para fomentar recompra durante campeonato.

2 | Palanca Adquisicion
Trafico pagado y segmentado con protagonismo en IG. 5

3 Cambio de formularios de postulacion para mejorar
de conversion de prospectos.
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Nuevo sistema de captura de Ieads _
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CLIENTE RECUPERA LIbERAZGD EN VENTAS DE SU CATEGDRIA Y CRECE UN 148% —
RESPECTD AL AND ANTERIDR = 3.
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http://www.paulomalinconi.com/

