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S MAPA MEDIALNA

PGE petni role sponsora tytularnego PGE Ekstraligi — uznawanej za najlepsza lige zuzlowg na $wiecie. Zuzel to

sport o ogromnej popularnosci w Polsce, a wsparcie PGE znaczaco wplywa na wzrost jego prestizu oraz poziomu

rywalizacji sportowej. Mapa medialna jest podsumowaniem ekspozycji Polskiej Grupy Energetycznej

w przekazach mediowych dotyczacych PGE Ekstraligi w maju 2025 r. Analizie zostata poddana tresc przekazow

oraz ekspozycja wizualna Cl (Corporate Identity).
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EKWIWALENT REKLAMOWY

KLUCZOWE WNIOSKI

v W analizowanym okresie najwyzszy wzrost liczby publikacji
odnotowano 9 maja.

v’ Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaly sie 2 maja.
W tym czasie do najszerszego grona odbiorcow mogty
dotrze¢ przekazy z Przegladu Sportowego dotyczace
4. rundy PGE Ekstraligi.

v Wozrost ekwiwalentu reklamowego przypadt na 4 maja.
Zrédtem o najwyzszej wartosci byt CANAL+ Sport.

v W maju w mediach odnotowano 33 984 publikacje o zuzlu.
PGE Ekstraliga eksponowana byta w 8 242 przekazach.
Oznacza to, ze marka PGE dzieki sponsoringowi PGE

Ekstraligi obecna byta w 24% publikacjach o zuzlu.



225 LICZBA PUBLIKACII
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8 242 PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH

198 177 201 4 074 11
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PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY

PIKI KOMUNIKACYJNE

2,4% 2,1% _ A o
W maju liczba publikacji

4%

7
eksponujgcych  PGE  Ekstralige
43,4% wyniosta 8 242. Maksymalna liczba
publikacji  (772) przypadfa na
9 maja. Dominujacym medium byty
SHARE OF VOICE portale (4074  publikacje, co

stanowi 49,4% ogdtu materiatow).

3 58]
fim
OX

SOCIAL MEDIA

49,4%

0,1%

M prasa Bty Eradio Mportale W podcasty Bsm

. motowizja.pl
['I] Portale zapowiedziaty finat Srebrnego Kasku w Swigtochtowicach. Informowano, ze 600 [1] e
Motowizja pokazata na zywo rywalizacje czotowych polskich zuzlowcdéw do lat 21.
500
Tak znaczny wzrost publikacji jest zastuga lokalnych (kilkuset) stron portalu dlawas.info.
towizja.pl - 09.052025 =
motowizja 5 400
2 V kolejka PGE Ekstraligi i mecz Widkniarz Czestochowa — ROW Rybnik (11.05.2025) g
wywotaty ozywiong dyskusje na forum sportsboard.pl, gdzie kibice licznie komentowali 'g 200 2| sportsboard pl 4 Facebook
przebieg spotkania. 8 [;] przegladsportowy.onet.pl
sportsboard.pl - 11052025 S 200 /\—
[3] Media relacjonowaty jednostronne starcie w PGE Ekstralidze, w ktérym Orlen Oil Motor L ~ ,\
Lublin pewnie pokonat beniaminka z Rybnika 63:27. Mistrzowie Polski dominowali od 100 /\/\ /\/\_/
poczatku, a pierwszy ligowy punkt zdobyt Bartosz Jaworski. AN
porzegladsportowy.onet.pl - 02.052025 o
) . o ) <o‘o<o<o<o<o<o%%‘o%%‘o‘o%%‘o‘o‘o%‘o%%%%‘o%%%%%
4| Media spotecznosciowe podsumowaty mecz Widkniarz Czestochowa - Falubaz Zielona O ,1/0 "90 VO %" G (\0 QJO O)O\O.Q\\O\WO\%Q\VQ\%O\(OO\(\ O\Cbo\o)oq/ Oq, Qq,q’oq,/borp\"oq,%oqfooqi\ Oq,%oq, 049 0"9 o
Gora. Znakomite wystepy zaliczyli Przemystaw Pawlicki i Leon Madsen.
Facebook - 26.052025 prasa tv radio portale podcasty social media


https://biuletynimm.pl/CK1W3P/z/i
https://biuletynimm.pl/UO4BMO/z/f
https://biuletynimm.pl/KN2YE3/z/i
https://biuletynimm.pl/MRFH7K/z/f
https://biuletynimm.pl/CK1W3P/z/i
https://biuletynimm.pl/KN2YE3/z/i
https://biuletynimm.pl/UO4BMO/z/f
https://biuletynimm.pl/MRFH7K/z/f

42 ANALIZY PRZEKROJOWE

PUBLIKACIE
REGIONALNE
WG WOIEWODZTWA

W maju przekazy eksponujace PGE Ekstralige najczesciej pojawiaty sie
w mediach o profilu ogélnoinformacyjnym (4 513 publikacji, co
stanowi 54,8% wszystkich materiatow) i zasiegu ogdélnokrajowym
(6 558 publikacji, co stanowi 79,6%). Najwiecej publikacji o obszarze

regionalnym (392) ukazato sie w wojewodztwie kujawsko-pomorskim.

PUBLIKACIE
WG OBSZARU

79,6%

B ogdlnokrajowy MEregionalny

PROFIL MEDIUM
ogolnoinformacyjny IS 4513

sportowy NG 3524

przemyst I 65

rozrywka | 47
media/marketing/PR | 12

pozostate 1 81

v Sposrod  medidow  ogodlnokrajowych  najbardziej

zasiegowym zrédtem byt onet.pl. Portal zamieszczat

m.in. podsumowania meczow PGE Ekstraligi.

W mediach o profilu sportowym najwyzszy zasieg
osiagnat z kolei przegladsportowy.onet.pl. W Zrédfach
z kategorii ogoélnoinformacyjny waznym zréodtem byt

TVN, a o profilu rozrywka - To & Owo.

Przekazy, ktére w catosci dotyczyly rozgrywek PGE
Ekstraligi pojawity sie miedzy innymi na kanatach:
CANAL+ Sport, CANAL+ Sport 4 oraz Eleven Sports 1.
Wielkos¢ informacji zostata okreslona jako petny

przekaz.

WIELKOSC

INFORMACII

M petny przekaz BMfragment M wzmianka

*wskaznik szacowany w prasie i portalach



' ZASIEG PUBLIKAC]I

L

12,5%

o, W  maju liczba potencjalnych
0,002% 25,3%

kontaktow z publikacjami wyniosta

59,2 miIn. Najwiekszy zasieg (25,5 min

59 ,2 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

1,85 TYLE RAZY STATYSTYCZNA OSOBA W WIEKU OD 15 ROKU ZYCIA MOGLA MIEC KONTAKT Z INFORMACIA

15mIin 809 MmIn 319 mIn 255 mIin 983 7,4 min
= ] & = @ o

kontaktéw) osiagnety publikacje na
SHARE OF VOICE portalach (43,1% catkowite] wartosci),
a szczyt zasiegu przypadt na 2 maja.

43,1% 13,7%

5,4%
PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA

B prasa Etv HEradio M portale WMpodcasty ©sm

PIKI KOMUNIKACYJNE

['IJ Telewizja zapowiadata wielkie wydarzenie w Warszawie, Grand Prix w zuzlu na 25min [U TVN
Stadionie Narodowym. Ponad 50 tysiecy ludzi kibicowato najlepszym zuzlowcom
Swiata. Logo PGE Ekstraligi eksponowane byto na trybunach podczas startu zmagan. > min przegladsportowy.onet.pl [&]
TVN -17.052025 [2} Przeglad Sportowy

[;J Przeglad Sportowy -
[2} Publikacje w prasie informowaty o wynikach biezacych rozgrywek zuzlowych, 15 mi
,5min
w ktorych Sparta rozbita we Wroctawiu Stal Gorzow Wielkopolski. g
Przeglad Sportowy - 12.052025 ﬁ ‘
Tmin

[3} Przeglad Sportowy przekazat wyniki po trzech kolejkach PGE Ekstraligi. Bayersystem
GKM Grudzigdz i Orlen Oil Motor zebraty komplet zwyciestw. \

Przeglad Sportowy - 05.05.2025 05 min ) \
pa .

[4] Pod koniec maja portale skupity sie na 7. kolejce PGE Ekstraligi. Informowaty m.in. WN - <>Q §
O nierozegranym meczu we Wroctawiu w zwiazku z nieregulaminowym torem OmlIn F———— LA B T T T 1T —
(decyzja sedziego Michata Sasienia). PP PP P PP PP PP P PP P PP PP P PP PP

N h ke O o AT ) \\\\4’\"‘\%\("\(\\%\@'19”1/\’17’1:"'1,\*’1/%’1,@{\%%’19%0"9

przegladsportowy.onet.pl - 30.05.2025

prasa tv radio

L [mim 6

portale podcasty social media


https://biuletynimm.pl/8YKTGH/z/t
https://biuletynimm.pl/O6IA10/z/p
https://biuletynimm.pl/MOZJ5G/z/p
https://biuletynimm.pl/TWDEBO/z/i
https://biuletynimm.pl/O6IA10/z/p
https://biuletynimm.pl/TWDEBO/z/i
https://biuletynimm.pl/MOZJ5G/z/p
https://biuletynimm.pl/8YKTGH/z/t

EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (Zt)

5,0%
0,01% 8,4% W maju ekwiwalent reklamowy
publikacji wynidst 398 min zh
39 8 I Najwieksze AVE (49 min Zi)
9 MIN AVE (zt) PUBLIKACII + . .
29,4% VWaenerowaty materiaty z 4 maja,
natomiast rodzajem medium
SHARE OF VOICE o najwieksze] tacznej wartosci
330min 11,7 mIn  238tys. 225mIln 3370 199 min reklamowej byly portale (225 min
zt,56,5% catkowitego AVE).
o
IE ] [ ® 23
= 0 ©X
PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA
B prasa Etv HEradio M portale Mpodcasty sm
PIKI KOMUNIKACYJNE
['IJ Derby Ziemi Lubuskiej, znane rowniez jako starcie pomiedzy Stala Gorzéw
a Falubazem Zielona Godra, to jedno z najgoretszych i najbardziej 45 min
[1} Canal+ Sport
wyczekiwanych wydarzen sezonu zuzlowego w Polsce. Relacje z tego 4 min
meczu wygenerowaty najwyzsze AVE dnia 4 maja. 35min
Canal+ Sport - 04.05.2025
) 3min [3J Canal+ Sport
[2} Mecz zuzlowy pomiedzy KRONO-PLAST WHEOKNIARZ Czestochowa [ZJ Canal+ Sport 2 ~anait >por
: . L . w 25min
a INNPRO ROW Rybnik, rozgrywany 11 maja, byt peten emocji i zaskoczen. S
. ! ) <
Czestochowa pokazata Swietng forme w 13. biegu, wygrywajac go 51, co 2min
ostatecznie przyniosto im zwyciestwo w meczu. 1,5 min
Canal+ Sport - 11.05.2025 1min
[3} Duze emocje w meczu 6 kolejki PGE Ekstraligi w Czestochowie. Po zacietym 05 ml
5 min
i stojacym na wysokim poziomie spotkaniu Krono-Plast Widkniarz przegrat A
1 —— — \
ze Stelmet Falubazem Zielona Goéra 42:48. Goscie od poczatku prezentowali Omin ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ! ' ' ! ' ' ' ' ' ' ' ' ' '
o . O O O O O S O O O O O O O O H O H O O O O O v v L
) ; Q” 07 07 07 O O7 07 O O O O Q” 07 07 O O O7 07 0O O O7 O° O o” O
sie nieco lepiej i potwierdzili, ze kryzys z poczatku sezonu maja juz za soba. N AP Y Y 00 60 A o R R R R R R q,o‘ = ,1/’1/ ff’A q,b" qfO' q,(o' q:\ q,Q" q/o). /50. A
Canal+ Sport - 25.05.2025 . . .
prasa tv radio portale podcasty social media



https://biuletynimm.pl/YBYK6E/z/t
https://biuletynimm.pl/C8NILM/z/t
https://biuletynimm.pl/EO574Z/z/t
https://biuletynimm.pl/YBYK6E/z/t
https://biuletynimm.pl/C8NILM/z/t
https://biuletynimm.pl/EO574Z/z/t
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ANALIZA SOCIAL MEDIA

000 — EEJ
O-OH0 I.'-ﬂ. é’/r'.___-
0-0-0 L
EKWIWALENT
LICZBA PUBLIKACII ZASIEG
REKLAMOWY
500 tys. Instagram [1} Instagram [2J 300
450 tys. -~
400 tys. 250
350 tys. 200
8 300 tys.
'Q 250 tys. 150
N 200 tys.
150 tys. 100
100 tys. 50
50 tys.
O tys. 0
O P PP PSPPI IPIPPIPIPLIIPPIPIPIIPIIPIPIPIPIIPIPHIPPIIIIPS
\0 ’1/0 /‘9‘0 VO <0 (OO /\Q %0 o)O QQ O q/O ,\30 O %Q o (\Q\%O \QOWQ%O&QWQ%O%O%Q%OKLO@O%OADQ
zasieg publikacje

(1] WP na Facebooku informowato o kolejnych (2] Bartosz Zmarzlik (@zmarzlikd5s) opublikowat posty

meczach PGE EkstraligiA anvvﬂry SIQ zapovviedzi dotyczqce swoich Wystep(jw w barwach drujyny

5. rundy.
Zuzel - WP SportoweFakty —11.05.2025

Orlen Oil Motor Lublin.
zmarzlik95 — 29.05.2025

liczba publikacji

W maju liczba postéw w mediach spotecznosciowych wyniosta
3 581 i wygenerowata zasiegi rzedu 7,4 min o gcznym
AVE 199 min 2zt Najwiekszg czes¢ publikacji w mediach
spotecznosciowych stanowily posty z Facebooka (38% wszystkich

materiatow w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH
SOME
Facebook NN 1364

Xcom [N 647
Instagram [ 293
YouTube M 153

Pozostate NN 1124

2,5%45%

INTERAKCIE

93,0%

W polubienia udostepnienia MWkomentarze


https://biuletynimm.pl/VJHSEG/z/b
https://biuletynimm.pl/VJHSEG/z/b
https://biuletynimm.pl/MTQHXF/z/f
https://biuletynimm.pl/MTQHXF/z/f

=% ZAANGAZOWANIE SOCIAL MEDIA

(#
Fo

195 tys.

INTERAKCIJE ENGAGEMENT RATE

PIKI KOMUNIKACYJNE

1| Derbydla gorzowian!

47%
v W majutaczna liczba interakcji wyniosta 195 tys.

v Wskaznik engagement rate osiggnat w analizowanym

) . o
SHARE OF VOICE okresie poziom 0,25%.

v Wpisy angazujace (47%) to te, ktore odnotowaty

539% interakcje: polubienia, udostepnienia lub komentarze.
(]

B angazujace nieangazujgce

#GORZIE | #PGEEkstraliga | # speedway | #sport | #2uzel 18 tys. 2] Instagram 0.7%
Speedway Ekstraliga | 126 tys. obserwujacych | 815 polubien | 04.052025 6 tys. 3] Instagram 0,6%
14 tys. 1| Facebook
2| Mamy tol 12 tys. ~ 0,5%
#falubaz #zielonagora #pgeekstraliga #tylkofalubaz #zuzel #speedway § 10 tys. 0,4%
) .y ©
falubazzg | 41 tys obserwujacych | 4161 polubien | 11.05.2025 g 8tys. -
3 #CZEZIE | Blisko.. bardzo blisko.. ovs 0.2%
#KSF25 #TylkoFalubaz # PGEEkstraliga # Stelmet 4tys.
falubazzg | 41 ty$ obserwujgcych | 1882 polubien | 25.052025 21ys. o
O tys. 0%
\_0<° q/_o% /bg% \2«0% %Q% (OQ% (\_0% Q)Q% O)Q%\O_O% \\-O%@-O%\43-0%\\%-0%(o-o%\b-o%\(\-o%\%-o%@-&q/o-o%@Q%,L%-O%,ga-o%%\xo%,ﬁo&%b-&,ﬁQ%@Q%,@Q%%QQ%@Q%
interakcje engagement rate

engagement rate


https://biuletynimm.pl/H21RDJ/z/f?lh=e8acd12d
https://biuletynimm.pl/NSRSLG/z/b?lh=e8acd12d
https://biuletynimm.pl/G0AZ8/z/b?lh=e8acd12d
https://biuletynimm.pl/H21RDJ/z/f?lh=e8acd12d
https://biuletynimm.pl/NSRSLG/z/b?lh=e8acd12d
https://biuletynimm.pl/G0AZ8/z/b?lh=e8acd12d

. TOP MEDIA

W  zestawieniu przedstawiono media
eksponujgcych PGE Polska Grupe Energetyczng w przekazach dotyczacych PGE Ekstraligi.

Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatéw, ich faczne zasiegi oraz wartos¢ AVE.

bedace 7Zrodilem najwiekszej

liczby publikacji

Wykres przedstawia 5 Zrodet (ze wszystkich mediow) z najwyzsza liczba publikacji.

facebook.com

I 432

instagram.com

N 269

przegladsportowy.onet.pl

= prasa = telewizja

@ podcasty

TOP 5 MEDIA

647

= radio = portale = podcasty

oy

social media

1364

podkasty.info

Iimx social media

facebook.com

o000 P —
828 ) g
o-0-0 \§ &=
prasa publikacje zasieg AVE
Tygodnik Zuzlowy 27 810 tys. 335 tys. zt
Przeglad Sportowy 18 517 min 1,31 min zt
Gazeta Lubuska 17 510 tys. 107 tys. zt
Eleven Sports 1 42 726 tys. 2,05 min zt
TV Torun 39 822 tys. 129 tys. zt
TVP3 Gorzéw
Wielkopolski 33 39,8 tys. 19,1 tys. zt
PR PIK Bydgoszcz 87 1,42 min 29,8 tys. zt
PR Lublin 31 336 tys. 639 tys. zt
Radio Eska Zary 15 63 tys. 6187 zt
wp.pl 432 9,18 min 3,88 min zt
przegladsportowy.onet.pl 269 10,78 min 10,76 min zt
speedwaynews.pl 242 327,96 tys. 5049 tys. zt

instagram.com

zasieg AVE
90 2700 zt
893 670 zt
zasieg AVE
211 min 793 tys. zt
1,74 min 40,7 tys. zt
26 min 148 tys. zt
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" TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono autorow

najwyzszej liczby publikacji eksponujacych PGE

Polska Grupe Energetyczna w przekazach dotyczacych PGE Ekstraligi. Dla kazdego autora

okreslono liczbe materiatow oraz zrodia, dla ktorych publikowali. Wykres przedstawia

5autoréw z najwyzsza liczba publikacji (byty to gtdwnie profile wiasne klubow PGE Ekstraligi).

PRASA

[]

TELEWIZIA

Y

RADIO

PORTALE

Joachim Przybyt Nowosci D2|em‘kaorunsk| 19
oraz2inne
Magdalena Zimna Nowosci D2|em‘mk Torunski 15
oraz2inne
Filip Ogérek Wspdlnota f_eczynska oraz?2 9
inne
Maciej Pieszczynski TVP3 Bydgoszcz 2
Adam Rozwatka PR Lublin 8
Pawet Gorski Radio Zachdd 2
Adam Malecki PR3 1
Tomasz Janiszewski wp.pl 64
Rafat Drabiniok speedwaynews.pl 58
Konrad Cinkowski wp.pl 57

GCkmgrudziadzsa

Falubaz Zielona
Gora

Ekstraligapl

Pobandzie.Com.PI

Falubazzg

TOP 5 AUTOROW

50

100

110

= prasa = telewizja = radio = portale = podcasty

o I

PODCASTY

150 200

153

138

136

135

social media

SOCIAL MEDIA

Zréodto publikacje
Park Maszyn spotify.com 9
Pie¢ Jeden podkasty.info 2
©X
Gkmgrudziadzsa xcomorazlinne 153
Falubaz Zielona Géra tiktok.com oraz1linne 138
Ekstraligapl X.com 136

1



TOP PUBLIKACIJE

Data: 11-05-2025
Zrédto: Canal+ Sport 4
Zasieg: 3880

AVE: 59 360 zt

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 04-05-2025
Zrédto: Canal+ Sport
Zasieg: 32 943

AVE: 1622 333 z¢

12



TOP PUBLIKACIJE

(I
[}

Jeden mecz w 2. Ekstralidze, ale za to jaki.
Wszystko mozliwe

Przed nami kolejne spotkanie na zapleczu PGE Ekstraligi. W ramach trzeciej kolejki
Metalkas 2. Ekstraligi w sobote Texom Stal Rzeszow zmierzy si¢ z Moonfin Malesa
Ostrow Wlkp. Obie druzyny po emocjonujgcych starciach nie majj jeszcze na swoim
koncie Zzadnego zwycigstwa. To jednak w sobote si¢ zmieni.

g Jan Stepiczew 3maja 20250900 <

SPORT

W
.

Dawvid Bellego w meczy 2 Bydgoszray (Fotoc Michal Szmyd [ newespocpl)

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 03-05-2025

Zrédto: przegladsportowy.onet.pl
Zasieg: 35171

AVE: 40 000 zt

Data: 05-05-2025
Zrédto: redbull.com
Zasieg: 92 775
AVE: 60 000 zt

Po 4. kolejce PGE
Ekstraligi: Emocje w
derbach: Przyjemski
odjezdza

Tegoroczna Majowka byta pod znakiem zuzla! W PGE Ekstralidze odbyta
sie 4. kolejka, a w niemieckim Landshut ruszyt cykl Grand Prix. Jakie byty
wyniki? SprawdZcie nasza relacje!

Autor: Marcin Karwot Zapisz %
Przeczytasz w 5 min - Published on 05,05.2025 - 6:59 UTC+2
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Rodzaj oraz nosniki
ekspozycj




o -2
@ ANALIZA MI EJSCA EKSPOZYCJ' Ekspozycja sponsora zostata zbadana w dwoch warstwach przekazow mediowych:

tresé/fonia oraz Cl (Corporate Identity - grafiki / filmy).

£3¢ LICZBA PUBLIKACII ¢ ZASIEG /= EKWIWALENT REKLAMOWY
tres¢ / fonia E-E.l 4970 39 min 19,9 miIn
tres¢ / fonia + Cl @\’ 1886 16,2 min 17,2 mIn
Cl @é 1386 4,02 min 2,69 min
7% 7%

27%

EKWIWALENT

LICZBA PUBLIKACII
REKLAMOWY

23% 43%

66%

W tresc / fonia W tresc /fonia + Cl mcCl M tresc / fonia W tresc /fonia + Cl uCl W tresc /fonia W tresc / fonia + Cl uCl
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0, £
@ MAPA MEDIALNA - RODZAJ EKSPOZYCII Mapa medialna przedstawia rodzaje ekspozycji PGE Polskiej Grupy Energetycznej

w kontekscie zuzla. W jednym przekazie mediowym mogt znalez¢ sie wiecej niz

jeden typ ekspozycji.

ﬁ HICZBA PUBLIKACI qtﬂ} ZASIEG é% EKWIWALENT REKLAMOWY
tresc — 6 856 —55,20 min — 37,70 min
motocykl __ 1920 HE 855 min -— 15,80 min
zawodnik _- 926 Bl 668 min -_ 13,00 min
zdjecie / wideo* _- 464 B 221 min -_ 8,36 min
$cianka | 335 2,79 min | 11,84 min
banda / baner | 252 B 570 min -_ 8,82 min

pozostate | 94 r 1,31 min F 6,47 min

KLUCZOWE WNIOSKI

v W analizowanym okresie najwyzszg liczbe publikacji v Druga pod wzgledem liczby publikacji byta v’ Ostatnie miejsce na podium zajela ekspozycja
odnotowano dla publikacji, ktére eksponowaty PGE ekspozycja ClI, ktéra wystepowata na motocyklach graficzna na strojach zawodnikéw. Publikacje na ten
w tresci przekazu. Zasieg publikacji osiagnat 55,2 min zawodnikéw. Publikacje zawierajace ten nosnik temat mogly dotrze¢ do 6,68 mlIn potencjalnych
potencjalnych kontaktow, a ekwiwalent reklamowy ekspozycji wygenerowaty zasieg 855 min oraz kontaktow. Wysokos¢ AVE przekazéw  wyniosta
wyniost 37,1 min zt. ekwiwalent reklamowy w wysokosci 15,8 min zt. 13 min zt.

nmm *kategoria zdjecie / wideo agreguje publikacje, w ktorych logo PGE Ekstraligi wystapito w dodatkowej warstwie graficzne] przekazu, niezwigzanej z miejscem wydarzenia lub zawodnikami. Np. logo na ekranie
TV, dodane przez stacje telewizyjna, ktéra relacjonowata mecz.
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X ,,\ ANALIZA RODZAJU NOSNIKOW*

liczba publikacji zasieg AVE [z1]
trescé 6 856 55,2 min 37,1 miln
motocykl 1 920 8,55 mIn 15,8 mIn
zawodnik 926 6,68 min 13 min
zdjecie / wideo 464 2,21 min 8,36 min
Scianka 335 2,79 min 11,8 min
banda/baner 252 57 min 8,82 min
pozostate 94 1,31 min 6,47 min

*w jednym przekazie mediowym mogt znalez¢ sie wiecej niz jeden typ ekspozydji

KLUCZOWE WNIOSKI

v" W maju PGE w warstwie graficznej najczesciej v' Analizujac zasieg publikacji, ktéry wygenerowaty
byta eksponowana na motocyklach poszczegdlne rodzaje ekspozycji w warstwie
zawodnikéw (1 920), strojach zawodnikéw graficznej, w top3 znalazty sie: motocykl (855
(926) oraz jako logo na  zdjeciach min), zawodnik (6,68 mIn) oraz banda / baner
/ filmach wideo**, (57 min).

nmm ** kategoria zdjecie / wideo agreguje publikacje, w ktérych logo PGE Ekstraligi wystapito w dodatkowej warstwie graficzne] przekazu,

niezwigzanej z miejscem wydarzenia lub zawodnikami. Np. logo na ekranie TV, dodane przez stacje telewizyjng, ktdra relacjonowata mecz.

Tabela przedstawia liczbe publikacji, zasieg i AVE rodzaju ekspozycji we
wszystkich mediach w maju 2025. Top 3 rodzaje nosnikéw graficznych

zostaty oznaczone w tabeli kolorem pomaranczowym.

3,7%

B PGE Ekstraliga

B PGE w kontekscie zuzla

96,3%

W analizowanym okresie w 96,3% materiatdbw z ekspozycja w tresci
pojawita sie petna nazwa ligi ,PGE Ekstraliga”. Pozostate 3, 7% przekazdow
zawierato ekspozycje PGE w kontekscie PGE Ekstraligi, bez wzmianki

o oficjalnej nazwie ekstraligi zuzlowej.

v Pod wzgledem ekwiwalentu reklamowego, najbardziej wartosciowe
typy nosnikéw w warstwie graficznej zawieraty ekspozycje PGE na
motocyklu (158 min zt AVE), na strojach zawodnikdéw 13 min zt oraz

na Sciance -11,8 min zt.
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EKSPOZYCJA PGE W POZOSTALYCH MEDIACH
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PGE Ekstraliga
W przekazach o zuzlu




L <
g@ UDZIAL PGE EKSTRALIGI W PRZEKAZACH O ZUZLU

ﬁ LICZBA PUBLIKACII ‘ﬁ ZASIEG

22,2%

77,8%
W sport zuzlowy w Polsce B sport zuzlowy w Polsce & PGE*
KLUCZOWE WNIOSKI
v. W maju opublikowano w mediach 339 tys. v’ Zasieg wszystkich przekazéw informujacych o zuzlu
przekazéw o zuzlu. 82 tys. publikacji zawierato W maju wyniost 266,8 min. 59,2 mln zasiegu osiggnety
ekspozycje PGE Ekstraligi  (24,3%  wszystkich przekazy, ktore eksponowaty PGE Ekstralige (22,2%),
przekazow), a 257 tys. publikacji wygenerowaty a pozostate publikacje - 208 min (77,8%).

pozostate przekazy (75,7%).

n m m *materiaty, w ktorych PGE pojawia sie w przekazach o ekstralidze zuzlowej w Polsce

Slajd jest podsumowaniem obecnosci PGE Ekstraligi we wszystkich

przekazach o zuzlu w maju 2025 r.

é% EKWIWALENT REKLAMOWY

v' Publikacje o zuzlu wygenerowaty facznie 1069 min zt
ekwiwalentu reklamowego. Ekspozycja PGE Ekstraligi
odpowiadata za 37,2% wartosci wszystkich przekazéw

(39,8 mIn zt), a pozostate publikacje - 62,8% (67,1 mIn zt).
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METODOLOGIA BADANIA

TYP MEDIUM
W raporcie stosujemy podziat medidéw na prase, radio i tv, portale internetowe oraz social media.

Social media obejmuja nastepujace kanaty: Facebook; Twitter; serwisy foto, w tym Instagram; serwisy

wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

WIELKOSC INFORMACII
Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od wielkosci materiatu, w

ktorym przywotywane jest monitorowane hasto, klasyfikujemy jako:

caty materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy kontekstowo wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na temat monitorowanego
hasta stanowia tylko jedna z jej czesci sktadowych, wyraznie jednak wyodrebniajacych sig;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z nim bezposrednio

zwigzana.

ZASIEG
Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktow z przekazem mediowym. Wskaznik jest

opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programow radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa
prasy, sredniej liczby odston materiatéw internetowych z uwzglednieniem wspdtczynnika ekspozyciji
nazw wiasnych w tresci oraz organicznych zasiegow kanatdw medidw spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktdw z materiatem. Wartosc
pojedynczej publikacji to wypadkowa sredniej miesiecznej liczby odston domeny i wspdtczynnika
ekspozycji nazw wiasnych w tresci. Materiaty znajdujace sie na stronie gtdwnej generuja wyzsza srednia
odston, dlatego finalna liczba kontaktdw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w poréwnaniu do
pozostatych artykutow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza Srednig liczbe czytelnikow, ktdrzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma.
Wartos¢ wskaznika okreslana jest na podstawie ogodlnopolskich badan czytelnictwa prasy (PBC). W
przypadku tytutdw niecbjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

naktadu z okresu 12 miesiecy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednig liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik szacowany jest na podstawie
danych telemetrycznych, ktore dla kazdej stacji wskazuja usredniong kwartalna liczbe odbiorcéw w podziale na

dni powszednie i weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)
Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego medium. Wskaznik szacuje sie

poprzez pordwnanie zmonitorowanejinformacji z kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.
AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac¢ na materiat w portalu lub social mediach,
gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej. Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikdow
artykutow natywnych lub sponsorowanych portali o profilach ogdlnoinformacyjnych i specjalistycznych oraz
Srednich kosztéw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych. Wartos¢ AVE materiatéw ze stron
gtéwnych zawsze jest wyzsza w porodwnaniu do pozostatych artykutdow z uwagi na réznice w cennikach
reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na reklame o tej samej powierzchni, wyliczanej w
centymetrach kwadratowych i na podstawie cennikdw reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydacé na spot reklamowy o tej samej dtugosci,
co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona
jest wedtug cennikow reklamowych poszczegolnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi Admonit jest to koszt emisji

wedtug cennika danego medium.

ENGAGEMENT RATE

Wskaznik informuje o relacji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczace monitorowanego hasta i liczby
fanoéw stron, na ktérych byty one publikowane. Wskaznik osigga wartosé 100%, gdy sumy interakcji i fandw
rownowaza sie, a wiec gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposéb na pojedyncza

publikacje.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

g (+48 22) 378 37 50

@ immMm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH

im ¢ 87
noo


https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://twitter.com/IMMonitoring/status/1453686678196002819
https://www.instagram.com/immonitoring/
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