REGULAMIN PROGRAMU TESTOWANIA NOWOSCI BIEDRONKA LAB
ORAZ AKCJI PROMOCYJNYCH

Preambuta

Jeronimo Martins Polska S.A. organizuje Program testowania nowosci Biedronka LAB o charakterze
marketingowo-promocyjnym, stuzgcy promocji produktéw, marek wiasnych oraz oferty Biedronki.

Program bedzie realizowany poprzez Akcje Promocyjne, w ramach ktérych Uczestnicy mogag
zapoznawac sie z nowosciami produktowymi, testowac wybrane Produkty, bra¢ udziat w warsztatach
oraz — dobrowolnie — przekazywac opinie o tych Produktach.

Udziat w Akcjach Promocyjnych jest w petni dobrowolny, bezptatny oraz niezwigzany z obowigzkiem
dokonania zakupu jakichkolwiek towardéw lub ustug, ani z konieczno$cig wykonania na rzecz Jeronimo
Martins Polska S.A. jakichkolwiek $wiadczen wzajemnych.

Do udziatu w danej Akcji Promocyjnej Jeronimo Martins Polska S.A. zaprasza wybrane osoby, ktore
dokonaty zgfoszenia Ilub sg uczestnikami programu lojalnoSciowego ,Moja Biedronka”. Akcje
Promocyjne beda przeprowadzane w Biedronka LAB w Warszawie, przy ul. Nowoursynowskiej 159, a
osoby, ktore przyjmg zaproszenie do udziatu w danej Akcji Promocyjnej powinny by¢ gotowe do
przyjazdu do Biedronka LAB.

Majgc na uwadze powyzsze cele | zafozenia, szczegbétowe zasady, warunki oraz przebieg AKcji
Promocyjnych organizowanych w formule Biedronka Lab, Jeronimo Martins Polska S.A. okre$la tres$¢
niniejszego Regulaminu:

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1 Niniejszy regulamin okre$la zasady, zakres i warunki uczestnictwa w Programie testowania
nowosci Biedronka LAB i w Akcjach Promocyjnych realizowanych w ramach Programu.

1.2 Organizatorem Programu i Akcji Promocyjnych jest Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w
Kostrzynie (62-025), ul. Zniwna 5, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego przez Sad
Rejonowy Poznah — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy pod numerem
KRS 0000222483, z kapitatem zaktadowym: 798 214 120,00 zt wptacony w catoéci, NIP:
7791011327, REGON 630303023, adres biura Organizatora (adres korespondencyjny):
Jeronimo Martins Polska S.A., ul. Dolna 3, 00-773 Warszawa.

1.3 Celem Programu oraz poszczegoélnych Akcji Promocyjnych jest promocja oferty handlowej
Organizatora, prezentacja nowosci produktowych, budowanie relacji z klientami, potencjalnymi
klientami oraz pozyskiwanie ogélnych opinii i wrazeh konsumenckich.

1.4 Program i Akcje Promocyjne skierowane sg do oséb petnoletnich, bedacych klientami lub
potencjalnymi klientami sklepéw sieci Biedronka.

1.5 W Programie i Akcjach Promocyjnych nie mogg braé udziatu pracownicy oraz wspétpracownicy
Organizatora.

1.6 Przystgpienie oraz udziat w Programie i Akcji Promocyjnej jest dobrowolny i bezptatny.

2. DEFINICJE
2.1 Akcja Promocyjna — organizowana przez Organizatora w ramach Programu testowania
nowosci Biedronka LAB aktywnos¢ o charakterze promocyjnym, dotyczgca wybranych
Produktéw, marek wiasnych lub oferty Biedronki, w ramach ktérych Uczestnik moze wzig¢
udziat w wydarzeniu promocyjnym i zapoznaé sie z Produktem, przetestowaé Produkt, lub
skorzysta¢ z innych form aktywnosci przewidzianych przez Organizatora.



2.2 Ankieta — dobrowolny formularz opinii, satysfakcji albo oceny Produktu, udostepniany
Uczestnikowi w danej Akcji Promocyijne;.

2.3 E-kod Iub Voucher — sSwiadczenie promocyjne, ktére moze by¢ przyznawane przez
Organizatora Uczestnikowi na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie lub w
Zaproszeniu do danej Akcji Promocyjnej, uprawniajgce do skorzystania z okreslonej korzysci
zakupowej. E-kod lub Voucher ma charakter promocyjny i nie stanowi wynagrodzenia, zaptaty
ani ekwiwalentu za udziat w Akcji Promocyjnej, w tym przekazanie opinii, wypetnienie Ankiety
ani za wykonanie jakiegokolwiek innego $wiadczenia przez Uczestnika.

2.4 Biedronka Lab - miejsce przeznaczone do przeprowadzania Akcji Promocyjnych mieszczace
sie w budynku Innowacyjnego Centrum Nauk Zywieniowych Szkoty Wyzszej Gospodarstwa
Wiejskiego, przy ul. Nowoursynowskiej 159 w Warszawie.

2.5 Formularz Zgtoszeniowy - formularz zgtoszeniowy do Programu testowania nowosci
Biedronka LAB udostepniony przez Organizatora w formie papierowej lub elektroniczne;j.

2.6 Koordynator Biedronka Lab — osoba wyznaczona przez Organizatora do nadzorowania
przeprowadzenia Akcji Promocyjnej w Biedronka Lab.

2.7 Organizator — spétka wskazana w pkt 1.2 powyzej.

2.8 Uczestnik — petnoletnia osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci prawnych
ktéra dokonata Zgtoszenia.

2.9 Produkt — towar lub grupa towaréw objetych dang Akcjg Promocyjna.

2.10 Program testowania nowosci Biedronka Lab Ilub Program - program o charakterze
marketingowo-promocyjnym, organizowany przez Organizatora na zasadach okreslonych w
Regulaminie w celu promocji produktéw, marek wiasnych oraz oferty Biedronki, realizowany
poprzez organizowanie AKkcji Promocyjnych zwigzanych z prezentowaniem, poznawaniem
nowosci produktowych i ich testowaniem.

2.11 Regulamin — niniejszy regulamin Programu i Akcji Promocyjnych.

2.12 Zgtoszenie — zgtoszenia do Programu testowania nowos$ci Biedronka LAB poprzez wypetnienie
i przestanie Formularza Zgtoszeniowego w formie elektronicznej albo wypetnienie i przekazanie
Formularza Zgtoszeniowego w formie papierowej przedstawicielowi Organizatora: w wybranych
sklepach sieci ,Biedronka”, w Biedronka Lab, Ilub podczas rekrutacji ulicznych
przeprowadzanych przez Organizatora.

2.13 Strona Internetowa Programu i Akcji Promocyjnych lub Strona Internetowa - strona
internetowa, przeznaczona do prowadzenia obstugi Programu i poszczegdlnych Akciji
Promocyjnych dostepna pod adresem www.biedronka.pl/biedronkalab, poprzez ktérg mozna
dokonac¢ Zgtoszenia.

2.14 Testowanie Produktu — zapoznanie sie przez Uczestnika z Produktem objetym dang Akcjg
Promocyjng, w sposoéb okreslony przez Organizatora, w szczegdlnosci poprzez oceneg jego cech
uzytkowych, smaku, zapachu, funkcjonalnosci, wygody uzycia, skutecznosci, wygladu lub
innych wtasciwosci.

2.15Zaproszenie — imienne zaproszenie do udziatu w danej Akcji Promocyjnej przestane do
wybranego Uczestnika za posrednictwem wiadomosci e-mail lub SMS.

. CZAS TRWANIA ORAZ MIEJSCE REALIZACJI

3.1 Program obowigzuje od dnia 01.08.2026 r. do czasu jego zakonczenia przez Organizatora.

3.2 Program i dane Akcje Promocyjne realizowane sg w Biedronka Lab pod adresem:
ul. Nowoursynowska 159, Warszawa.

3.3 Data zakonczenia Programu zostanie podana na Stronie Internetowej z minimum 7 dniowym
wyprzedzeniem. Zakonczenie Programu nie wplywa na prawa Uczestnikdw nabyte podczas
obowigzywania Programu.

. ZGLOSZENIE

4.1 Z zastrzezeniem pkt 5.1 Regulaminu warunkiem udzialu w danej Akcji Promocyjnej jest
dokonanie Zgtoszenia do Programu i otrzymanie Zaproszenia do wziecia udziatu w AKgcji
Promocyjnej, w tym takze jako uczestnik programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka”.
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4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

4.7

4.8

Zgtoszenie do Programu nie gwarantuje udziatu w danej Akcji Promocyjnej oraz nie zobowigzuje

Organizatora do przesytania Zaproszen.

Prawidtowe wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego obejmuje:

a) podanie nastepujgcych danych:

0] imienia i nazwiska,
i)  roku urodzenia,

i)  wskazanie pici (opcjonalnie),

iv)  numeru telefonu komdrkowego,

v)  adresu e-mail,

vi)  numeru karty ,Moja Biedronka” (o ile osoba posiada karte),

vii) zaznaczenie preferencji dotyczgcych kategorii produktowych (dotyczy oséb nie
posiadajgcych karty Moja Biedronka),

b) zlozenia oswiadczenia o gotowosci przyjazdu do Biedronka LAB (adres: ul.
Nowoursynowska 159, Warszawa) w przypadku otrzymania Zaproszenia do udziatu w
Akcji Promocyijnej,

c) Zzlozenie oswiadczenia o braku posiadania statusu pracownika lub wspétpracownika
Organizatora,

d) akceptacje Regulaminu.

Osoba dokonujgca Zgtoszenia poprzez Formularz Zgtoszeniowy zostanie poinformowana o

przyjeciu Zgtoszenia w terminie do 2 dni roboczych po przekazaniu przedstawicielowi

Organizatora Formularza w wersji papierowej albo przestaniu Formularza w wers;ji

elektronicznej. Potwierdzenie przyjecia Zgtoszenia zostanie przestane w formie elektronicznej

na adres e-mail wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym albo przestana w formie wiadomosé

SMS na numer podany w Formularzu Zgtoszeniowym i nie stanowi Zaproszenia.

W przypadku zmiany danych podanych w Formularzu Zgtoszeniowym, osoba dokonujgca

Zgtoszenia zobowigzana jest do niezwlocznej aktualizacji danych poprzez przestanie

wiadomosci e-mail do Organizatora na adres: jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieczytelne, btedne, niezgodne z prawdg lub

nieprawidtowo wypetnione Formularze Zgtoszeniowe. Organizator ma prawo do

niezaakceptowania Formularzy wypetnionych nieczytelne, btednie, nie zawierajgcych
wszystkich danych, o ktérych mowa powyzej.

W przypadku gdy Formularz Zgtoszeniowy nie zostanie zaakceptowany, dane osobowe

pochodzace z takiego Formularza bedg usuniete i nie bedg przetwarzane.

Organizatorowi przystuguje prawo weryfikacji danych podanych w Zgtoszeniu.

(
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(
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5. ZAPROSZENIE

5.1

5.2

5.3

54

Organizator sposrdod przekazanych prawidiowych Zgtoszen wybiera kazdorazowo do danej
Akcji Promocyjnej osoby na podstawie podanych danych w Formularzu Zgtoszeniowym, danych
z programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka” (dotyczy Uczestnikow posiadajgcych karte ,Moja
Biedronka”) i/lub dodatkowych danych przekazanych odrebnie Organizatorowi. Kryteria
rekrutacyjne mogg obejmowac np.: wiek, pte¢, preferencje zakupowe itp.

Dodatkowo, Organizator bedzie zapraszat do danej Akcji Promocyjnej wybranych uczestnikow
programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka”. Postanowienia pkt 5.1 zdanie drugie stosuje sie
odpowiednio.

Organizator wysyta wybranym osobom imienne Zaproszenia do udziatu w danej Akcji
Promocyjnej za posrednictwem wiadomos$ci e-mail/SMS przestanej na adres e-mail/numer
telefonu wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym lub podany podczas rozmowy telefonicznej z
uczestnikiem programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka”. Nie jest dopuszczalne
przekazywanie Zaproszen innym osobom.

Zaproszenie zawiera informacje m.in. o:

a) terminie przeprowadzenia danej Akcji Promocyjnej,

b) rodzaju Akcji Promocyjnej i czasie jej trwania,

c) alergenach (jesli dotyczy),
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6.

5.5

5.6

5.7

5.8

d) nagrywaniu (jesli dotyczy).

Zaproszona osoba powinna potwierdzi¢ swojg obecnosc¢ lub przestaé rezygnacje z udziatu w
Akcji Promocyjnej w ciggu 3 dni od daty otrzymania Zaproszenia. Informacje nalezy przestac¢
mailowo na adres: jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com, przekazac telefonicznie na numer
podany w Zaproszeniu i/lub przesta¢ wiadomos¢ SMS na numer podany w Zaproszeniu.
Rezygnacja z udziatu w Akcji Promocyjnej objetej Zaproszeniem nie wymaga podania
przyczyny.

W przypadku nie przekazania potwierdzenia, zgodnie z pkt 5.5 powyzej, badz tez przestania
Organizatorowi informacji o rezygnacji z udziatu w danej Akcji Promocyjnej, osoba traci prawo
do udziatu w danej Akcji Promocyjnej, a Organizator jest uprawniony do zaproszenia
dodatkowej osoby.

Zaproszone osoby mogg by¢ proszone o przekazywanie dodatkowych danych, w tym danych
dotyczacych preferenciji zakupowych itp.

Organizator uprawniony jest do odwotania Akcji Promocyjnej lub zmiany terminu jej realizaciji.
Informacja o zmianach zostanie przekazana za posrednictwem wiadomosci e-mail przestanej
na adres e-mail wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym, w formie telefonicznej i/lub poprzez
wiadomos¢ SMS najpdzniej na 3 dni przed planowang dang Akcjg Promocyjna.

WARUNKI UDZIALU W AKCJI PROMOCYJNEJ

6.1

6.2

6.3

6.4

Uczestnik zobowigzany jest stawi¢ sie punktualnie w Biedronka Lab, z dokumentem
potwierdzajgcym tozsamos¢. Koordynator Biedronka Lab uprawniony jest do weryfikacji
tozsamosci Uczestnika.

Uczestnik, ktéry nie stawi sie punktualnie lub nie przedstawi dokumentu potwierdzajgcego

tozsamosc nie zostanie dopuszczony do udziatu w Akcji Promocyjne;j.

W celu udziatu w Akcji Promocyjnej Uczestnik zobowigzany jest do ztozenia:

a) oswiadczenia w zakresie alergendw, na zasadach i w zakresie okreslonych w Zatgczniku
nr 1 (jesli dotyczy),

b) oswiadczenia o akceptacji Regulaminu (dotyczy uczestnikéw programu lojalnosciowego
,Moja Biedronka”, o ktérych mowa w pkt 5.2 Regulaminu),

c) oswiadczenia o gotowosci przyjazdu do Biedronka LAB (adres: ul. Nowoursynowska 159,
Warszawa) w przypadku otrzymania Zaproszenia do udziatu w Akcji Promocyjnej (dotyczy
uczestnikow programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka”, o ktérych mowa w pkt 5.2
Regulaminu),

d) oswiadczenia o braku posiadania statusu pracownika lub wspétpracownika Organizatora
(dotyczy uczestnikow programu lojalnosciowego ,Moja Biedronka”, o ktérych mowa w pkt
5.2 Regulaminu).

Niezaleznie od postanowien pkt. 6.3, w przypadku gdy Akcja Promocyjna obejmuje réwniez

nagrywanie, warunkiem udziatu w Akcji Promocyjnej jest podpisanie oswiadczenia ze zgodg na

nagrywanie.

7. AKCJA PROMOCYJNA
7.1 W ramach Akcji Promocyjnej, Uczestnik uprawniony jest do zapoznania sie z Produktami, ich

funkcjonalno$ciami, walorami uzytkowymi oraz sposobami zastosowania Produktu, w tym do
realizacji czynnosci wskazanych przez Koordynatora Biedronka Lab, zwigzanych np. z
wypetnieniem Ankiety, Testowaniem Produktu.

7.2 Organizator moze przyznawac¢ Uczestnikom e-Kody lub Vouchery na zasadach okreslonych w

Zaproszeniu, w ramach wybranych Akcji Promocyjnych stanowigce element zachety do udziatu
w Akcji Promocyjnej oraz podziekowanie za poswiecony czas.

7.3 Organizator nie zwraca Uczestnikowi Akcji Promocyjnej kosztow dojazdu, parkingu ani innych

wydatkow poniesionych przez Uczestnika w zwigzku z udziatem w Akcji Promocyijne;.

8. ALERGENY
8.1 Obowigzkiem Uczestnika biorgcego udziat w Akcji Promocyjnej jest:
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8.2

8.3

a) zapoznanie sie ze sktadem Produktéw, w tym wykazem alergendw i innych sktadnikéw
potencjalnie ryzykownych zgodnie z oswiadczeniem przedstawionym kazdorazowo
Uczestnikowi do podpisu przed realizacjg Akcji Promocyjnej, a w razie akceptacji jego
tresci — podpisanie ww. oswiadczenia,

b) powstrzymanie sie od spozycia/ ekspozyciji na Produkty moggce wywota¢ u niego reakcje
alergiczna, nietolerancje, zatrucie pokarmowe lub inne niepozgdane reakcje organizmu.
Uczestnik bierze udziat w Akcji Promocyjnej na wtasng odpowiedzialno$¢, zapoznajgc sie z
informacjami dotyczgcymi testowanego Produktu, w tym jego skfadem, alergenami oraz
innymi wtasciwosciami moggcymi mie¢ znaczenie dla jego zdrowia lub samopoczucia oraz

mogacymi skutkowaé reakcjami pokarmowymi i indywidualnymi reakcjami organizmu.
Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki zdrowotne, w tym reakcje alergiczne,
nietolerancje, zatrucia pokarmowe lub inne indywidualne reakcje organizmu Uczestnika
wynikajgce z: (i) niezapoznania sie z informacjami dotyczgcymi testowanego Produktu, w tym
jego skfadem, alergenami oraz innymi wiasciwosciami moggcymi mie¢ znaczenie dla jego
zdrowia lub samopoczucia wskazanymi w oswiadczeniu, o ktérym mowa w pkt. 8.1. powyzej
lub niezastosowania sie do tresci tego oswiadczenia, (ii) zatajenia lub braku wiedzy
Uczestnika o alergiach, nietolerancjach lub innych przeciwwskazaniach do udziatu w Akcji
Promocyjnej, (iii) spozycia/ ekspozycji na Produkty pomimo swiadomosci ryzyka, ze moga
wywotaé u niego reakcje alergiczng, nietolerancje, zatrucie pokarmowe lub inne niepozgdane
reakcje organizmu oraz (iv) wynikajgce z okolicznosci niezaleznych od Organizatora.
Powyzsze nie wytgcza ani nie ogranicza odpowiedzialnosci Organizatora wynikajgcej z
bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

9. NAGRANIA, WIZERUNEK | PRAWA AUTORSKIE

9.1

9.2

9.3

9.4

9.5

Organizator moze utrwalaé przebieg spotkan w trakcie kitérych Uczestnicy biorg udziat w
Testowaniu produktéw (dalej jako: ,Nagranie”).

Uczestnik udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji niewytgczne;j
do utworéw powstalych w zwigzku z jego uczestnictwem w Testach produktéw, a w
szczegolnosci utrwalonych na Nagraniu (dalej jako: ,Utwor” lub ,Utwory”), na nastepujgcych
polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy Utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego
oraz technikg cyfrowa;

b)  rozpowszechnianie m.in. w ramach zespotéw projektowych, w kanatach wewnetrznych
Organizatora, a w tym w systemach komputerowych oraz informatycznych, jak réwniez
rozpowszechnianie za pomocg Internetu;

c) utrwalanie, zwielokrotnianie, wprowadzanie do pamieci komputera/serweréw,

d) rozpowszechnianie w formie cytatu w telewizji, prasie, radiu i Internecie, w tym na
stronach internetowych oraz w social mediach.

Uczestnik zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Utworu

wzgledem Organizatora. Organizator ma prawo do rozpowszechniania Utworu bez

oznaczania autorstwa Uczestnika. Organizator ma prawo do i ingerowania w tre$¢ i forme

Utworu.

Uczestnik wyraza zgode na modyfikowanie Utworu oraz na korzystanie i rozporzadzenie z

opracowan Utworu przez Organizatora. Organizator ma prawo do udzielania zgéd na

korzystanie i rozporzgdzenie opracowaniami Utworu podmiotom trzecim.

Uczestnik udziela Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji niewytaczne;j

do artystycznych wykonan powstatych w zwigzku z jego uczestnictwem w Testach produktow,

a w szczegolnosci utrwalonych na Nagraniu, lub w jego fragmentach (dalej jako: ,Artystyczne

wykonanie”), na nastepujgcych polach eksploatacii:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy
Artystycznego wykonania, w tym zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrows;



b) rozpowszechnianie, m.in. w ramach zespotéw projektowych, w kanatach wewnetrznych
Organizatora, a w tym w systemach komputerowych oraz informatycznych, jak réwniez
rozpowszechnianie za pomocg Internetu;

c) wprowadzanie do pamieci komputera/serweréw;

d) rozpowszechnianie w formie cytatu w telewizji, prasie, radiu i Internecie, w tym na
stronach internetowych oraz w social mediach .

9.6 Uczestnik zobowigzuje sie do niewykonywania wzgledem Organizatora praw osobistych do
Artystycznego wykonania, o ktérych mowa w art. 86 ust. 1 pkt 1) ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

9.7 Organizator ma prawo do udzielania licencji dalszych (sublicencji) podmiotom trzecim.

10.0BOWIAZKI UCZESTNIKOW AKCJI PROMOCYJNEJ

10.1 Uczestnik Akcji Promocyjnej obowigzany jest do:

a) przestrzegania zasad Bezpieczenstwa i Higieny Pracy (BHP) obowigzujgcych na terenie
Biedronka Lab, ktére sg dostepne w recepcji Biedronka Lab,

b) bezwzglednego stosowania sie do instrukcji i polecen wydawanych przez Koordynatora
Biedronka Lab oraz innych os6b koordynujgcych przebieg Akcji Promocyjnych
wyznaczonych przez Organizatora,

c) zachowania czystosci i porzgdku w udostepnionych pomieszczeniach Biedronka Lab,

d) korzystania z wyposazenia Biedronka Lab zgodnie z jego przeznaczeniem,

e) nieutrudniania pracy Koordynatora Biedronka LAB, Uczestnikow i prowadzgcych
spotkania,

f)  niezwlocznego zgtaszania Koordynatorowi Biedronka Lab wszelkich usterek, awarii lub
zagrozen zauwazonych na terenie Biedronka Lab,

g) nie uzywania telefonu i urzadzeh nagrywajgcych podczas udziatu w Akcji Promocyijnej,

h) przestrzegania zasad poufnosci.

10.2 Niezaleznie od postanowien pkt 10.1 powyzej Uczestnik Akcji Promocyjnej zobowigzany jest
do przestrzegania instrukcji i procedur BHP, ewakuacji i PPOZ obowigzujgcych w budynku
Innowacyjnego Centrum Nauk Zywieniowych Szkoty Wyzszej Gospodarstwa Wiejskiego,
ktére sg dostepne w recepcji Biedronka Lab.

10.3 Na terenie Biedronka Lab obowigzuje zakaz:

a) wprowadzania zwierzat (poza psami-przewodnikami),

b) picia alkoholu,

C) zazywania substancji psychoaktywnych,

d) palenia papieroséw (zakaz obejmuje takze uzywanie papierosow elektronicznych),

e) wynoszenia jakichkolwiek przedmiotow, prébek lub dokumentéw bez zgody Organizatora

lub Koordynatora Biedronka Lab,
f) samodzielnego wigczania, wytgczania lub przestawiania urzadzen technicznych,
g) wchodzenia do pomieszczen oznaczonych jako ,tylko dla personelu”.

10.4 Na terenie Biedronka Lab zabrania sie przebywania osobom pozostajgcym pod wplywem
alkoholu, lub pod wptywem substancji psychoaktywnych.

10.5Biedronka Lab dziata we wspotpracy z Szkotg Wyzszg Gospodarstwa Wiejskiego. Cze$é
infrastruktury wspdlnej (szatnie, toalety ogdlnodostepne) znajduje sie w budynku
Innowacyjnego Centrum Nauk Zywieniowych Szkoty Wyzszej Gospodarstwa Wiejskiego i
podlega zasadom obowigzujgcym na terenie ww. uczelni.

10.6 Uczestnicy Akcji Promocyjnej przebywajacy na terenie Biedronka Lab, zobowigzani sg do
przestrzegania postanowien Regulaminu Akcji Promocyjnej oraz stosowania sie do polecen
Koordynatora Biedronka Lab oraz innych os6b koordynujgcych przebieg Akcji Promocyjnej
wyznaczonych przez Organizatora.

11. ZACHOWANIE POUFNOSCI
11.1. Uczestnik zobowigzuje sie do zachowania w poufnoéci wszelkich informacji uzyskanych w
zwigzku z udziatem w Programie lub Akcjach Promocyjnych, ktére nie sg publicznie dostepne



(dalej: ,Informacje Poufne”). Informacje Poufne obejmujg w szczegdlnosci informacje
dotyczace Produktow (w tym nowosci, prototypow, sktaddw, receptur, opakowan), dziatalnosci
Organizatora, jego planéw marketingowych, handlowych, operacyjnych, a takze wszelkich
materiatéw, analiz, dokumentéw i danych udostepnionych Uczestnikowi w jakiejkolwiek
formie.

. Uczestnik zobowigzuje sie do:

a) wykorzystywania Informacji Poufnych wytgcznie w celu udziatu w Programie lub Akcji
Promocyjnej,

b) nieujawniania ani nieudostepniania Informacji Poufnych osobom trzecim bez uprzedniej
zgody Organizatora,

c) nieutrwalania, niekopiowania ani niepowielania Informacji Poufnych (w tym poprzez
fotografowanie, nagrywanie lub sporzadzanie notatek w celu dalszego udostepniania),
bez zgody Organizatora,

d) niewykorzystywania Informacji Poufnych w jakimkolwiek innym celu, w szczegélnosci w
celach zarobkowych, konkurencyjnych lub publikacyjnych,

e) niepublikowania Informacji Poufnych w mediach spotecznosciowych, Internecie lub
jakichkolwiek innych kanatach komunikacji.

. Obowigzek poufnosci obejmuje réwniez wszelkie opracowania, zestawienia, wnioski lub inne

materiaty przygotowane przez Uczestnika w oparciu o Informacje Poufne.

. Na zadanie Organizatora, Uczestnik zobowigzany jest niezwtocznie zaprzesta¢ korzystania z

Informacji Poufnych oraz usung¢ lub zniszczy¢é wszelkie posiadane materialy zawierajgce
Informacje Poufne, o ile zostaty one utrwalone za zgodg Organizatora.

. Obowigzek zachowania poufnos$ci obowigzuje w trakcie udziatu w Programie oraz przez okres

5 lat od jego zakonczenia, chyba ze Informacje Poufne stang sie wczes$niej publicznie
dostepne w sposdb zgodny z prawem.

. Obowigzek poufnosci nie dotyczy informacii:

a) powszechnie dostepnych,

b) uzyskanych zgodnie z prawem od osoby trzeciej,

c) ktérych ujawnienia wymagajg bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa lub orzeczenie
uprawnionego organu — przy czym Uczestnik, o ile to mozliwe, powinien uprzednio
poinformowaé o tym Organizatora.

. W przypadku naruszenia obowigzku poufno$ci Organizator moze:

a) wykluczy¢ Uczestnika z Programu lub Akcji Promocyjnej,
b) zgdac¢ zaniechania naruszen i usuniecia ich skutkow,
¢) dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogodlnych.

12. OCHRONA WIZERUNKU

12.1

12.2

12.3

12.4

Teren Biedronka Lab objety jest systemem monitoringu wizyjnego (monitoring ochrony),
zgodnie z zasadami okre$lonymi w odrebnym dokumencie Informacja o stosowaniu
monitoringu i przetwarzaniu danych osobowych oséb odwiedzajgcych Jeronimo Martins
Polska S.A. dostepnej w recepciji Biedronka Lab.

Organizator moze nagrywaé przebieg wybranych Akcji Promocyjnych wylgcznie do celéow
badawczych lub dowodowych. Wizerunek, a w tym gtos, utrwalony w trakcie nagran moze by¢
utrwalany w ramach dokumentacji Akcji Promocyjnej i wykorzystywany wytgcznie w celach
badawczych, dowodowych i szkoleniowych wewnetrznych Organizatora. Uczestnik wyraza
zgode na rozpowszechnianie swojego wizerunku, a w tym gtosu, bez ograniczeh czasowych,
terytorialnych i ilosciowych w ww. celach w kanatach wewnetrznych Organizatora.

Z zastrzezeniem pkt. 12.4 na terenie Biedronka Lab Uczestnikdw Akcji Promocyjnej
obowigzuje catkowity zakaz fotografowania, filmowania oraz rejestrowania dzwieku.
Uczestnicy mogg wykonywac zdjecia w wyznaczonej w Biedronka Lab strefie, tj. na ,Sciance
do zdje¢”. Wykonywanie zdje¢ w ww. strefie jest dozwolone wytgcznie po uzyskaniu uprzedniej
zgody od Koordynatora Biedronka Lab oraz innych osob koordynujgcych przebieg AKcji
promocyjnej wyznaczonych przez Organizatora.



13. BIEDRONKA LAB

13.1

13.2

Dla Uczestnikow w Biedronka Lab sg udostepnione:
a) recepcja — strefa wejsciowa i rejestraciji;
b) dwa (2) pomieszczenia spotkan — przeznaczone do przeprowadzania Akcji Promocyjnych;
c) toaleta testowa — pomieszczenie specjalistyczne przeznaczone wytgcznie do testowania
produktow.
Niezaleznie od postanowienh pkt 13.1 Uczestnicy Akcji Promocyjnej moga korzystac¢ z szatni
oraz toalety w budynku Innowacyjnego Centrum Nauk Zywieniowych Szkoty Wyzszej
Gospodarstwa Wiejskiego, zgodnie z zasadami obowigzujgcymi na terenie ww. uczelni.

14. ODPOWIEDZIALNOSC

14.1

14.2

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody poniesione przez Uczestnikow,
wynikajgce z nieprzestrzegania przepisdw powszechnie obowigzujgcego prawa oraz
postanowien Regulaminu, zdarzenia losowe i site wyzszg, a takze za mienie wniesione lub
pozostawione na terenie Biedronka Lab.

Uczestnik ponosi odpowiedzialnos¢ za szkody wyrzadzone z jego winy na mieniu
Organizatora, Szkoty Wyzszej Gospodarstwa Wiejskiego lub osdb trzecich znajdujgcym sie
na terenie Biedronka Lab.

15. REKLAMACJE

15.1

15.2

15.3

15.4

Wszelkie reklamacje zwigzane z Programem lub Akcjami Promocyjnymi mogg by¢ zgtaszane
za posrednictwem korespondenc;ji email kierowanej na adres email:
jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com, formularza kontaktowego dostepnego pod
adresem: www.biedronka.pl/biedronkalab lub listem na adres biura Organizatora, z dopiskiem
.Reklamacja Biedronka LAB”.

Reklamacja powinna zawiera¢ imi¢ i nazwisko oraz adres do korespondencji osoby
zgtaszajgcej roszczenie, jak rowniez doktadny opis powodu reklamacji oraz zgtaszanego
roszczenia.

Rozpatrzenie reklamacji oraz zawiadomienie o jej rozstrzygnieciu nastgpi kazdorazowo w
terminie 14 dni od daty doreczenia reklamacji. Organizator przekaze Uczestnikowi
zgtaszajgcemu reklamacje swojg decyzje zwrotnie w formie, w jakiej reklamacja zostata
zfozona.

Po wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do
dochodzenia roszczeh na podstawie i zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami
prawa.

16. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

16.1

16.2

16.3

Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane zgodnie z postanowieniami Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie
ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine
rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz.Urz.UE.L Nr 119, str. 1) (zwanego dalej ,RODO”)
przez Organizatora dla celdw organizacji i przeprowadzenia Programu oraz Akgcji
Promocyjnych.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator - Jeronimo Martins Polska
S.A. z siedzibg w Kostrzynie, adres ul. Zniwna 5, 62-025 Kostrzyn, (KRS 0000222483, NIP:
7791011327, REGON 63030302300000). Kontakt do Organizatora w sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych jest mozliwy poprzez wystanie wiadomosci na adres e-mail:
jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com.

W zwigzku z Uczestnictwem w Programie lub Akcji Promocyjnej, Organizator przetwarza dane
osobowe Uczestnikow w zakresie:
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16.4

16.5

16.6

16.7
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a) w przypadku oséb, ktére dokonaty Zgtoszenia poprzez wypetnienie Formularza
Zgtoszeniowego lub wziety udziat w Akcji Promocyjnej: imige, nazwisko, rok urodzenia,
numer telefonu komérkowego, adres e-mail, numer karty ,Moja Biedronka” albo
preferencje zakupowe (w przypadku nieposiadania lub niepodania numeru karty ,Moja
Biedronka”) — podanie tych danych ma charakter dobrowolny, przy czym jest warunkiem
dokonania Zgtoszenia lub udziatu w Akcji Promocyjnej; podanie innych danych jest
dobrowolne;

b) dodatkowo w przypadku osdb, ktére wziety udziat w Akcji Promocyjnej i wyrazity zgode na
nagrywanie: gtos, wizerunek;

c) w przypadku obstugi reklamacyjnej: imie, nazwisko, adres do korespondenciji.

Administrator danych osobowych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych osobowych, z

ktérym mozna sie skontaktowaé poprzez e-mail: dpo.polska@jeronimo-martins.com. Z

Inspektorem Ochrony Danych mozna si¢ kontaktowac we wszystkich sprawach dotyczacych

przetwarzania danych osobowych.

Organizator przetwarza dane osobowe w celu:

a) organizacji Programu oraz Akcji promocyjnych i wykonania zobowigzan Administratora
wynikajgcych z Programu oraz Akcji Promocyjnych - podstawg prawng przetwarzania jest
prawnie uzasadniony interes Organizatora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO), polegajacy na
umozliwieniu chetnym osobom udziatu w Programie oraz Akcji Promocyjnych,

b) udzielania odpowiedzi na zgtoszone reklamacje w zakresie procedury reklamacyjne;j,
podstawg prawng jest obowigzek prawny cigzgcy na Organizatorze (art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO), wynikajgcy z przepisow prawa cywilnego oraz postanowien niniejszego
Regulaminu,

c) ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami — podstawg prawng przetwarzania
danych jest niezbedno$¢ przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu
administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO); uzasadnionym interesem Administratora jest
ochrona przed roszczeniami zwigzanymi z realizacjg Programu oraz Akcji Promocyjnych;

d) rozpowszechniania w kanatach komunikacji wewnetrznej Administratora zdje¢ oraz
materiatbw audio i audiowizualnych powstatych w ramach dokumentacji Akgcji
Promocyjnej w celach badawczych, analitycznych, dowodowych i szkoleniowych —
podstawg prawng przetwarzania danych jest zgoda wyrazona przez Uczestnika (art. 6
ust. 1 lit a RODO).

Uczestnikom przystuguje prawo do:

dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii,

sprostowania (poprawienia) swoich danych osobowych,

ograniczenia przetwarzania danych osobowych,

usuniecia danych osobowych,

wycofania zgody - osoba, ktérej dane dotyczg i ktérej dane osobowe sg przetwarzane na

podstawie jej zgody moze w kazdej chwili jg wycofa¢. Wycofanie zgody nie ma wptywu na

zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych dokonanego na podstawie zgody przed jej
cofnieciem,

whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych ze wzgledu na szczegdlng sytuacje —

w przypadku gdy dane przetwarzane sg na podstawie prawnie uzasadnionego interesu

Organizatora,

g) wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora przez czas trwania Programu. W
zakresie, w jakim dane osobowe bedg przetwarzane w celu ustalenia, dochodzenia lub obrony
przed roszczeniami, dane osobowe bedg przechowywane przez okres nie dtuzszy niz okresy
przedawnien w sprawach cywilnych i karnych ustalone zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
polskiego prawa. Dane osobowe zawarte w nagraniach bedg przetwarzane przez okres 3
miesiecy lub do czasu wycofania zgody.



16.8

16.9

Uprawnienia, o ktérych mowa w pkt. 16.6 powyzej mozna wykonywaé poprzez skontaktowanie
si¢ z Administratorem drogg mailowg na adres: jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com.
Podane dane osobowe bedg udostepniane przez Organizatora podmiotom przetwarzajgcym
dane na zlecenie Organizatora w zwigzku organizacjg i przeprowadzaniem Programu oraz
Akcji Promocyjnych, w szczegdlnosci podmiotom obstugujgcym systemy informatyczne lub
udostepniajgcym narzedzia informatyczne, podmiotom prowadzgcym dziatalno$é pocztows i
kurierskg, podmiotom wspétpracujgcym z Organizatorem przy obstudze spraw ksiegowych,
podatkowych, prawnych doradczych, audytorskich, firmom archiwizujgcym i niszczacym
dokumenty wytgcznie w zakresie niezbednym do realizacji celu, w jakim zostaly przekazane
— na podstawie stosownych uméw powierzenia przetwarzania danych oraz organom
administracji publicznej oraz podmiotom wykonujgcym zadania publiczne lub dziatajgcym na
zlecenie organéw administracji publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikajg z przepisow
prawa oraz okresy przedawnienia roszczeh publicznoprawnych. Dane osobowe mogg by¢
réwniez udostepnianie spotkom z Grupy Jerénimo Martins.

16.10 W kazdym momencie Uczestnik moze zrezygnowa¢ z udziatu w Programie co bedzie

rébwnoznaczne z zaprzestaniem przetwarzania danych.

16.11 Dane Uczestnikdw nie bedg przetwarzane przez Organizatora w sposob zautomatyzowany,

w tym profilowane.

16.12 Dane osobowe Uczestnikéw nie bedg przetwarzane poza obszarem Unii Europejskiej.

17. ZMIANY REGULAMINU

17.1

17.2

17.3

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian Regulaminu z waznych przyczyn. Poprzez
wazne przyczyny rozumie¢ nalezy w szczegolnosci zmiany stosowanych funkcjonalnosci i
rozwigzan technicznych, w tym procedury Zgtoszen, zaoferowania dodatkowych korzysci lub
udogodnien, w tym wprowadzenia nowych funkcjonalnosci i rozwigzan technicznych, zmiany
przepiséw prawa, interpretacji lub praktyki organéw panstwowych. O wszelkich zmianach
Uczestnicy bedg informowani za posrednictwem wiadomosci e-mail przestanej przez
Organizatora na adres e-mail wskazany przez Uczestnika w Formularzu Zgtoszeniowym.
Zmiany w Regulaminie wchodzg w zycie po uptywie 5 dni od dnia przekazania Uczestnikowi
powiadomienia o zmianach. Dokfadna data wejScia w zycie zmian zostanie kazdorazowo
wskazana Uczestnikowi w powiadomieniu.

Bez uszczerbku dla innych uprawnienn wynikajgcych z Regulaminu, w przypadku braku
akceptacji zmian w Regulaminie, Uczestnik uprawniony jest do rezygnacji z udziatu w
Programie.

18. WYKLUCZENIE

18.1

18.2

18.3

Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z Programu lub z danej Akcji Promocyjnej w trybie
natychmiastowym, z waznego powodu, jakim jest dziatanie sprzeczne z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego, Regulaminem, w szczegolnosci w przypadku podania w Formularzu
Zgtoszeniowym nieprawdziwych lub cudzych danych, w tym podania nieaktywnego numeru
telefonu.

O wykluczeniu z Programu lub z Akcji Promocyjnej Uczestnik zostaje powiadomiony przez
Organizatora za posrednictwem wiadomosci e-mail.

Niezaleznie od pkt 18.1 Organizator moze wykluczyé Uczestnika z Programu lub z Akcji
Promocyjnej i poprosi¢ o opuszczenie Biedronka Lab w przypadku:

a) naruszenia Regulaminu,

b) naruszenia poufnosci,

c) wykonywania zdje¢, nagran bez zgody,

d) zakidcania pracy lub porzadku,

e) stwarzania zagrozenia,

f)  przebywania pod wplywem alkoholu lub srodkéw odurzajgcych,
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g) odmowy zastosowania sie do polecen Koordynatora Biedronka Lab oraz innych oséb
koordynujgcych przebieg Akcji Promocyjnej,

h) proby wyniesienia materiatéw/prototypéw/dokumentow,

i)  uporczywego naruszania zakazu uzywania urzgdzen rejestrujgcych.

19. REZYGNACJA

19.1 Uczestnik w kazdym momencie moze zrezygnowa¢ z udziatu w Programie lub w Akgiji
Promocyjnej bez ponoszenia jakichkolwiek negatywnych konsekwenciji z tego tytutu. W tym celu
powinien przesta¢ oswiadczenie o rezygnacji:

a) pisemnie poprzez wystanie listu poleconego na adres Jeronimo Martins Polska S.A.
ul. Zniwna 5, (62-025) Kostrzyn,

b) pocztg elektroniczng na adres jmp.biedronkalab@jeronimo-martins.com,

c) z wykorzystaniem formularza kontaktowego dostepnego na Stronie Internetowej Akcji.

19.2 Rezygnacja powoduje brak mozliwosci otrzymywania Zaproszeh do udziatu w Akcjach
Promocyjnych.

19.3 Niezaleznie od postanowien pkt. 19.1 w przypadku gdy Uczestnik zostat zaproszony do udziatu
w danej Akcji Promocyjnej i bierze w niej udziat, to w kazdym momencie moze zrezygnowac z
udziatu bez ponoszenia jakichkolwiek negatywnych konsekwenciji z tego tytutu. Informacje o
rezygnacji nalezy przekazaé¢ bezposrednio Koordynatorowi Biedronka Lab.

20. POSTANOWIENIA KONCOWE

20.1 Aktualny tekst Regulaminu dostepny jest w na Stronie Internetowej oraz w wersji papierowej w
Biedronka Lab.

20.2W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie znajdujg powszechnie
obowigzujgce przepisy polskiego prawa.

Zatgczniki:
1. Wzor oswiadczenia w zakresie alergenéw
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Zatgcznik nr 1

OSWIADCZENIE UCZESTNIKA AKCJI PROMOCYJNEJ TESTOWANIA NOWOSCI BIEDRONKA
LAB (dalej: ,,Akcja Promocyjna”) - SKLAD PRODUKTU / ALERGENY -

Ja, (Imie i nazwisko), tel.:

, e-mail/ numer karty Moja Biedronka:

oswiadczam, ze przed udzialem w Akcji Promocyjnej zapoznatam/em sie z ponizszymi
informacjami dotyczgcymi testowanego produktu, w tym jego sktadem, alergenami oraz innymi

wtasciwosciami mogacymi mie¢ znaczenie dla mojego zdrowia lub samopoczucia.

Dane testu / produktu

Nazwa produktu / probki:

Data i miejsce testu:

Sktad produktu / alergeny / inne istotne informacje:

Dodatkowe uwagi / sposob podania / ostrzezenia:

Przyjmuje do wiadomosci, ze pomimo przekazania informacji o sktadzie i wtasciwosciach produktu,
spozycie lub kontakt z produktem moze wywotaé¢ indywidualng reakcje organizmu, w tym reakcje
alergiczna, nietolerancje pokarmowg lub inne nieprzewidywalne niepozgdane dolegliwosci oraz ze
akceptuje to ryzyko.

Oswiadczam, ze biore udziat w Akcji Promocyjnej dobrowolnie oraz ze wedtug mojej wiedzy brak jest
znanych mi przeciwwskazan do udziatu w Akcji Promocyjnej i spozycia lub kontaktu z produktem.
Zobowigzuje sie do nieuczestniczenia w Akcji Promocyjnej albo do jej niezwtocznego przerwania, jezeli
wiem lub powezme watpliwosé, ze produkt lub jego sktadnik moze wywota¢ u mnie reakcje alergiczng,
nietolerancje, zatrucie pokarmowe albo inng niepozgdang reakcje organizmu.

Potwierdzam, ze miatam/-em mozliwo$¢ zadania pytan dotyczgcych testu produktu oraz ze rozumiem,
iz decyzje o udziale w tescie podejmuje samodzielnie, z uwzglednieniem mojego stanu zdrowia, w
szczegollnosci znanych mi alergii, nietoleranciji lub innych przeciwwskazan. Przyjmuje do wiadomosci,
ze w razie jakichkolwiek watpliwosci co do bezpieczenstwa udziatu powinnam/powinienem odmoéwic
udziatu w Akcji Promocyjnej.

(data i wkasnoreczny podpis)



