W.LT.Y.C.H.

MAPA LEJKA WEBINAROWEGO

Strategiczny model Dgisdda Witycha - zaprojektuj lejek webinarowy nag

WATCH (OBSERWACJA)

INTERACTION (INTERAKCJA)

Pierwszy kontakt Budowanie zaufania Zapis na webinar

Co sprawia, ze wiasciwa osoba zatrzymuje sie
na Twojej tresci?

Co sprawia, Zze odbiorca wchodzi w gtebszy

kontakt z marka? sie na webinar?

HOOK TRESCI TRESC POGLEBIAJACA TYTUL WEBINARU /| HOOK

Temat / kat, ktory zatrzymuje uwage Artykut / wideo / profil / materiat bezptatny Konkretna obietnica + grupa docelowa

RYTM PUBLIKACJI SCIEZKA INTERAKCJI STRONA REJESTRACJI

Czestotliwos¢ + kanat(y) Gdzie odbiorca idzie dalej? URL + docelowy wspétczynnik zapisu

ZRODLO RUCHU WARTOSC | ZAUFANIE GLOWNA OBIETNICA

Organiczne / ptatne / partnerstwa Co pokazuje kompetencje i daje wartos¢? Jaki problem webinar rozwigzuje TERAZ?

SYGNAL GRUPY DOCELOWEJ SYGNAL ZAANGAZOWANIA DOWOD SPOLECZNY

Kto oglada i dlaczego? Po czym poznajesz gotowos¢ na zapis? Opinie / liczby / logo klientéw

SCIEZKA EMOCJI ’ .

Jé'ikk?ZLZE sre[f;dbr;)rca Nie$wiadomy Zaciekawiony
ha kazdym etapie’? Zimny odbiorca Buduje zaufanie

JAK UZYWAC / Druk A3 lub A4 poziomo / Sciezka: W ->

TRANSACTION (TRANSAKCJA)

Co sprawia, Ze zainteresowana osoba rejestruje

FIRMA

PRODUKT

DATA

Stwor

YOUR CONTENT (TWOJE TRESCI)

Dalszy kontakt

Jak utrzymujesz lub zwiekszasz zaangazowanie
miedzy zapisem a webinarem?

SEKWENCJA E-MAILI

3-5 wiadomosci: wartos¢ + historia + zapowiedZ

PRZYPOMNIENIA

E-mail / SMS / powiadomienie przed webinarem

ZAPOWIEDZ WIDEO

Krétkie wideo 24h przed webinarem

REKLAMY PRZYPOMINAJACE

Meta / Google / YouTube do zapisanych oséb

Zarejestrowany Wyczekuje
Mikrotransakcja Czeka na webinar

przez Dawida Witycha - dawidwitych.pl - webn

ol

CONVERSION (KONWERSJA)
Sprzedaz na webinarze
Co sprawia, Ze uczestnik przechodzi od "ciekawi

mnie" do "kupuje"?

NAZWA OFERTY + CENA

Produkt + poziom cenowy

GLOWNA OBIETNICA OFERTY

Jaki rezultat osigga klient?

OFERTA + BONUSY

Produkt gtéwny + pakiet bonuséw

DOMKNIECIE SPRZEDAZY

Link do zakupu / zapis na rozmowe

Przekonany
Kupujacy

(c) 2026 Wszelkie prawa zastrzezor,
modelem.

V/.I.T.Y.C.H. jest autorskim

HANDLING (OBSLUGA)

Po sprzedazy i dalszy kontakt

Co dzieje sie po webinarze - z kupujgcymi i
osobami, ktére nie kupity?

DALSZA KOMUNIKACJA PO WEBINARZE

Sekwencja 48-72h + reklamy przypominajace

WDROZENIE KLIENTA

E-mail powitalny + dostep do produktu

WSPARCIE | DOSTEP

Obstuga techniczna + realizacja

DALSZA SCIEZKA

Sprzedaz dodatkowa / odnowienie / polecenie /
studium przypadku

Lojalny

Klient po zakupie

(c) 2026 Dawid Witych | dawidwitych.pl | webmetro.pl | v2.0 PL



W.LT.Y.C.H.

PRZYKLADOWA MAPA LEJKA

Przyktadowe wdroze,

WATCH (OBSERWACJA)

Pierwszy kontakt

Co sprawia, ze wiasciwa osoba zatrzymuje sie
na Twojej tresci?

HOOK TRESCI

Temat / kat, ktory zatrzymuje uwage

Jak uwolnic¢ lek spoteczny?

RYTM PUBLIKACJI

Czestotliwos¢ + kanat(y)

3x/tydz. YouTube Shorts + rolki
Instagram/Facebook

ZRODLO RUCHU

Organiczne / ptatne / partnerstwa

Reklamy Meta - kobiety 28-45 lat

SYGNAL GRUPY DOCELOWEJ

Kto oglada i dlaczego?

Szukajg spokoju i pewnosci siebie

SCIEZKA EMOCJI

Jak czuje sie odbiorca
na kazdym etapie?

JAK UZYWAC / Druk A3 lub A4 poziomo / Sciezka: W -> | -> T ->

odelu W.I.T.Y.C.H. dla webinaru sprzedazo

INTERACTION (INTERAKCJA)

Budowanie zaufania

Co sprawia, Zze odbiorca wchodzi w gtebszy
kontakt z marka?

TRESC POGLEBIAJACA

Artykut / wideo / profil / materiat bezptatny

5-dniowe wyzwanie "Spokojny Umyst"

SCIEZKA INTERAKCJI

Gdzie odbiorca idzie dalej?

Profil / treci -> strona wyzwania

WARTOSC | ZAUFANIE

Co pokazuje kompetencje i daje warto$¢?

Historia sukcesu podopiecznej + metoda

SYGNAL ZAANGAZOWANIA

Po czym poznajesz gotowos¢ na zapis?

Kliknigcie przycisku zapisu na webinar

Nieswiadomy
Zimny odbiorca

TRANSACTION (TRANSAKCJA)

Zapis na webinar

Co sprawia, Ze zainteresowana osoba rejestruje

sie na webinar?

TYTUL WEBINARU /| HOOK

Konkretna obietnica + grupa docelowa

"Jak pokonac lek przed oceng" - 60 min

STRONA REJESTRACJI

URL + docelowy wspéiczynnik zapisu

strona-zapisu-na-webinar.pl - cel zapisu
35%

GLOWNA OBIETNICA

Jaki problem webinar rozwigzuje TERAZ?

Jak dziata¢ mimo lgku przed oceng

DOWOD SPOLECZNY

Opinie / liczby / logo klientéw

Opinie uczestniczek - grafiki + IG Stories

Zaciekawiony
Buduje zaufanie

PRZYKELAD WYPELNIONY

Branza: Kursy online z psychologii dla kobiet - "Psychologia Pewnos$ci Siebie"

Twoérca: Psycholog online, kobieta 38 lat, Polska - przyktadowe wdrozenie modelu

WERSJA PL
4

YOUR CONTENT (TWOJE TRESCI)
Dalszy kontakt

Jak utrzymujesz lub zwiekszasz zaangazowanie
miedzy zapisem a webinarem?

SEKWENCJA E-MAILI

3-5 wiadomosci: wartos¢ + historia + zapowiedZ

5 e-maili w 7 dni - warto$¢ + historia +
zapowiedz

PRZYPOMNIENIA

E-mail / SMS / powiadomienie przed webinarem

E-mail + SMS przed rozpoczeciem

ZAPOWIEDZ WIDEO

Krétkie wideo 24h przed webinarem

Krétka zapowiedz wideo 24h przed
webinarem

REKLAMY PRZYPOMINAJACE

Meta / Google / YouTube do zapisanych oséb

Reklamy Meta + Google/YouTube do
zapisanych

Zarejestrowany
Mikrotransakcja

Wyczekuje

Czeka na webinar

CONVERSION (KONWERSJA)

Sprzedaz na webinarze

Co sprawia, Ze uczestnik przechodzi od "ciekawi
mnie" do "kupuje"?

NAZWA OFERTY + CENA

Produkt + poziom cenowy

"Psychologia Pewnosci Siebie dla Kobiet"
- 997 PLN

GLOWNA OBIETNICA OFERTY

Jaki rezultat osigga klient?

Pokonasz lek przed oceng w 8 tygodni

OFERTA + BONUSY

Produkt gtéwny + pakiet bonuséw

Kurs + sesja pytan i odpowiedzi +
éwiczenia w PDF

DOMKNIECIE SPRZEDAZY

Link do zakupu / zapis na rozmowe

Link ptatniczy do zakupu

Przekonany
Kupujacy

(c) 2026 Dawid Witvch | dawidwitych.pl | webmetro.pl

HANDLING (OBSLUGA)
Po sprzedazy i dalszy kontakt

Co dzieje sie po webinarze - z kupujgcymi i
osobami, ktére nie kupity?

DALSZA KOMUNIKACJA PO WEBINARZE

Sekwencja 48-72h + reklamy przypominajace

5 e-maili w 7 dni + reklamy
przypominajace Meta i Google

WDROZENIE KLIENTA

E-mail powitalny + dostep do produktu

E-mail powitalny + dostep do kursu

WSPARCIE | DOSTEP
Obstuga techniczna + realizacja

Wsparcie techniczne + sesja pytan i
odpowiedzi

DALSZA SCIEZKA
Sprzedaz dodatkowa / odnowienie / polecenie /
studium przypadku

Roczny mentoring "Zmiana 360 stopni" - 4
997 PLN

Lojalny

Klient po zakupie

(c) 2026 Dawid Witych | dawidwitych.pl | webmetro.pl | v2.0 PL



