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MAPA M EDIALNA Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych klubu Wicher Kobytka w mediach w 2025 roku. Klub zostat
zatozony w 1926 roku i obecnie wystepuje w V lidze mazowieckiej. W kontekscie pitki noznej, oprocz druzyny seniorskiej prowadzi

rowniez szkolenie dzieci i mtodziezy w ramach sekcji mtodziezowych.
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LICZBA PUBLIKACII ZASIEG EKWIWALENT REKLAMOWY

KLUCZOWE WATKI
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-I 79 O PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH
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Najwyzsza liczba przekazow ukazata sie 7 listopada. W prasie ,Wiesci
Podwarszawskie” opisano mecz ktory miat miejsce 25 pazdziernika. Po blisko
trzech dekadach do kalendarza rozgrywek wrdcity derby powiatu
wotominskiego pomiedzy Wichrem Kobytka a Huraganem Wotomin. Derby

wygrat Wicher Kobytka z punktacja 2:0.

Kolejny pik komunikacyjny przypadt na 17 listopada. Na portalu sport.fakt.pl
pokazat sie wywiad z Piotrem Branickim. Opowiadat o swojej karierze
pitkarskiej. Zaznaczono, ze jego obecnym, 23 klubem w karierze jest Wicher
Kobytka.

Trzecia najwyzsza aktywnos¢ mediow odnotowana zostata 6 pazdziernika.
Informowano o wygranej drugiej druzyny Wichru Kobytka z KS Tornado
Il Dobczyn. Zwycieska druzyna od poczatku narzucata tempo spotkania

i wygrata z gospodarzamiaz 11:3.
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W 2025 roku liczba publikacji

dotyczacych klubu  Wicher
Kobytka wyniosta 1790.
Maksymalna liczba publikacji
(345) przypadta na listopad.

Dominujacym medium w tym
okresie byty social media (1 575
publikacji, co stanowi 88% ogodtu

materiatow).
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https://biuletynimm.pl/XH5ABG/z/p
https://biuletynimm.pl/FC8INY/z/i
https://biuletynimm.pl/2LOYNY/z/f

522 ANALIZY PRZEKROJOWE

PUBLIKACIE
REGIONALNE
WG WOIEWODZTWA

W analizowanym okresie informacje dotyczace klubu Wicher Kobyitka
najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu ogdlnoinformacyjnym
(1 649 publikacji, co stanowi 92,1% wszystkich materiatow) i zasiegu
ogodlnokrajowym (1 657 publikacji, co stanowi 92,6%). Najwiecej publikacji

0 obszarze regionalnym (118) ukazato sie w wojewodztwie mazowieckim.

7,4% v' Najbardziej zasiegowym zZrédiem w  analizowanym

PUBLIKACIE

WG OBSZARU

92,6%

B ogodlnokrajowy M regionalny

PROFIL MEDIUM

ogodlnoinformacyjny

1649
sportowy M 133

media/marketing/PR | 4
przemyst | 2
nieokreslony 1

rozrywka

okresie dla klubu Wicher Kobytka byt Przeglad Sportowy,

ktéry publikowat w mediach ogdlnokrajowych.

W mediach o profilu sportowym najwyzszy zasieg
osiagnat rowniez Przeglad Sportowy. W  Zrodiach
z kategorii ogolnoinformacyjnych waznym zrodtem byta

Gazeta Wyborcza.

Publikacja, w ktoérej w duzej mierze wspomniano
o Wichrze Kobytka, ukazata sie w gazecie ,Wiesci

Podwarszawskie.

7,0%

13,6%

WIELKOSC
INFORMACII

79,4%

M caty artykut Efragment M wzmianka

*wskaznik szacowany w prasie i portalach



C@ ZASIEG PUBLIKACII

3,25 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

1,26 min 133 tys. 77tys. 1,29 min O

IE ] &

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE

PIKI KOMUNIKACYJNE

[1] Publikacje o najwyzszym facznym zasiegu ukazaty sie 22 grudnia.
Zasiegowe media opisywaty historie Marka Papszuna, przy czym
wspominaty, ze grat w réznych podwarszawskich klubach, w tym Wicher

Kobytka.

[2} Kolejny pik zasiegu publikacji przypadt na 1 grudnia. Przeglad Sportowy
opublikowat wywiad z Andrzejem Sikorskim, rowniez
W wywiadzie wspomniano o historii kariery Marka Papszuna w klubie

Wicher Kobytka.

[3} Trzeci najwyzszy zasieg medidow odnotowany zostat 7 listopada.
W prasie ,Wiesci Podwarszawskie” opisano mecz ktéry miat miejsce 25
pazdziernika. Po blisko trzech dekadach do kalendarza rozgrywek wrécity
derby  powiatu  wotominskiego  pomiedzy = Wichrem Kobytka
a Huraganem Wotomin. Derby wygrat Wicher Kobytka z punktacja 2:0.

489 tys.

15,1%

SHARE OF VOICE

38,8%

W 2025 roku liczba potencjalnych
kontaktow z publikacjami
wyniosta 325 min. Najwiekszy
zasieg (129 mIn kontaktow)
osiggnety publikacje na portalach
(39, 7% catkowitej wartosci),

a szczyt zasiegu przypadt na

tv
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portale

social media
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https://biuletynimm.pl/B4T68A/z/p
https://biuletynimm.pl/N94A6U/z/p
https://biuletynimm.pl/AJF6LM/z/p
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Publikacje, ktére wygenerowaty najwyzszy ekwiwalent reklamowy
ukazaty sie 14 grudnia. W programie ,Wysoki pressing” w Canal+
rozmowcy wspominaja o Janie Zidtkowskim i o tym, ze grat w klubie

Wicher Kobytka.

Kolejny wzrost AVE przypadt na 15 grudnia. W artykule prasowym
ktory skupiat sie na Marku Papszunie, wspomniano, ze byt

wychowankiem klubu Wicher Kobytka.

Publikacje o najwyzszym facznym zasiegu ukazaty sie 22 grudnia.
Zasiegowe media opisywaty historie Marka Papszuna, przy czym
wspominaty, ze grat w réznych podwarszawskich klubach, w tym

Wicher Kobytka.
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W 2025 roku ekwiwalent

reklamowy publikacji wynidst 527
min zt. Najwieksze AVE (4,63 min
zt) wygenerowaty materiaty
7z grudnia, natomiast medium

O najwieksze] taczne] wartosci

ﬁ reklamowej byta telewizja (4,2
( ) i
m {F min zt, 79,7% catkowitego AVE).
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https://biuletynimm.pl/Q2VCJA/z/t
https://biuletynimm.pl/CTFSKU/z/p
https://biuletynimm.pl/B4T68A/z/p
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v’ Post, ktéry wygenerowatl najwyzszy zasieg v' Najwyzsza liczbe interakcji, czyli sume polubien,
pojawit sie na Instagramie. Profil Polscy.Kibice udostepniern i komentarzy, otrzymat wpis
zamiescit post:  ,Wicher Kobytka z takim autorstwa Polscy.Kibice na Instagramie. taczna

transparentem!” suma interakcji wyniosta 883.

W roku 2025 liczba postow o klubie Wicher Kobytka
w mediach spotecznosciowych wyniosta 1575 i wygenerowata
zasiegi rzedu 489 tys. o tacznym AVE 148 tys. Najwiekszg czesc
publikacji w mediach spotecznosciowych stanowity wpisy na

Facebooku (80% wszystkich materiatow w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH
SOME
Facebook G | 255

YouTube B 272
Xcom B 69
Instagram 1 23

Pozostate | 16

9M1,1%

B polubienia M udostepnienia M komentarze



J TOP MEDIA

W zestawieniu przedstawiono media bedace Zrodtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych
z klubem Wicher Kobytka. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatow, ich faczne

zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 zrodet z najwyzsza liczba publikagii.

TOP 5 MEDIA
ﬁ @ % 0 500 1000 1500
prasa publikacje zasigg AVE facebook.com 1255
Wiesci
Podwarszawskie 7 105 tys. 23,1 tys. zt
youtube.com 212
Tygodnik Ptocki 5 30 tys. 8368 zt
Przeglad Sportowy 2 574 tys. 150 tys. zt
x.com 69
Canal+ Sport 3 6 22 tys. 213minzt instagram.com = 23
Canal+ Sport 5 496 tys. 2,06 min zt
Wydarzenia 24 1 61,5 tys. 15 tys. zt radioplonsk.pl I 22
= prasa = telewizja = radio = portale = podcasty - social media
Radio Eska Rock 1 39 tys. 2 480 z¢
Radio Eska Rock ] 29 tys. 5 480 7}
Warszawa
PR Biatystok 1 8000 345zt §;§;§ @ %
= o . ¢in . . o .
portale publikacje zasieg AVE @x social media publikacje zasieg AVE
radioplonsk.pl 22 449 tys. 17,6 tys. zt facebook.com 1255 288 tys. 108 tys. zt
moja-ostroleka.pl 13 48,7 tys. 222 tys. zt youtube.com 212 100 tys. 20,1 tys. zt
ostroleka.pl 13 5620 7230zt x.com 69 19,8 tys. 670 zt




<% TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z klubem

Wicher Kobytka. Dla kazdego autora okreslono liczbe materiatow. Wykres przedstawia

5autoréw z najwyzszg liczba publikacii.
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Zrédto publikacje
Maciej Frydrych Przeglad Sportowy 2
Wotowski Dariusz Gazeta Wyborcza 1
Waldemar Niedzwiecki Stowo Sportowe 1
Zrédto publikacje
Artur Kotodziejczyk radioplonsk.pl 12
Pawet Wiewiérkowski radioplonsk.pl 7
Maciej Zidtkowski legia.net 6
Zrédto publikacje
Mks Wicher Kobytka facebook.com 459
Tv.Nsk.Pl_Sportndm youtube.com 152
Wicher Tv facebook.comorazlinne 126

TOP 5 AUTOROW

0 100 200
Mks Wicher Kobytka
Tv.Nsk.Pl_Sportndm 152
Wicher Tv 126
Wicherkobylka.Futbolowo.PI o5
Ttuszczanski Osrodek Futbolu
Tks "Bobr" 54

= prasa = telewizja = radio = portale = podcasty

300 400

social media

500

459

10



TOP PUBLIKACIJE

Polak bohaterem transferowego hitu.
Niestychane jak do tego doszto

Piotr Jawor . ) R
e 9 sierpnia 2025 07:26 Lubig to 9 @ Udostepnij

Jesli nie stanie sie nic niespod: 1ego, to Jan Zi6tk ki wkrétce przejdzie z Legii
Warszawa do AS Roma. Na jego transfer licza tez dziatacze Wichra Kobytka, gdzie
zaczynat grac¢ w pitke. - Od samego poczatku bylo widac, ze Janek co$ w sobie ma - méwi
Interii Pawet Stariczuk, pierwszy trener 20-letniego obroricy. Okazuje sie jednak, ze
utalentowany defensor kiedys chciat by¢ siatkarzem, a pitkarskie nagrody zgarniat...

stojagc w bramce.

Data: 09-08-2025
Zrédto: sport.interia.pl
ZASIEG: 14 664

AVE: 27 300 zt

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Wicher wieje mocniej niz Huragan

W sobote, 25 pazdziernika, kibice pitki noznej z Kobytki, Wotomina i okolic

byli $wiadkami wydarzenia, na ktére czekali od lat. Po blisko trzech

dekadach do kalendarza rozgrywek wrécity derby powiatu wotomifiskiego

pomigdzy Wichrem Kobytka a Huraganem Wolomin. Spotkanie XII kolejki

DeclﬁlthIlglgmpy!nlemlodlomﬁ qmdlnlebnkowah,
Iwmglot punktéw pozostat w Kobgu. i

Wyniki ostatniej kolejki:
Brofi Radom 3-2 Zabkovia Zabki,
MarcoviaMarki 1-0 KS £omianki,
Wicher Kobytka 2-0 Huragan
Wotomin,

Orly Zielonka 0-4 Delta War-

wﬂlwwoz-lzib-
kovia Il Zgbki,
Mazur Radzymin 3-3 Polonia I

dresigé minut poiej - po doérod-
kowaniu Artura Baraukou, glo-
wa uderzat Bartosz Januszewski,
pdnakﬁxﬂ:dbwhmﬂam

W kofictwoe Skotick mégh

anlinﬁ.'mipndpqu
gospodarze mieli najlepsza okazjg
bmw-wﬁ

podwyzszy rezultat, jednak zbyt
mocno wypuscit sobie pitke w sy-
] S

gim podaniu
trafifa do Januszewskiego, ktéry

vdnymwddkmvmvaukgxy

Data: 29-10-2025

Zrodto: Wiesci Podwarszawskie

ZASIEG: 15 000

AVE: 1814 z¢

Zawodnicy Wichru Kobytka z medalami

Hala 100-lecia Cracovii w Krakowie byta areng

emocjonujacych finaléw Mistrzostw Polski Tegball

2025, ktére odbyly sie w miniony czwartek i piatek. Najlepsi zawodnicy z catego rywalizowali
nbtylhomdda,dnvéwnmwmm mdzchodnqktl::ju

Mmummmnxsmwh,mm
udowodnili swoja klase na krajowej scenie.

w Rumunii. Wéréd

Do najwickszych sukceséw
klubu nalezy zaliczy¢ brazo-
wy medal Piotra Pinkiewicza
i Patryka Kamiriskiego w deblu
mezezyzn. Réwniez w mik-
§cie duet Agnieszka
i Piotr Pinkiewicz stanat na
najnizszym stopniu podium,

Na podium malazt sig row-
niez byly zawodnik Akademii
Wichru - Stefan Orfowski,
ktéry wywalczyl srebrny me-
dal w deblu mezczyzn oraz
braz w singlu. Dla klubu to
pow6d do dumy i dow6d na
skuteczne szkolenie mlodych
talentow, ,W singla liczylem na
nieco wyzszy wynik, trafitem

ika, co

dotozyta do tego indywidual
ny sukces, zdobywajgc trzecie

mnie oczywiscie nie thumaczy,

spotkanie finalowe w debla, ja
w parze z Barttomiejem Frar-
czukiem kontra Marek Pokwap
i Adrian Duszak. Mecz byt
bardzo zaciety, gdyz zakoriczyt
si¢ dopiero w 3 secie bardzo
bliskim wynikiem na korzysé
rywali. Mimo ze zagrali$my
bardzo dobrze, nasi oponenci
okazali sig lepsi” - podsumowat
Stefan Orfowski.

Po tumnieju Piotr Pinkiewicz

Na szczegblne wyr6znienie za-
stuguje Agnieszka Zmudzka
- jej brazowy medal w singlu to
efekt konsekwencji i ogromnej
pracy. Gratuluje takze Dawido-
wi Sieczko za éwietny wystep
w singlu mezezyzn i walke do
korica.”

W barwach Wichru wysta-
pita réwniez Natalia Cieglin-
ska (zawodniczka Widzewa
L6dz), ktéra w singlu zajela

WWalka w polu karnym byta zawsze bardzo mocna

Data: 29-10-2025

Zrédto: Wiesci Podwarszawskie
ZASIEG: 15 000

AVE: 4 320 zt




analiza porownawcza

MKS Wicher Kobytka
Marcovia Marki
PWKS Huragan Wotomin



Wotomin w mediach w 2025 roku.

K
% MAPA MEDIALNA Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych klubéw Wicher Kobytka, Marcovia Marki i Huragan

% LICZBA PUBLIKACII @ ZASIEG % EKWIWALENT REKLAMOWY

1790 32 min 527 min

Wicher Kobytka

Marcovia Marki 2 329

19 min - 0,87 min

KLUCZOWE WATKI

v' W analizowanym okresie najwyzsza liczbe publikacji v' Drugi pod wzgledem liczby publikacji byt klub Wicher v' Ostatnie miejsce na podium zajat Huragan Wotomin.
odnotowano dla Marcovia Marki. Zasieg publikacji Kobytka.  Publikacje  wzmiankujace analizowane Publikacje na ten temat mogty dotrze¢ do 2 min
osiagnat 19  min potencjalnych kontaktow, zagadnienie wygenerowaty 32 min oraz ekwiwalent potencjalnych kontaktéw. Wysokos¢ AVE przekazéw

a ekwiwalent reklamowy wyniést 0,87 min zt. reklamowy o wysokosci 5,27 tys. zt. wyniosta 1,15 min zt.
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W analizowanym okresie najwyzsza liczbe publikac]i (2 329) wygenerowat

Marcovia Marki.

gru 25

prasa tv radio portale social media SUMA
Wicher Kobytka 18 12 4 181 1575 1790
B Wicher Kobytka
W Marcovia Marki
Marcovia Marki 100 @) 1 286 1942 2 329 B Huragan Wotomin
Huragan Wotomin 107 2 4 219 1445 1777
39,5%
400 [1]
PIKI KOMUNIKACYJNE
350
Najwyzsza liczba przekazow ukazata sie 15 pazdziernika. Informowano
o meczu KS Legionovia Domino Computer Legionowo - MKS Marcovia Marki. 300
Wydarzeniu towarzyszyt rodzinny piknik sportowy z licznymi atrakcjami.
250
L
Trzecia najwyzsza aktywnos¢ medidow odnotowana zostata 6 pazdziernika. 9
X
Informowano o wygranej drugiej druzyny Wichru Kobytka z KS Tornado |l 5 200
>
Dobczyn. Zwycieska druzyna od poczatku narzucata tempo spotkania Q 150 \
i wygrata z gospodarzamiaz 11:3. \
100
Trzecia najwyzsza aktywnos¢ mediow odnotowana zostata 21 wrzesnia.
Informowano o turnieju APl CUP rocznika 2017, w ktorym pierwszym 50
triumfatorem zostat Wicher Kobytka.
O r T T T T T T T T T T 1
sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25

——— Wicher Kobytka

Marcovia Marki

Huragan Wotomin


https://biuletynimm.pl/1PKK5Q/z/i
https://biuletynimm.pl/2LOYNY/z/f
https://biuletynimm.pl/X7ZU6N/z/f
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0% 20% 40% 60% 80% 100%
! ! ! ! ! v' Najbardziej zasiegowym Zrédtem w analizowanym

okresie byt Przeglad Sportowy, ktory publikowat
i |
regtonainy w mediach o zasiegu ogdlnokrajowym. Publikacje

ogdlnokrajowy v' Najwyzsza liczbe publikacji w mediach o profilu

4 najczesciej wzmiankowaty o Wicher Kobytka.

sportowym osiggnat rowniez Wicher Kobytka.

0] 500 1000 1500 2000 2500

ogdlnoinformacyjny

B Wicher Kobytka B Marcovia Marki B Huragan Wotomin

sportowy
PUBLIKACIE
REGIONALNE

WG WOIJEWODZTWA nieokreslony

publikacje wg wielkosci informacji N=911*

urzedy
. : A . S ! 400 ~ .
W analizowanym okresie najwyzsza liczbe publikacji w mediach 250
. , . . . . media/m arketing/P R
o profilu ogdlnoinformacyjnym wygenerowat Marcovia Marki. 300 -
. . P . . 250 - 1
Najwiecej przekazéw o obszarze regionalnym 342 ukazato sie
200 ~ przemyst
w wojewodztwie mazowieckim, gdzie najczesciej pisano rowniez 150 - |
. . . . . - . 100 -
o klubie Marcovia Marki. W analizowanym okresie najwiecej 0 J bozostate
petnych przekazéw takze dotyczyto tego klubu. 0 - i

caty artykut fragment wzmianka



C@ ZASIEG PUBLIKACII

W analizowanym okresie najwyzszy zasieg (3,25 mln) osiagnat

Wicher Kobytka.

] & = fin
_— L= @X
prasa tv radio portale social media SUMA
45,0%
) m Wicher Kobytka
Wicher Kobytka 1,26 miIn 133 tys. 77 tys. 1,29 min 489 tys. 325 min
B Marcovia Marki
B Huragan Wotomin
Huragan Wotomin 117 min 53,3 tys. 77 tys. 447 tys. 300 tys. 2,04 min
Marcovia Marki 906 tys. O 1 tys. 502 tys. 511 tys. 1,93 min
2 min
PIKI KOMUNIKACYJNE [1 }
1,8 min -
Publikacje o najwyzszym tacznym zasiegu ukazaty sie 22 grudnia. 16 mi [2}
,6 min
Zasiegowe media opisywaty historie Marka Papszuna, przy czym
wspominaty, ze grat w réznych podwarszawskich klubach, w tym Wicher 14 min
Kobytka. 12 min
o
Kolejny pik zasiegu publikacji przypadt na 1 grudnia. Przeglad Sportowy 'Q Tmin
N
opublikowat wywiad z Andrzejem Sikorskim, rowniez w wywiadzie 0,8 mlin [3}
wspomniano o historii kariery Marka Papszuna w klubie Wicher Kobytka. | -
0,6 min
Trzeci najwyzszy zasieg medidow odnotowany zostat 7 listopada. W prasie 0,4 min
Wiesci Podwarszawskie” opisano mecz ktdry miat miegjsce 25 pazdziernika. 02 mi
2 min
Po blisko trzech dekadach do kalendarza rozgrywek wrécity derby powiatu
wotominskiego pomiedzy Wichrem Kobytka a Huraganem Wotomin. Derby Omin T T T T T T T T T T 1
sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25

wygrat Wicher Kobytka z punktacjg 2:0.

Marcovia Marki

Wicher Kobytka Huragan Wotomin


https://biuletynimm.pl/B4T68A/z/p
https://biuletynimm.pl/N94A6U/z/p
https://biuletynimm.pl/XH5ABG/z/p

% EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (zt)

- & =2 |

W analizowanym okresie najwyzszy ekwiwalent reklamowy (5,27

mIn) osiagnat Wicher Kobytka.

11,9%

B Wicher Kobytka
B Marcovia Marki

B Huragan Wotomin

prasa tv radio portale social media SUMA
15,7%
Wicher Kobytka 259 tys. 4.2 min 5566 656 tys. 148 tys. 527 min
Huragan Wotomin 434 tys. 216 tys. 5921 390 tys. 100 tys. 115 min
72,3%
Marcovia Marki 248 tys. O 3196 460 tys. 158 tys. 870 tys.
5min
PIKI KOMUNIKACYJNE
45 min
Publikacje, ktore wygenerowaty najwyzszy ekwiwalent reklamowy 4 min
ukazaty sie 14 grudnia. W programie ,Wysoki pressing” w Canal+ 35 min
rozmowcey wspominaja o Janie Zidtkowskim i o tym, ze grat w klubie 3 min
Wicher Kobytka. w
> 25min
<
Kolejny wzrost AVE przypadt na 15 grudnia. W artykule prasowym ktory 2 min
skupiat sie na Marku Papszunie, wspomniano, ze byt wychowankiem 1,5 min
klubu Wicher Kobytka.
Tmin
) . ) 0,5 min
Trzeci, najwyzszy tgczny ekwiwalent reklamowy odnotowany zostat 22 4
grudnia. Topowe media opisywaty historie Marka Papszuna, przy czym Ol —— e ————————— 4 =

wspominaty, ze grat w roznych podwarszawskich klubach, w tym Wicher
Kobytka.

——— Wicher Kobytka

Huragan Wotomin

sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie25 wrz25 paz?25

Marcovia Marki

lis 25 gru 25


https://biuletynimm.pl/Q2VCJA/z/t
https://biuletynimm.pl/CTFSKU/z/p
https://biuletynimm.pl/B4T68A/z/p

{F(%"gg ANALIZA SOCIAL MEDIA

W 2025 roku liczba postow w mediach spotecznosciowych wyniosta
4962 i wygenerowata zasiegi rzedu 13 min o fgcznym AVE 406 tys..

Najwieksza czes¢ publikacji w mediach spotecznosciowych

polubienia udostgpnienia komentarze fani engargfemen stanowity wpisy na Facebooku (75% wszystkich materiatéw w social
mediach).

Wicher Kobyitka 24,5 tys. 1275 1104 8,93 mln 0,3%
Huragan Wotomin ]3,8 tyS. 800 o77 7,53 min 0,2% LICZBA POSTOW W KANAY ACH SOME

Marcovia Marki 24,3 tys. 1449 1146 11,6 min 0,2%

Facebook
1600
v' Najwyzsza liczbe interakcji, czyli sume polubien, udostepnien i komentarzy, otrzymat wpis autorstwa Polscy.Kibice na 1400
Instagramie. taczna suma interakcji wyniosta 883. ( > } ﬁ[m
YouTube LinkedIn
1400
® Wicher

1200 Kobytka
0 1000 3¢ @
f:” 800 X.com Pozostate
c ® Huragan i
£ 600 Wotomin i
g -

400 -

Instagram
200
® Marcovia @
O T T T T T T T T 1 Marki
200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800

udostepnienia



. TOP MEDIA <% TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono media bedace Zrodiem najwiekszej liczby publikacji W zestawieniu przedstawiono autoréw bedacych zrédtem najwiekszej liczby publikacji
zwigzanych z analizowanymi zagadnieniami. Dla kazdego medium okreslono liczbe zwigzanych analizowanymi zagadnieniami. Dla kazdego autora okreslono liczbe
materiatéw, ich faczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. materiatow oraz zrodta, w ktorych publikowat.
o35 o =
Marcovia Marki facebook.com 536
sl . AVE Tv.Nsk.PI_Sportndm youtube.com 418
facebook.com 1459 386 tys. 144 tys. 7t Akademia Pltg:ilfa Marcovia facebook com 217
youtube.com 432 58,1 tys. 1,6 tys. zt
Sierpecka Pitka facebook.com 65
sportsiedlice.pl 54 13,6 tys. 54 tys. zt
Ttuszczanski Osrodek facebook 2
peconmy 41 63,4 tys. 1539 zt Futbolu Tks "Bébr" acebook.com
marki.pl 37 36,5 tys. 529 tys. zt ) L. ) A
Wicher Kobytka Zrodto publikacje
Mks Wicher Kobytka facebook.com 459
Wicher Kobytk blikacj i AVE
Pl zasieg Tv.Nsk.PI_Sportndm youtube.com 152
facebook. 1255 288 tys. 108 tys. zt
acebook.com Ve ez Wicher Tv facebook.com oraz1inne 126
outube.com 212 100 tys. 20,1 tys. zt
Y Y g Wicherkobylka.Futbolowo.Pl facebook.com 95
x.com 69 19,8 tys. 670 zt L
Ttuszczanski Osrodek
. e AL facebook.com 54
instagram.com 23 649 tys. 3705 zt Futbolu Tks "Bobr
radioplonsk.pl 22 449 tys. 17,6 tys. zt Huragan Wotomin srodio publikacje
Tv.Nsk.PI_Sportndm youtube.com 417
Huragan Wotomin publikacje zasieg AVE Akademia Pitkarska Huragan o ebook
Wolomin acepook.com 390
facebook.com 993 234 tys. 88 tys. zt
youtube.com 426 593 tys. N9 tys. 7t Osrodek Sportu | Rekreacji facebook.com 93
Huragan Wotomin
Wiesci Podwarszawskie 37 555 tys. 141 tys. zt . .
Sierpecka Pitka facebook.com 6l
Tygodnik Ptocki 36 216 tys. 492 tys. zt
Ttuszczanski Osrodek
facebook.com 46

moja-ostroleka.pl 32 649 tys. 511 tys. zt Futbolu Tks "Bobr"




METODOLOGIA BADANIA

W raporcie stosujemy podziat medidéw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media.
Social media obejmuja nastepujgce kanaty: Facebook; X; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od
wielkosci  materiatu, w ktérym przywolywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caly materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na
temat monitorowanego hasta stanowiag tylko jedng z jej czesci sktadowych,
wyraznie jednak wyodrebniajacych sig;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwigzana.

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktow z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programaow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, s$redniej liczby odston materiatow
internetowych z uwzglednieniem wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w
tresci oraz organicznych zasiegdw kanatéw medidw spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktow z
materiatem. Wartos¢ pojedynczej publikacji to wypadkowa Sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdlczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci.
Materiaty znajdujgce sie na stronie gtdwnej generujg wyzszg $rednig odston,
dlatego finalna liczba kontaktdéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza srednig liczbe czytelnikdw, ktorzy zetkneli sie z
przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okredlana jest na podstawie
prasy (PBC).

nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

ogdlnopolskich badan czytelnictwa W przypadku tytutdw

nakfadu z okresu 12 miesiecy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednig liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktore dla kazdej stacji
wskazujg usredniong kwartalng liczbe odbiorcéw w podziale na dni powszednie i

weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sie poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji z
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej.
Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikdw artykutdw natywnych lub
sponsorowanych portali o profilach ogdlnoinformacyjnych i specjalistycznych
oraz srednich kosztdw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych.
Wartos¢ AVE materiatéw ze stron gtownych zawsze jest wyzsza w porownaniu do
pozostatych artykutdéw z uwagi na réznice w cennikach reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydaé na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikow reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na spot
reklamowy o tej samej diugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wedtug
cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wedtug cennika danego medium.

Wskaznik informuje o relagdji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczgce
monitorowanego hasta i liczby fandw stron, na ktérych byty one publikowane.
Wskaznik osigga wartos¢ 100%, gdy sumy interakgji i fandw rownowazg sie, a wiec
gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposdb na pojedynczg

publikacje.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

[:] (+48 22) 378 37 50

@ imm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH RAPORT PRZYGOTOWAL

0O MmXod
SPECJALISTA W DZIALE ANALIZ PRZEKAZOW MEDIOWYCH


https://www.imm.com.pl/
https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.youtube.com/@instytutmonitorowaniamediow
https://www.tiktok.com/@immonitoring
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