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REGULAMIN KONKURSU - ,,Torba petna wakacyjnych historii”

§ 1 Postanowienia ogdine

1.

Organizatorem konkursu pod nazwa , Torba petna wakacyjnych historii” (dalej: ,Konkurs”) jest Skivak Sp. z 0.0. z
siedzibg w Poznaniu, ul. Henryka Wieniawskiego 5/9, 61-712 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego
Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000563464, NIP 7831728297, REGON 361917397,
kapitat zaktadowy w wysokosci 50.000,00 zt (dalej: ,Organizator”). Kontakt z Organizatorem mozliwy mailowo:
biedronka@skivak.pl lub poprzez przestanie wiadomosci prywatnej na Profilu.

Konkurs organizowany jest na zlecenie Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie, ul. Zniwna 5, 62-025
Kostrzyn, wpisanej do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy
Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000222483, NIP 7791011327, REGON 63030302300000, BDO: 000004585, kapitat zaktadowy 798.214.120,00 zi, w
catosci wptacony (dalej: ,JMP”).

Konkurs prowadzony jest zgodnie z zasadami i warunkami okreslonymi w niniejszym regulaminie (dalej: ,Regulamin™).
Konkurs prowadzony jest przy wykorzystaniu profilu JMP w serwisie Instagram dostepnym pod adresem
https://www.instagram.com/biedronka/ (dalej: ,Profil”).

Udziat w Konkursie jest dobrowolny.

Konkurs nie jest sponsorowany, administrowany, organizowany ani powigzany z podmiotem bedgcym wiascicielem serwisu
Instagram. Wiasciciel serwisu Instagram nie ponosi odpowiedzialnosci za Konkurs. Wszelkie pytania, komentarze oraz
skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny byé kierowane do Organizatora, a nie do wtasciciela serwisu Instagram.
Organizator zobowigzuje si¢ do zwolnienia wiasciciela serwisu Instagram z odpowiedzialnosci wobec kazdego Uczestnika
Konkursu, ktéry skieruje przeciwko ww. wtascicielowi roszczenie zwigzane z Konkursem.

§ 2 Warunki uczestnictwa w Konkursie

1.

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik”) moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna, posiadajgca petng zdolnos$¢ do czynnosci
prawnych, ktéra posiada wtasne (prywatne) i publiczne konto w serwisie Instagram (dalej: ,Konto Uczestnika”).

. W Konkursie nie moga braé¢ udziatu

a) cztonkowie zarzgdu Organizatora oraz JMP,

b) pracownicy i przedstawiciele Organizatora oraz JMP,

c) pracownicy i przedstawiciele podmiotow Swiadczgcych ustugi zwigzane z obstugg Konkursu na rzecz Organizatora.
Uczestnik, przystepujgc do Konkursu powinien zapozna¢ sie z tre$cig Regulaminu. Uczestnik przystepujac do Konkursu
zobowigzuje sie do przestrzegania zasad zawartych w Regulaminie, jak réwniez potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki
do wziecia udziatu w Konkursie. Udziat Uczestnika w Konkursie oznacza jednoczesng akceptacje przez niego postanowien
Regulaminu.

§ 3 Czas trwania Konkursu

1.

2.

Konkurs trwa od 07.07.2025 r. do 14.09.2025 r. (dalej: ,Okres Konkursu”) i sktada sie z dziesieciu (10) rund (dalej ,Runda”):
a) Runda | prowadzona od godz. 10:00:00 w dniu 07.07.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 13.07.2025 r.,

b) Runda Il prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 14.07.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 20.07.2025 r.,
¢) Runda lll prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 21.07.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 27.07.2025 r.,
d) Runda IV prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 28.07.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 03.08.2025 r.,
e) Runda V prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 04.08.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 10.08.2025 r.,
f)  Runda VI prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 11.08.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 17.08.2025 r.,
g) Runda VIl prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 18.08.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 24.08.2025 .,
h) Runda VIII prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 25.08.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 31.08.2025 r.,
i)  Runda IX prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 01.09.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 07.09.2025 r.,
i) Runda X prowadzona od godz. 00:00:00 w dniu 08.09.2025 r. do godz. 23:59:59 w dniu 14.09.2025r.
Okres Konkursu nie obejmuje wydania nagréd oraz procedury reklamacyjne;j.

§4 Zasady przeprowadzenia Konkursu

1.

Warunkiem udziatu w Konkursie jest taczne wykonanie nastepujacych czynnosci:

a) wykonanie zdjecia albo przygotowanie materiatu wideo, ktére bedzie przedstawiaé Uczestnika z torbg z logo Biedronki
(torba wielokrotnego uzytku, torba papierowa lub reklamoéwka z znakiem towarowym ,Biedronka”) w wakacyjnej scenerii,
w miejscu lub sytuacji typowej dla letniego wypoczynku, takiej jak plaza, gory, park, zwiedzanie miasta, piknik lub inne
przestrzenie sprzyjajgce relaksowi na $wiezym powietrzu, gdzie torba z logo Biedronki bedzie integralng czescig danej
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sytuacji oraz przygotowanie tekstu, bedacego opisem historii zwigzanej z uchwyconym momentem na zdjeciu lub w
materiale wideo (tekst nie moze przekracza¢ maksymalnej ilosci znakéw dopuszczalnej w serwisie Instagramie, tj.
2200znakéw) (dalej: ,Praca Konkursowa”).
Praca Konkursowa moze by¢ zgtoszona do Konkursu i bedzie oceniona przez komisje konkursowag w jednej z czterech
kategorii (dalej: ,Kategoria”):
() KATEGORIA GLOWNA — ,Najlepsza historia”.
Uczestnik dzieli sie¢ swojg wakacyjng historig, w ktorej udziat bierze torba z logo Biedronki. Historia moze mie¢
charakter humorystyczny, emocjonalny, inspirujgcy lub sentymentalny.
(i) KATEGORIA 1 - ,Najzabawniejszy moment z torbg Biedronki”.
Uczestnik dzieli sie zabawnym, nieoczekiwanym lub humorystycznym momentem z udziatem torby z logo
Biedronki, przedstawiajgc zdjecie albo materiat wideo i opisujgc przy tym swoja historie.
(iii) KATEGORIA 2 - ,Najlepsza stylizacja z torbg Biedronki”.
Uczestnik prezentuje swoj stylowy ubidr z wykorzystaniem torby z logo Biedronki, przedstawiajgc zdjecie albo
materiat wideo i opisujgc przy tym swojg historie.
(iv) KATEGORIA 3 - ,Najciekawsze miejsce, ktdre odwiedziliscie z torbg Biedronki”.
Uczestnik pokazuje, ze zabrat torbe z logo Biedronki w wyjatkowe, zaskakujgce lub nietypowe miejsce, zatgczajac
zdjecie albo materiat wideo oraz opisujgc przy tym swojg historieg.
b) zamieszczenie w Okresie Konkursu Pracy Konkursowej w formie postu na publicznym Koncie Uczestnika w serwisie
Instagram oraz dodanie dedykowanego hasztagu: #WakacyjnaTorbaBiedronki (dalej: ,Zgtoszenie Konkursowe”).

2. Kazdy Uczestnik moze wzigé udziat w Konkursie wielokrotnie, tj. przesta¢ dowolng liczbe Zgtoszen Konkursowych, ale jedna
Praca Konkursowa moze by¢ zgtoszona tylko w ramach jednego Zgtoszenia Konkursowego (zakaz wielokrotnego
zgtaszania tej samej Pracy Konkursowej). W przypadku, gdy Uczestnik opublikuje t¢ samg Prace Konkursowag dwa lub
wigcej razy, w Konkursie brane bedzie pod uwage tylko pierwsze Zgtoszenie Konkursowe.

3. Praca Konkursowa musi spetnia¢ nastepujgce warunki:

a) musi by¢ dodany hasztag #WakacyjnaTorbaBiedronki,

b) nie moze zawiera¢ tresci (i/lub obrazéw) reklamowych, w tym znakéw towarowych innych niz znak towarowy
Biedronka oraz znaki towarowe marek wlasnych JMP,

¢) nie moze zawierac tresci (i/lub obrazéw) wulgarnych lub stéw powszechnie uznawanych za obrazliwe, o charakterze
dyskryminujgcym,

d) nie moze zawierac przejawéw obrazy uczuc religijnych,

e) musi by¢ wynikiem osobistej twérczosci Uczestnika i nie moze narusza¢ praw oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci
ddébr osobistych, praw autorskich oraz praw do wizerunku,

f) nie moze by¢ przygotowana z pomocg sztucznej inteligenc;ji (Artificial Intelligence - Al),

g) musi by¢ zgodna z postanowieniami regulaminu serwisu Instagram.

4. Uczestnikowi przystuguje prawo do rezygnacji z udzialu w Konkursie w Okresie Konkursu poprzez usuniecie swojego
Zgtoszenia Konkursowego, klikajgc w opcje ,usun”, dostepng w ramach mechaniki serwisu Instagram. Usuniete Zgtoszenie
Konkursowe nie bierze wéwczas udziatu w Konkursie.

5. Uczestnik zobowigzuje si¢ do udziatu w Konkursie zgodnie z Regulaminem oraz regulaminem serwisu Instagram,
powszechnie obowigzujgcym prawem i dobrymi obyczajami, do powstrzymania si¢ od szerzenia nienawisci oraz
dyskryminacji rasowej, kulturowej, etnicznej, obyczajowej, swiatopoglgdowej, godnosci lub débr osobistych innych oséb,
pornografii, zniewagi i pomdwienia innych oséb.

6. W przypadku powziecia podejrzenia, ze Uczestnik narusza bgdz moze naruszy¢ prawa osob trzecich, Organizator ma prawo
zadac udowodnienia, ze zgtoszona Praca Konkursowa nie narusza praw oséb trzecich. W przypadku pézniejszego wykrycia
niezgodnosci Pracy Konkursowej z Regulaminem, regulaminem serwisu Instagram, obowigzujgcymi przepisami prawa,
ogolnie przyjetymi normami spotecznymi/obyczajowymi lub zasadami wspoétzycia spotecznego, Organizator zastrzega sobie
prawo do wykluczenia z Konkursu Uczestnika i niebrania pod uwage jego Pracy Konkursowej przy rozstrzygnieciu Konkursu.

7. W Konkursie mozna braé udziat wytgcznie osobiscie, przy wykorzystaniu wiasnego konta osobistego w serwisie Instagram.
Niedopuszczalne jest tworzenie kont i dokonywanie Zgtoszen Konkursowych w imieniu oséb trzecich, ani za posrednictwem
ich kont. Organizator zastrzega, ze w takich przypadkach ma prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu i odmowy
przyznania mu nagrody w Konkursie.

§ 5 Nagrody
1. W Konkursie zostang przyznane nagrody (dalej: ,Nagroda”) w postaci:
a) KATEGORIA GEOWNA - 30 Nagrod giéwnych tygodniowych w postaci karty podarunkowej do sklepéw sieci
Biedronka o wartosci 3 000 zt kazda,
b) 30 Nagréd dodatkowych tygodniowych w postaci:
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(i) KATEGORIA 1 — 10 aparatéw fotograficznych FUJIFILM Instax mini 12 + 1 opakowanie wktadéw do aparatu,
(i) KATEGORIA 2 - 10 kubkéw termicznych The Quencher H2.0 FlowState Tumbler, 1,2L, hot coral,
(iii) KATEGORIA 3 — 10 toreb podréznych The North Face Base Camp Duffel XS.

2. Karty podarunkowe stanowigce Nagrody gtdwne tygodniowe sg wazne 1 rok od dnia ich otrzymania przez laureata i mozna
je wykorzysta¢ zgodnie z zasadami wskazanymi w Regulaminie Kart Podarunkowy Biedronki dostgpnym tutaj.

3. Zgodnie z ustawg o podatku dochodowym od oséb fizycznych z tytutu wygranych m.in. w konkursach, ptatnik w imieniu
laureata pobiera i uiszcza do wtasciwego urzedu skarbowego zryczattowany podatek dochodowy w wysokosci 10% wygranej
lub nagrody. Wygrane w konkursach m.in. z dziedziny nauki, kultury, sztuki, dziennikarstwa i sportu korzystajg ze zwolnienia
z ww. opodatkowania, jezeli jednorazowa warto$¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza kwoty 2 000 zt.

4. W zwigzku z powyzszym, laureaci nagrody gtéwnej tygodniowej, ktérych jednorazowa warto$¢ przekracza 2 000 zt, zostang
obcigzeni podatkiem dochodowym z tytutu przekazania Nagrody w wysokosci 10 % wartosci nagrody i zgadzajg sie na
potrgcenie stosownej zaliczki na podatek z tego tytutu przez Organizatora z dodatkowej nagrody pienieznej przewidzianej w
ust. 5 ponizej. Pozostate Nagrody, tj. nagrody dodatkowe tygodniowe, ktérych jednorazowa warto$¢ nie przekracza 2 000 zi,
korzystajg ze zwolnienia z opodatkowania podatkiem dochodowym od o0s6b fizycznych, jako nagrody w konkursie z dziedziny
sztuki.

5. Laureatom Konkursu, ktérym przyznano nagrode gtéwna tygodniowg przystuguje dodatkowa nagroda pieniezna o wartosci

11,11% wartosci danej Nagrody brutto, ktéra zostanie przeznaczona przez Organizatora na pokrycie zaliczki na podatek, o

ktorym mowa w ust. 3 i 4 powyze;.

W Okresie Konkursu Uczestnik uprawniony jest do otrzymania maksymalnie 4 Nagréd, tj. po 1 Nagrodzie w kazdej Kategorii.

Przeniesienie prawa do Nagrody na rzecz osoby trzeciej nie jest mozliwe.

Laureatowi nie przystuguje prawo wymiany Nagrody na gotéwke ani nagrode innego rodzaju.

Laureaci moga zrzec si¢ Nagrody, jednakze bez prawa do otrzymania ekwiwalentu pienieznego ani jakiejkolwiek innej

nagrody.

© 0 N

§ 6 Rozstrzygniecie Konkursu

1. Celem zapewnienia prawidtowego przebiegu Konkursu, w tym w celu weryfikacji poprawnosci Zgtoszen Konkursowych oraz
wytonienia laureatéw Konkursu, Organizator powotat komisje konkursowg (dalej ,Komisja”).

2. Sposrod wszystkich Zgtoszen Konkursowych opublikowanych w danej Rundzie, Komisja wybierze trzy (3) Prace Konkursowe
z Kategorii Gtowneji po jednej (1) Pracy Konkursowej z Kategorii 1, Kategorii 2 oraz Kategorii 3 , ktére w ocenie Komisji bedg
najlepsze. Autorzy wybranych przez Komisje Prac Konkursowych otrzymajg nastepujgce Nagrody, tj.:

a) KATEGORIA GEOWNA - ,Najlepsza historia” — karta podarunkowa do sklepéw sieci Biedronka o warto$ci 3000,00 zt,

b) KATEGORIA 1 - ,Najzabawniejszy moment z torbg Biedronki” — aparat fotograficzny FUJIFILM Instax mini 12 + 1
opakowanie wkladéw do aparatu,

c) KATEGORIA 2 - ,Najlepsza stylizacja z torbg Biedronki”- kubek termiczny The Quencher H2.0 FlowState Tumbler, 1,2L,
hot coral

d) KATEGORIA 3 - ,Najciekawsze miejsce, ktére odwiedziliScie z torbg Biedronki” — torba podrézna The North Face Base
Camp Duffel XS.

3. Po zakohczeniu kazdej Rundy Komisja wytoni i ogtosi laureatéw Nagréd do godziny 14:00 w kazdy wtorek przypadajacy po
zakonhczeniu danej Rundy.

4. Przy wyborze najlepszych Prac Konkursowych Komisja bedzie brata pod uwage ich oryginalno$¢, kreatywnos$é, pomystowosé,
zgodno$c¢ z zadaniem konkursowym.

Prace Konkursowe oceniane sg wedtug nastepujgcych kryteriow:

a) Wptyw emocjonalny — historia wywotuje silne emocje, takie jak usmiech, Smiech, wzruszenie lub inne reakcje
emocjonalne.

b) Oryginalnos¢ — historia cechuje sie unikalnym pomystem, nieoczywistym podejsciem lub zaskakujgcym formatem.

c) Jakos¢ narracji — opowiesc jest spdjna, zrozumiata i angazujgco przedstawiona, zarowno w warstwie tekstowej, jak i
wizualnej.

d) Rolatorby — torba Biedronka odgrywa istotng, centralng role w przedstawione;j historii.

e) Zaangazowanie — reakcje uzytkownikow (polubienia, komentarze) mogg by¢ uwzglednione pomocniczo, lecz nie maja
decydujgcego znaczenia.

§ 7 Ogtoszenie wynikow Konkursu i przyznanie Nagrod
1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi w terminach wskazanych w § 6 ust. 3 poprzez podanie na Profilu do publicznej
wiadomosci nickéw laureatow Konkursu. Ponadto wyniki Konkursu bedg publikowana na stronie internetowej
www.biedronka.pl/torbapetnawakacyjnychhistorii oraz w serwisie Facebook pod adresem
https://www.facebook.com/BiedronkaCodziennie.
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2. Laureaci Konkursu zostang indywidualnie powiadomieni o wygranej w formie elektronicznej, za posrednictwem prywatnej
wiadomosci w serwisie Instagram poprzez ktéry laureat przestat Zgtoszenie Konkursowe, w ciggu 3 dni roboczych od
momentu wyboru laureatéw przez Komisje.

3. W przypadku odmowy przez danego laureata przyjecia Nagrody Organizator jest zwolniony z obowigzku wydania Nagrody —
a Nagroda przepada.

4. Kazdy laureat zobowigzany jest do przestania Organizatorowi, w terminie maksymalnie 7 dni roboczych od dnia otrzymania
powiadomienia o wygranej, w wiadomosci zwrotnej w serwisie Instagram badz na adres mailowy biedronka@skivak.pl
nastepujgcych danych:

a) imie i nazwisko Uczestnika,
b) dane adresowe do wysytki Nagrody na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
¢) numer telefonu oraz adres e-mail.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji danych osobowych zwyciezcéw, w tym w celu ich identyfikacji przed
wydaniem Nagrody.

6. Nagrody zostang wystane przez Organizatora w terminie do 7 dni po dniu przekazania przez laureata danych wskazanych
w ust. 3 powyzej.

7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przekazania Nagrody z przyczyn lezacych po stronie laureata,
w tym w szczegolnosci w przypadku:

a) nie przestania w terminie danych wskazanych w ust. 3 powyzej,
b) przestania btednych, niepetnych danych wskazanych w ust. 3 powyze;.

§ 8 Prawa autorskie

1. Uczestnicy mogg zgtasza¢ do Konkursu wytgcznie Prace Konkursowe wtasnego autorstwa i do ktorych posiadajg catos¢ praw
autorskich. W razie stwierdzenia naruszen niniejszego postanowienia Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika
dopuszczajgcego sie naruszen, na kazdym etapie Konkursu. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje rowniez
prawo do pozbawiania Nagrod.

2. Uczestnik ponosi wytagczng odpowiedzialno$¢ za naruszenie autorskich praw majgtkowych i/lub osobistych praw oséb trzecich
w zwigzku z przestanym Zgtoszeniem Konkursowym. Uczestnik zobowigzuje sig zwrécié Organizatorowi lub JMP koszty, jakie
ponidst Organizator lub JMP w zwigzku z naruszeniem praw lub débr oséb trzecich na skutek wadliwego Zgtoszenia
Konkursowego.

3. Uczestnik oswiadcza, ze jest tworcg Pracy Konkursowej i posiada do niej wszelkie prawa, w szczegdlnosci, jezeli znajduje to
zastosowanie, przystugujg jemu autorskie prawa majgtkowe i nie sg one w zaden sposdb ograniczone ani obcigzone na rzecz
0s0b trzecich.

4. Przesytajgc Prace Konkursowg w ramach Zgtoszenia Konkursowego na zasadach przewidzianych w Regulaminie Uczestnik
udziela Organizatorowi oraz JMP niewytgcznej licencji na korzystanie z autorskich praw majgtkowych do Pracy Konkursowej,
bez ograniczen czasowych i terytorialnych, jak réwniez zgody na wykonywanie praw zaleznych, w tym przetwarzanie,
opracowywanie i rozpowszechnianie oraz dokonywanie przerébek i modyfikacji (zgodnie z potrzebami Organizatora oraz
JMP), bez dodatkowego wynagrodzenia, na nastepujgcych polach eksploatacji:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie Pracy Konkursowej lub jej egzemplarzy na jakimkolwiek nosniku;

b) wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy Pracy Konkursowej, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

c) obrét oryginatem albo egzemplarzami Pracy Konkursowej;

d) wprowadzanie do obrotu, uzyczenia lub najmu Pracy Konkursowej lub jej egzemplarzy;

e) rozpowszechnianie i udostepnianie w sieci Internet na dowolnej stronie www,
f) publikacja w $rodkach masowego przekazu;

g) wykorzystanie catosci i pojedynczych elementéw Pracy Konkursowej we wszelkich materiatach reklamowych z prawem
dodania (wedtug uznania Organizatora oraz JMP) oznaczen identyfikacyjnych w tym w szczegdlnosci logo JMP i
swobodne korzystania z niej w celach reklamy i promocji Organizatora oraz IMP, w tym potgczenie Pracy Konkursowej
z innymi Pracami Konkursowymi w formie zdjecia lub kolazu oraz przygotowanie muralu i publikacja/rozpowszechnianie
Prac Konkursowych w formie muralu;

h) inkorporowanie Pracy Konkursowej do utworu multimedialnego i/lub utworu zbiorowego,

i) rozpowszechnianie Pracy Konkursowej w Internecie, na stronach www, na profilach w mediach spotecznosciowych
Organizatora oraz JMP, w tym w szczegdlnosci Facebook, Instagram, w tym réwniez publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie jej w taki sposéb, aby kazdy
maogt mie¢ do niej dostep w wybranym przez siebie miejscu i czasie,
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rozpowszechnienie Pracy Konkursowej na opakowaniach/produktach marki Biedronka z prawem dodania (wedtug
uznania Organizatora oraz JMP) oznaczenh identyfikacyjnych w tym w szczegélnosci logo JMP, informacji o Konkursie,
brandingu marki Biedronka,

wykorzystywanie Pracy Konkursowej do tworzenia utwordow zaleznych, a nastgpnie uzywania tak powstatych utworéw
w sposéb wskazany w (a) — (i) powyzej, bez wzgledu na ilo$¢ nadan, emisji czy wytworzonych egzemplarzy.

Uczestnik przesytajgc Prace Konkursowa:

a)

upowaznia Organizatora oraz JMP do wprowadzania zmian i przerébek w Pracy Konkursowe;j,

b) udziela zgody na wykonywania autorskich praw zaleznych do Pracy Konkursowej, w tym na korzystanie z opracowan i

c)

rozporzadzenia prawami do tych opracowan,

zobowigzuje sie do niewykonywania autorskich praw osobistych do Pracy Konkursowej wzgledem Organizatora oraz
JMP, Organizator oraz JMP ma prawo korzysta¢ i rozpowszechnia¢ Prace Konkursowe oraz ich opracowania bez
oznaczania danego autora Pracy Konkursowej (tworcy).

W przypadku gdy na zdjeciu lub w materiale wideo stanowigcym Prace Konkursowy utrwalony jest wizerunek Uczestnika,

Uczestnik zezwala na rozpowszechnianie wizerunku w zakresie wskazanym w ust. 4 powyzej. Ponadto Uczestnik

zobowigzuje sie do uzyskania stosownych zgdd od osdb, ktérych wizerunek zostanie utrwalony na zdjeciu lub w materiale

wideo w zakresie umozliwiajgcym rozpowszechnianie ich wizerunku zgodnie z ust. 4 powyzej.

Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie do uzyskania stosownych zgdd artystow wykonawcow artystycznych wykonan
utrwalonych lub wykorzystanych w Pracy Konkursowej, jak rowniez realizatorow, wiascicieli materiatéw filmowych,
producentéw wideograméw autoréw utwordw ewentualnie wykorzystanych w ww. utworach - uprawniajgcych do korzystania
i rozporzadzania nimi w zakresie praw wskazanych w ust. 4 powyzej Regulaminu.

8. Organizator uprawniony jest do udzielenia dalszych sublicencji na korzystanie z Pracy Konkursowe;.

§ 9 Dane osobowe
1.

Dane osobowe zgromadzone w celu przeprowadzenia Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z przepisami Rozporzgdzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE

(ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz.Urz.UE.L Nr 119, str. 1) (dalej ,RODO”) oraz polskimi przepisami

regulujgcymi ochrone danych osobowych.

Dane osobowe Uczestnikdw bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit c i f RODO - przetwarzanie jest niezbedne do

wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego na administratorze, przetwarzanie jest niezbedne do celéw wynikajgcych

z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora, na potrzeby realizacji udziatu Uczestnika

w Konkursie.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest JIMP - Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg przy ul. Zniwna 5, 62-

025 Kostrzyn, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy

Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS

0000222483, NIP: 7791011327, nr BDO: 000004585, kapitat zaktadowy w wysokosci 798 214 120,00 zt wptacony w catosci,

ktéry bedzie przetwarzaé dane osobowe Uczestnikéw w zakresie okreslonym w Regulaminie.

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Uczestnikéw przez JMP prosimy o kontakt za

pomocg wiadomosci prywatnej w serwisie Instagram dostepnym pod adresem https://www.instagram.com/biedronka/

W zwigzku z uczestnictwem w Konkursie JMP zbiera dane osobowe Uczestnikow w zakresie:

a) w przypadku Uczestnikow Konkursu: imig i nazwisko, nazwa konta (nick), z ktérego dokonano zgtoszenia,

b) w przypadku obstugi reklamacyjnej: imig i nazwisko, adres e-mail numer telefonu Uczestnika Konkursu, nazwa konta
(nick), z ktérego dokonano zgtoszenia,

c) w przypadku laureatéw Konkursu: imie i nazwisko, adres, numer telefonu oraz adres e-mail.

Dane osobowe Uczestnikow przetwarzane bedg w celu:

a) uczestnictwa w Konkursie (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

b) wytonienia oraz ogtoszenia laureatéw Konkursu, a takze obstugi reklamacyjnej (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f, lit ¢
RODO);

c) wysyiki Nagrod do laureatow Konkursu (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

d) obstugi spraw podatkowych (w przypadku zaistnienia takiej okoliczno$ci podstawg jest obowigzek prawny cigzacy na
Administratorze art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

e) utrwalania i rozpowszechniania Pracy Konkursowej z zastrzezeniem ust. 13 ponizej (na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f
RODO).

Z uwagi na zapewnienie odpowiedniej organizacji w biezgcych sprawach dotyczgcych dziatalnosci Organizatora odbiorcg

danych osobowych Uczestnikdw mogg byé¢:

a) Organizator dziatajgcy na zlecenie JMP na podstawie stosownych uméw powierzenia lub przepiséw prawa;
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10.

11.

12.
13.

14.

15.
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b) podmioty przetwarzajgce dane osobowe Uczestnikéw na zlecenie JMP;
c) dostawcy ustug prawnych i doradczych wspierajgcych JMP w dochodzeniu nalezytych roszczeh (w szczegdlnosci
kancelarie prawne);
d) dostawcy ustug zaopatrujgcych JMP w rozwigzania techniczne oraz organizacyjne, wspierajgce procesy biznesowe (w
szczegolnosci dostawcy ustug informatycznych, firmy kurierskie i pocztowe, firmy hostingowe).

Dane osobowe Uczestnikow nie bedg przekazywane przez JMP poza obszar Unii Europejskiej. W przypadku konkursow
organizowanych w serwisie Instagram transfer danych poza Europejski Obszar Gospodarczy bedzie sig odbywat
zgodnie z Regulaminem i Politykg Prywatnosci serwisu Instagram.
Dane osobowe bedg przetwarzane w czasie trwania Konkursu oraz po jego zakonczeniu w okresie niezbednym do
przekazania Nagréd, lub wygasniecia roszczen/reklamacji. Po uptywie tych terminéw dane Uczestnikdw beda usuwane
lub poddawane anonimizacji.
Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo: uzyskania dostepu do podanych danych oraz informacji na temat
przetwarzania danych, w tym o kategoriach przetwarzanych danych i ewentualnych odbiorcach danych. Zadania
skorygowania nieprawidtowych danych lub uzupetnienia niekompletnych danych, zgdania usuniecia lub ograniczenia
przetwarzania danych - przy czym zadanie zostanie spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne dotyczace takiego
zadania, zgtoszenie takiego zgdania nie ma wptywu na zgodnosé z prawem przetwarzania danych, ktérego dokonano
przed zgtoszeniem zadania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania danych. Zgtoszenia sprzeciwu wobec przetwarzania
— jezeli przetwarzanie odbywa si¢ na podstawie uzasadnionego interesu Administratora. Przenoszenie danych — poprzez
otrzymanie danych od Administratora formacie umozliwiajgcym ich przekazanie wybranemu podmiotowi trzeciemu.
Ztozenia skargi do organu nadzorczego tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, w przypadku stwierdzenia, ze
dane sg przetwarzane sprzecznie z prawem.
Podanie przez Uczestnikdw danych osobowych jest dobrowolne, aczkolwiek niezbedne do uczestnictwa w Konkursie lub
wydania nagrod, o ktérych mowa w § 5 Regulaminu.
Dane Uczestnikow nie bgdg przetwarzane w sposob zautomatyzowany, w tym profilowane.
W kazdym momencie Uczestnik moze dokonaé usuniecia swojego Zgtoszenia Konkursowego co bedzie réwnoznaczne
Z zaprzestaniem przetwarzania danych.
Uprawnienia, o ktérych mowa w ust. 10 powyzej mozna wykonywaé poprzez skontaktowanie si¢ z Administratorem na
adres e-mail: bok@biedronka.pl lub telefonicznie: 800 080 010 (z telefonu stacjonarnego) lub (22) 205 33 00 (z telefonu
komorkowego lub z zagranicy) lub za pomocg wiadomosci prywatnych w serwisie Instagram dostgpnym pod adresem
https://www.instagram.com/biedronka/
Administrator danych osobowych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych osobowych, z ktérym mozna sig skontaktowaé
poprzez email: dpo.polska@jeronimo-martins.com. Z Inspektorem Ochrony Danych mozna sie kontaktowaé we
wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania danych osobowych.

§ 10 Postgepowanie reklamacyjne

1.

Reklamacje mogg by¢ zgtaszane w Okresie Konkursu oraz do 30 dni po jego zakonczeniu, przy czym termin ten ma
charakter porzadkowy.

Reklamacje mozna kierowa¢ w formie pisemnej na adres Organizatora wskazany w § 1 ust. 2 powyzej z dopiskiem ,Konkurs
z torbg”, mailowo na adres: biedronka@skivak.pl lub w formie prywatnej wiadomosci na Profilu.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie i nazwisko oraz adres do korespondencji osoby zgtaszajacej roszczenie, jak réwniez
doktadny opis powodu reklamaciji oraz zgtaszanego roszczenia.

Rozpatrzenie reklamacji oraz zawiadomienie o jej rozstrzygnieciu nastgpi w terminie 14 dni od daty doreczenia reklamac;ji.
Informacja o rozstrzygnieciu reklamacji zostanie przekazana w takiej formie, w jakiej reklamacja zostata ztozona.

§ 11 Postanowienia koncowe

1.

W przypadku wykrycia przez Organizatora dziatar niezgodnych z Regulaminem, w tym przyktadowo préoby wptywania na
wytonienie laureatéw Konkursu w sposéb niedozwolony lub udziatu w Konkursie osoby nieuprawnionej, dany
Uczestnik/osoba zostanie wykluczony z Konkursu. Jesli wykluczonemu Uczestnikowi/osobie zostata juz przyznana nagroda,
wowczas przepada ona na rzecz Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowieh Regulaminu, o ile nie narusza to praw nabytych przez
Uczestnikéw. Infformacja o  zmianie  Regulaminu  zostanie  opublikowana na  Profilu oraz na
www.biedronka.pl/torbapetnawakacyjnychhistorii.

Poinformowanie o zmianie Regulaminu, nastgpi nie pozniej niz na 3 dni kalendarzowe przed wejsciem w zycie zmian
Regulaminu. Doktadna data wejscia w zycie zmian Regulaminu zostanie wskazana w powiadomieniu o zmianie
Regulaminu, o ktérym mowa w ust. 2 powyze;.
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4. Tres¢ Regulaminu dostepna jest na stronie Profilu, do ktérej link zamieszczony jest w bio na profilu Instagram @biedronka
oraz na www.biedronka.pl/torbapetnawakacyjnychhistorii.

5. Konkurs organizowany jest zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa polskiego. W sprawach nieuregulowanych
Regulaminem zastosowanie maja w szczegdlnosci przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.

*kk
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