Att salja printar — sa funkar det
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Drommer du om att se dina
bilder pa ndgon annans vagg?
Eller att fa en sidoinkomst
genom att salja bilderna som
printar? Vi har pratat med
nagra pa marknaden.

Mia Klintewall driver Galleri Kontrast pd4 Horns-
gatan vid Slussen i Stockholm. Galleriet dgs av
Pressfotografernas Klubb och férutom att ordna
utstillningar har de en omfattande verksamhet
med forsdljning av fotografier i olika genrer. De
samarbetar med ett 40-tal fotografer vars verk
exponeras och siljs via galleriet.

Vissa av fotograferna siljer vildigt bra, enligt
Mia Klintewall, och hon ndmner nagra fotografer
som utmaérkt sig det senaste aret: Malin Gezelius,
Markus Jenemark, Malin Jochumsen och Per-An-
ders Pettersson.

— Det ar samtidigt négra av de fotografer som
sjdlva jobbar aktivt med sina bilder genom att
hela tiden utdka och uppdatera sitt urval. Vilket i
sin tur sa klart paverkar det jag kan gora for dem,
sdger hon.

Vilka bilder 4r det da som séljer bést?

— Jag har salt allt fran skira blommor och sota

katter, till barn i kakstdder och krypskyttar i krigets
Syrien. Sa jag brukar sdga att allt 4r mojligt. Men
som regel kdnner jag ganska snabbt om en bild

ar séljbar eller inte nér jag ska ha in nytt fran vara
fotografer. Det handlar ju vildigt mycket om den
konstnérliga nivan, oavsett genre.

OKA PRISET NAR UPPLAGAN SINAR

Matias Ibanez &r art agent och dgare av en stor
samling fotokonst fran nagra av virldens frimsta
fotografer. Han arbetar ocksa pa Sandeng Print
Studio som ér en av landets mest respekterade
bildproducenter.

Hur blir man framgangsrik med sin print-
forsdlning?

— Man kan ha lite olika strategier. Antingen att
tédnka volymforséljning och silja manga prin-
tar billigt. Eller s& kan man gé in for att bygga
varumérke och géra smé upplagor som séljer slut.
Borja med relativt 1aga priser, inte for billigt, och
Oka sedan. Du kan gérna 6ka priset pa ett och
samma motiv nér det borjar silja slut, sdger han.

Hur ska man tinka kring prissdrming?

—Vildigt svér fraga... Ar du ett kint namn? Ar
ditt motiv kdnt? Har man en jéttebra bild pa till
exempel en blomma eller liknande, ér det kanske
svart att ta for mycket betalt.

Hur fungerar det ndr man har en agent for print-
forsdlning?

Andra eller utdka aldrig upplagan i efterhand
Det totala antalet printar som tas fram och
séljs av en bild paverkar bildens pris och senare
varde. Gor garna dina printar i en enda upplaga
med en sa kallad “free size” - variabel storlek -
istallet for flera upplagor i olika storlekar.

Sma upplagor

Gor inga jatteupplagor, max 15-20 exemplar
och helst annu farre. Det &r bra om en bild
saljer slut, det 6kar intresset for dina bilder.

Borja lagt

Satt inte ett alltfor hogt pris fran borjan om du
aldrig salt printar forut. Det gar alltid att hoja
priserna efterhand.

Aldrig rea

Men du ska aldrig nagonsin sanka priset pa en
upplaga. Inte minst for att rea pa konst blir helt
fel for de som redan har investerat i dina verk.
Tanken &r ju att vardet ska 6ka och de som
koper forst ska gynnas av ett lagre pris.

Hall koll pa villkoren

Om du ska salja bilder via ett galleri eller en
agent sa var noga med att folja de villkor som
géller - du far antagligen inte sélja printar sjalv
eller ha dem ute pa andra forsaljningsstallen.



— En gallerist eller agent tar oftast 50 procent
av forsédljningspriset. Och det ér det verkligen vért.
Konstnéren eller fotografen har som regel inte det
kontaktnit som behovs for att fa dem salda.

DEKORATION KONTRA KONST

Printler ér en av de plattformar dér vem som helst
kan sélja sina printar, oavsett om man ir profes-
sionell fotograf eller amatdr. Ett annat foretag
som framgangsrikt séljer posters av fotografier i
obegrinsad upplaga édr Desenio.

Men det ar stor skillnad pa en “dekorations-
poster” 1 6ppen upplaga och en signerad print i
begriansad upplaga, konstaterar Matias Ibanez.

— Den stora skillnaden &r just “dekoration”
kontra konst, som ér ett hantverk och kanske en
investering. Det ger en kénsla av att ndgon skapat
ett unikt verk, nagot som inte alla andra har.

Han tilldgger snabbt att inte har nagot emot
posters som dekoration: ”Det dr véldigt kul att det
kommer upp bilder pé vdggarna!”.

— En del kommer alltid ndja sig med posters pa
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véggarna, men en del kanske gar vidare till att vilja
ha signerade numrerade verk, sdger Matias Ibanez.

HAR SALT 50 000 PRINTAR

Nagon som verkligen har lyckats med sin print-
forsdljning ar Tobias Hagg. Han séljer sina printar
i tre storlekar och med 6ppen upplaga via den
egna hemsidan. De senaste fyra aren har han salt
6ver 50 000 printar. En fine art print av Tobias
Hiégg kostar mellan 50-165 euro.

Han marknadsfor sin printforséljning via sociala
medier och har 584 000 foljare pa Instagram.

— Jag ér egentligen ganska dalig pa att mark-
nadsféra min printforsiljning. Det lilla jag gor ar
pé mina sociala medier, sdger Tobias Hégg.

Saga Wendotte siljer sina verk som signerade
fine art prints i smé upplagor via gallerier pa olika
hall i Sverige. I hennes fall ror det sig mer om en
exklusiv kundkrets d4n massforsiljning.

— Jag tror att om man ska lyckas sa ska man
antingen ha prints som dr mer generiska och na ut
brett, kanske via en stor plattform, i en prisklass

FOTOSKOLAN: SALJA PRINTAR

Forenkla hanteringen

”Pa Rockfoto, som ar Sveriges storsta bildbyra
for konsertbilder, har vi automatiserat proces-
sen. Dar skickas bestallarens order in till Crim-
son som printar bilden och postar direkt till
kund utan mellanhander. Det &r ett maste for
att kunna I6sa logistiken. Men den férsaljningen
har mest gett kaffepengar.”

Vilj rétt pris och upplaga

”Nar corona slog till med full kraft in 6ver-
levde jag ekonomiskt pa att sélja ett gang
utstallningsprintar som jag hittade i ett férrad.
Jag salde dem till ett rimligt pris i en ganska
stor upplaga. Jag hade tre storlekar och tio

i upplaga per storlek. En 40x50 cm kostade
1500 kr och en 50x70 cm 2 500 kr. Den storsta
storleken var 70x100 cm och gick pa 4 000 kr.
Pa tva veckor salde jag fér 80 000 kr.”

Vardesatt ditt jobb

”Min strategi har alltid varit att det ska vara
ett rimligt pris sa att folk har rad att kopa
samtidigt som det inte far vara for billigt. Jag
maste dnda vardeséatta det jobb jag lagt ned
pa att skapa printen. Sedan vill jag heller inte
rea ut mina verk - det drar ned vardet och
helhetsintrycket.”

Testa Printler

”Jag var ocksa med i Printler ett kort tag och
tjianade ungefar 15 000 kronor pa forsaljningen.
Men for att inte salja ut mig sjalv for billigt - jag
tjatade standigt pa dem att de behdvde ordna
med fri prissattning sa att man kunde hoja
priserna - sa hade jag bara ett speciellt projekt
jag salde hos dem, som en slags engangsgrej.”

for gemene man eller sé siljer man konst som folk
vill lagga pengar pa for att man har ett sirpraglat
uttryck som de gillar.

Hennes printpriser varierar beroende pa format
och upplaga, men det ror sig femsiffriga belopp
dér galleristen normalt tar hélften.

— Under de perioder nér jag har utstillningar,
och i samband med det far mer pressexponering,
sa siljer jag mer. Jag ér inte intresserad av att géra
reklam for mig sjilv eller l4gga energi pa sociala
medier, utan jag fokuserar mer pa att gora min grej
och sa far galleristerna skota siljbiten.

Hon bjuder ocksa pa ett marknadsforingsknep
nir man siljer mer exklusiva prints, och inte mass-
producerar till laga priser: att ha ett namn som
sticker ut och som folk kénner igen, eftersom det
fungerar som ens varumarke.

Lé&s en langre version av denna artikel pa
Fotosidan.se



